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Vista de la playa de La Barrosa donde se ha d

do 50.000

ciibicos de arena desde principios de mayo.

Todo a punto para el aluvion

El Ayuntamiento pasa revista al equipamiento instalado en la costa de cara a
los meses fuertes del verano, época en la que esperan muchos visitantes

F. M./Redaccién / CHICLANA

El goteo de turistas en la costa de
Chiclana ya ha comenzado a pro-
ducirse desde hace poco més de
una semana. Aunque ahora no
son muchos los visitantes que atin
disfrutan del verano en la locali-
dad, los indicadores turisticos va-
ticinan una importante afluencia
de fordneos durante los préximos
meses de julio y agosto. Las previ-
siones de este afio para el turismo
espariol, en general, apuntanaun
importante incremento de la acti-
vidad, mejorando las cifras del
afo anterior. Chiclana, que saldé
2009 con los mejores datos en
dmbito nacional, aspira a consoli-
dar su privilegiada posicién.

El equipo de gobierno resalta
que los datos de contratacién en
el sector de servicios han sido ex-
celentes desde febrero, con una
reduccién de 372 desempleados
(en el mismo periodo, en 2009,
aumentd en cerca de 300 perso-
nas). “Las contrataciones, por
tanto, se estan realizando desde
muy pronto este afio, circunstan-
cia que presagia un buena tempo-
radaestival”.

De momento, el ascenso de las
temperaturas que se registrard en
las préximas jornadas preludian
la inminente llegada del verano y
también anuncian la llegada del
inicio de la temporada alta para
las playas chiclaneras. El Ayunta-
miento adelanta que La Barrosay
Sancti Petri se encuentran ya per-

fectamente acondicionadas y ha-
bilitadas para recibir a la primera
oleada de banistas, tanto chicla-
neros como turistas que inician
sus vacaciones en la localidad,
que comenzardn a animar las pla-
vas en los préximos dias y que se-
guro la llenardn de actividad en
los meses de julio, agosto y sep-
tiembre.

Ante estas previsiones, el Con-
sistorio afirma que ya estd todo
preparado para recibir a usuarios
yveraneantes “unavez se ha fina-

lizado el aporte de arena en la zo- -

nide la primera pista por parte de
la Demarcacion de Costas Anda-
lucia-Atldntico, paliando asi los
desperfectos causados por los
fuertes temporales de lluvia que
han azotado al municipio duran-
te el pasada invierno y que, inevi-
tablemente, han tenido su reper-
cusion en las playas”, matiza, La
Delegacién municipal de Playas
incide en que ha puesto en mar-
cha un operativo especial de lim-
pieza y reparacion de desperfec-
tos complementario al equipa-
miento propiamente dicho que se
realiza cadaafio.

De este modo, La Delegacién de
Playas destaca que ya esta acon-

" dicionadas todas las pasarelas de

madera, las duchas, papeleras,
los médulos de salvamento, to-
rres y sillas de vigilancia, servi-
cios publicos, lavapiés, bebede-
ros, kioscos, sefializacién de ca-
nales de entrada y salida de em-
barcaciones, colocacion de boyas
de soporte para personas con mo-

vilidad reducida, banderas de se-
fializacién del estado del mar, ba-
lizamiento de zonas de bafio, zo-
naacotada para la préctica de de-
portes nauticos, etcétera. Esta
adecuacién del litoral propia-
mente dicha se complementa con
lagran oferta hotelera yhostelera
de esta zona de la ciudad, donde
también estin preparados para
atender a la clientela que previsi-
blemente ird en aumento en los
préximos dias.

PLAYAS DE RECONOCIDO
PRESTIGIO

El Ayuntamiento resalta los reco-
nocimientos que est4 avalado por
nUMerosos y prestigiosos orga-
nismos nacionales ¢ internacio-
nales que han otorgado sus galar-
dones y sus distintivos de calidad
a este privilegiado enclave del li-
toral gaditano. Asi, La Barrosa
cuenta con la bandera azul de los
mares limpios de Europa, un ga-
larddn que por segundo afio con-
secutivo comparte con la playa de
Sancti Petri, el puerto deportivo
de Sancti Petri y que, ademas, es-
trenan en esta ocasion tres insta-
laciones municipales relaciona-
das con el sector turistico y me-
dicambiental: el Centro de Re-
cursos Ambientales Salinas de
Chiclana, el Centro de Interpreta-
cion del Litoral ubicado el Aldea
del Coto y la Huerta del Novo, Es-
te reconocimiento, otorgado por
la Asociacién de Educacién Am-
biental y del Consumidor
{ADEAC), es uno de los mds pres-

tigiosos a nivel internacional. La
presencia de las banderas azules
en las playas chiclaneras garanti-
za que se cumplen los duros crite-
rios que se exigen relativos alaac-
cesibilidad, la sanidad, la limpie-
za y la seguridad, asi como la in-
formacion y la gestién ambiental
adecuadas. A la bandera azul se
suman otros reconocimientos co-
mo la Q de Calidad Turistica otor-
gada por el Instituto para la Cali-
dad Turistica Espafiola (ICTE), el
certificado 150 1401/2004 de ca-
lidad ambiental y el reconoci-
miento Ecoplayas de los que dis-
frutan ambas playas.

La delegada de Playas, Maria
Jestis Castafieda, hace hincapié
en el excelente estado en el que se
encuentran las playas chiclaneras
con el abjetivo de ofrecer el mejor
servicio y las mejores condiciones
a los usuarios. “Este afio hemos
tenido que volcar muchos més es-
fuerzos en acondicionar el litoral
por lasinclemencias metereol6gi-
cas que hemos sufrido en los (lti-
mos meses. No obstante, y aun-
que parecfa imposible hace unos
meses al ver el estado de la playa,
el trabajo realizado de forma con-
junta con otras administraciones
como Costas ha dado sus frutos y
ha permitido que los chiclaneros
y todos los visitantes que han ele-
gido Chiclana como destino para
pasar sus vacaciones puedan dis-
frutar de un paraje natural tinico
que, ademds, cuenta con todos
los servicios y equipamientos ne-
cesarios de primerisimo nivel”,

SONLA RAMOS
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ORPESA

Orpesa recoge
la bandera que
avala la calidad
de su litoral

I | RD
|| OROPESA

La localidad de Orpesa ha re-
cibido de manos del ministro
de Industria, Turismo y Co-
mercio, Miguel Sebastian, la Q.
Calidad Turistica que reconoce
la aptitud de sus playas, asi
como de sus servicios.

Este estandarte, otorgado
por el Instituto para la Cali-
dad Turistica Espanola (ICTE),
valora los estdndares y niveles
de calidad de 152 playas, un
29% mds que en el 2009.

La de Orpesa es una de las
39 Banderas Q Calidad Turistica
que ha recibido este ano la Co-
munitat, lo que la sitia en el
segundo puesto nacional.

Asimismo, el sector empre-
sarial turistico, representado
por el ICTE, apuesta por la Q
como gran valor diferencial.

El alcalde de Orpesa, Rafael
Albert, se mostré muy satis-
fecho por el reconocimiento,
“que es fruto del esfuerzo y el
trabajo de muchas personas
que se han empenado en que
nuestras playas sean las mejo-
res de todo el litoral espanol”.

Cabe destacar que desde el
2004 el nimero de certifica-
dos concedidos
se ha mult-
plicado ya
porll.=
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Turismode Galicia promocionala ‘(Q’del ICTE
con programas de ayudas a los alojamientos

La consejeria ha firmado convenios con diferentes asociaciones del sector

La Consejeria de Cultura y Turismo de la Junta de
Galicia ha firmado una serie de convenios con dife-
rentes asociaciones como Confederacion de Empre-

La Administracion autonomica sefiala
que los convenios se financiarin con
239.200 euros. de los cuales Turgalicia
aportara 167.400 euros para "prestar
apoyo en la implantacion voluntaria
de las normas de calidad" en los que
respecta a la “Q’ del Instituto para la
Calidad Turistica Espariola (ICTE). La
Consejeria ha firmado acuerdos con
Cehosga. la Asociacion Galega de
Campings. la Asociacion Galega de
Turismo Rural (Agatur). la Federa-

cion Galega de Turismo Rural
(Fegatur) y Pazos de Galicia.

Eneste sentido. la Administracion
ha precisado que. por medio de los
convenios, se ofrecerd un servicio de
consultoria a nivel colectivo paraim-
plantar la *Q’ v dar un apoyo econo-
mico en los costes que soportan los
establecimientos de forma individual
en lo que se refiere a las auditorias
externas de certificacion de la marca

v la cuota de mantenimiento.

sarios de Hosteleria de Galicia (Cehosga) para "in-
troducir y desarrollar dos programas de calidad en
materia turistica asociados a lamarca 'Q"".

e
LEAdr &
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Sepotenciardlaimplantacion dela *Q.
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CALVIA

IZADAS LAS NUEVE BANDERAS AZULES DE LAS PLAYAS. Las
autoridades municipales, encabezadas por el alcalde Carlos Delgado
(PP), colocaron ayer de forma oficial estas ensenas de calidad en las
playas del Oratori, es Carregador, Palmanova, Magaluf, Cala Vinyes,
Santa Ponca, La Romana, Tora y Palmira. Ademds, las playas de
Palmanova, Santa Ponca y Palmira tienen la ‘Q’ de Calidad Turistica.
Respecto al ano pasado, Calvia ha recuperado las banderas azules en
Cala Vinyes y Tora, aunque ha perdido la de la playa de Son Maties,
en Palmanova.

4
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>CALVIA

Otras nueve banderas
azules para las playas

Calvia
El alcalde de Calvia, Carlos Delga-
do, acompanado del teniente de
alcalde de Litoral, Bartolomé Bo-
nafé, izo ayer las banderas azules
concedidas por la Fundacion para
la Educacion Ambiental (FEE) a
las playas del Oratorio, Es Carre-
gador, Palmanova, Magaluf, Cala
Vinyes, Santa Ponca, La Romana,
Tora y Palmira, informé Europa
Press.

Con estos nueve galardones,
Calvia se erige como el municipio
balear con mas banderas azules
en sus playas y como el unico mu-
nicipio que cuenta con tres arena-
les: las playas de Palmanova, San-
ta Ponca y Palmira, que ostentan
la ‘Q’ de Calidad Turistica, como
un claro reconocimiento a la cali-
dad de los servicios que se ofertan.
De hecho, el primer edil también

haizado en la playa de Palmanova
su correspondiente bandera de la
‘Q’ de Calidad Turistica.

En relacion al ano pasado, Cal-
via ha conseguido la bandera azul
en las playas de Cala Vinyes y
Tora (ambas la obtuvieron en 2008
pero el afo pasado se perdio), si
bien el distintivo de calidad se ha
perdido en este ejercicio en la pla-
ya de Son Maties.

El equipo de gobierno mostro
su satisfaccion por el namero de
banderas obtenidas, pues se trata
de un premio al esfuerzo realizado
por el Ayuntamiento para conse-
guir que sus playas sean reconoci-
das a nivel internacional y cum-
plan con los criterios de accesibili-
dad, sanidad, limpieza vy
seguridad, asi como que cuenten
con la informacion y gestion am-
biental adecuadas.
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El Gurugu pierde su bandera azul por
el gran tamano de sus chiringuitos

La edil de Turismo acusa al Gobierno de forzar con este «agravio» la desaparicion de
los locales de playa / Pide que se regulen todos los establecimientos del pais por igual

E.M./ Castellon
Una inspeccion realizada el verano
pasado a la playa del Gurugn ha si-
do determinante para retirar la ban-
dera azul que venia luciendo este
tramo del litoral castellonense des-
de hace anos. En esa visita se detec-
taron cuestiones relacionadas con
la presencia de los chiringuitos ha-
bituales en dicha playa y que, al pa-
recer, han influido negativamente.
Al menos, ese es el argumento da-
do a la edil de Turismo, Beatriz Gas-
¢o, desde la Asociacion de Educa-
cion Ambiental y del Consumidor
(ADEAC) tras sus preguntas sobre
el porqué de la retirada del distinti-
vo que es sinénimo del ‘Q’ de cali-
dad en playas.

Beatriz Gasco ha sehalado que «la
cartfa de escuetas diez lineas hace
alusion a una inspeccion realizada el
ano pasado a la playa y por la cual se
indica que los motivos de la retirada
se basan en cuestiones relacionadas
con los chiringuitos de la playa, co-
mo las mediciones de los mismos o
que los botellines gue se sirvieran
estuvieran visibles al publicon.

Gasco ha lamentado que esta en-
tidad no haya valorado la situacién
de la playa; los servicios salvamento
y socorrismo; del limpieza de arena
y agua; de accesibilidad para disca-
pacitados; de la calidad de las aguas;
de la seguridad de los banistas; de
los accesos; de las duchas; de las ac-
tividades estivales; de las instalacio-
nes deportivas o de la sefalizacion.

«Sin embargo, asegura, se nos de-
niegue una bandera azul por un mo-
tivo que no es responsabilidad del

Ayuntamiento, sino de la Direccion
General de Costas».

Gasco no da su brazo a torcer e
insiste en que «hay centenares de
playas en el litoral espanol que
cuentan con peores condiciones de
servicios y tienen chiringuitos y a
ellos no se les ha retirado ninguna
bandera ni se les hace advertencia
alguna». «Creo, continta denun-
ciando la concejala responsable,
que se ha cometido un agravio im-
portantisimo con Castellon y, una
vez més, tiene un origeny es la fal-
ta de responsabilidad del Gobierno
de dar una respuesta

REACCIONES

La Diputacion
exige «solucion»

S. ROCHERA
Elpleno de la Diputacion aprobé
ayer, con los votos a favor del PP
y el Bloc y la abstencién del
PSPV, una mocién que insta al
Gobierno a «buscar unasolucion
satisfactoria para mantener los
establecimientos» ubicados en
el litoral castellonense. La mo-

sier en imagenes y datos que corro-
bora que el Gurugt cumple con to-
dos los requisitos que interpone la
ADEAC, incluso con el de la presen-
cia de los chiringuitos y se lo valve-
remos a remitir a la presidencia de
esta entidad para que reconsidere
su decisiony.

La concejala reiterara la solicitud
de una reunién con los responsables
del ADEAC y les propondra una vi-
sita a Castellon «para contrastar la
realidad de la playa del Gurug pa-
ra comprobar que merece la bande-
ra azul como ya tiene la de Quali-

urs.

realista ala gestion de
los chiringuitos».

«51 el Gobierno
quiere que se quiten
los chiringuitos y que
ese atractivo desapa-
rezca de nuestras cos-
tas, que no se esconda
y que lo prohiba para
todos. Pero, que sea-
mos todos igual y que
ellos asuman las con-
secuencias de perder
arractivo en la playa,
puestos de trabajo y

De la misma mane-
ra, desde el Patronato
Municipal de Turis-
mo, en el préoximo
consejo, se propondra
la decision de recla-
mar al Gobierno de la
nacion de nuevo que
«regule de manera ex-
plicita sobre hechos
reales y no sobre
idealismos el tema de
los chiringuitos. Los
legisladores estamos
para servir a los ciu-

servicios de hosteleria
a nuestraos banistas»,
Porque a nosotros nos parece deter-
minantemente injusto que se nos
quite la bandera porque el ano pasa-
do hubo chiringuitos en la playa. Si
eso es asi, el 99% con bandera debe-
rian de habérsela retirado tambiény.

Gasco ha senalado que «el patro-
nato recurrira esta decision injusta
y por eso, haremos un nutrido dos-

€l Gurugd contara condos de los tres locales habituales./:1.

cion solicita, ademas, a Costas
queagilice cada temporadael es-
tudio de las licencias de los loca-
les para que los hosteleros pue-
dan empezar a montar sus nego-
cios «lo mas pronto posible».
Por su parte, el subdelegado, An-
tonio Lorenzo, niega que haya
incertidumbre alguna.

dadanos y si el gobier-
no no legisla confor-
me a las necesidades sociales es que
no esta gobernando bieny,

Beatriz Gascd ha dicho que «es-
pero que los grupos politicos de la
oposicion defiendan la playa del Gu-
rugu y como ya dieron su voto a fa-
vor de los chiringuitos, ahora no se
desdigan y sigan defendiendo los
derechos de los castellonenses».
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EL EJIDO

El municipio
tratade
conservar
las cuatro ‘'Q’
de calidad

Las playas del municipio
estan siendo visitadas en
estos dias por un auditor
cuyo informe decidira sise
mantienenlas ‘Q’ de cali-
dad actuales. M. A. P
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El municipio tratade
conservar las cuatro ‘Q
de Calidad’ que posee

Un auditor visita en
estos dias las playas de
Levante y Poniente de
Almerimar, San Miguel y
Balerma, parala ‘prueba
del algodon’

‘" M.A.D.

EL EJIDO. Aungue las playas del
municipio presumen de la buena
calidad de su agua y arena, segun
desprenden los informes gue el
Centre Universitario Analitico Mu-
nicipal (CUAM] realiza de forma
quincenal, eso no es suficiente para
la consecucion de la ‘Q de Calidad’,
un distintivo con el que se recono-
ce que la playa en cuestion estd do-
tada de todos y cada uno de los ser-
vicios. En el municipio de El Eji-

dolo consiguieron hace dos afios
las playas de Levante y Poniente de
Almerimar, tramos costeros que &l
pasado afo renovaren este distin-
tivoy, ademas, lo consiguieron las
playas de Balerma y Ensenada de
San Miguel,

Ahora los esfuerzos por parte del
Ayuntamiento se centran en con-
servarlos para este verano 2010.
Han de pasarse dos auditorias, una
interna que ya se realizé la pasada
SEMNana y otra externa gue se rea-
liza in situ, en cada una de las pla-
yas en cuestion, y que se llevaa
cabo en estos dias. Asi lo ha anun-
ciado la concejala de Turismo del
Ayuntamiento ejidense, bMari Car-
men Fernandez, al asegurar que «ya
hemos pasado lainterna y en estos
dias el anditor vaa visitar cada una
de las playas porque ahora seria la

renovacion de las cuatro *Q de Ca-
lidad’y.

Para que todo esté en perfectas
condiciones y teniendo en cuenta
que ya se ha iniciado el Plan de pla-
vas, se ha estade instalando todo el
equipamiento en las playas. «Esta-
mos hablando de mddulos sanita-
rios, madulos de aseos, duchas, pa-
peleras, pasarelas de madera que
comunican con los madulos de aseo
para minusvilidos y falta sélo de-
terminados puntos que destacan,
sobre todo, por la afluencas gue re-
gistran, apostilla la edil de Turismo,
que indica igualmente que se han
habilitado zonas con columpios y
lavapies. Los mastiles en los que se
espera que ondeen losdistintivos,
anade Ferndndez, ¢cuando lleguen
las banderasy.

La bandera azul de Balerma

Asimismo, la concejala se ha refe-
rido al hecho de que la Fundacidn
Kuropea de Educacion Medioam-
biental no haya otorgado este ano
labandera azul a la playa de Baler-
ma. ¢Es curiosos, sefiala Mari Car-
men Fernandez, quien reitera no
entender por qué. «Cuando nos
conteste 1a fundacion sabremos el

La edil de Turismo. :: m. a. u.

motivo, si es que hay algunos, in-
dica, En esta linea, 1a edil ha recor-
dado que se solicitd en tiempo y for-
ma y que el ario pasado, tras visitar
una auditor las playas que conta-
ban con este distintivo sin previe
aviso -Almerimar Levante y Ponien-
te, asi como Balerma-, se emitio un
informe weconlas deficencias que
habian observado en estas tmes pla-
yas para subsanarlas. El escrito que
remitieron indicaba que la Unica
deficiencia que observaron fue en

la playa de Poniente de Almerimar
porque no veian contenedores de
reciclaje. En Balerma no hubo nin-
guna observacién y en Levante
tampaco, con lo cual no habia nada
que subsanar aquip. Con ello, con-
tinua, «quiero decir que no entien-
do por qué no les han dado la ban-
dera azul a Balermay,

En €l caso de la deficiancia de Po-
niente de Almerimar, asegurala
concejala de Turismo gque en con-
testacion a ese escrito eles envié fo-
tografias de los contenedores de re-
ciclaje de dénde estaban porque por
lo visto, al que vine a inspeccion,
se le habia pasados.

Asimismo, al igual que senalara
1a presidenta de la Junta Local, Ma-
ria Dolores Garcia, al ver wincohe-
rentey contar con la ‘Q de Calidad”
y no con la bandera azul, Mari Car-
men Fernindez estima que no es
comprensible «mds teniendo en
cuenta que la*Q de Calidad’ tiene
unos requisitos mucho mas exigen-
tes que las banderas azules, La pri-
mera asombrada soy yos. Desde el
Ayuntamiento se estd pendiente
de redbir por parte de la Fundaddn
Europea de Educacion Ambiental
el dande erradica el problema.
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El establecimiento se ubica junto a la playa de

San Cristobal y cuenta con todos los servicios

Sobresaliente
en comodidad,
calidad y servicio

MIGUEL ANGEL DE LA ROSA

No hay duda de que Almufiécar -

es un excelente lugar de vaca-
ciones. Pero la eleccion de un
buen destino no basta si rio se opta
por un alojamiento que permita
disfrutar de todas las comodida-
des y ventajas del destino vaca-
cional. El Hotel Victoria Playa es,
en ese sentido, un lugar ideal para
disfrutar de la Costa Tropical por
sus modernas ihstalaciones, pro-
fesionalidad y 1a gran variedad de
servicios que ofrece.

El Hotel Victoria Playa abrio
sus puertas en 2001 y esta situa-
do 2150 metros de la Playa de San
Cristobal y a pocos minutos del
centro de Almufiécar. Pero alo-
jarse en su interior ya merece la
pena por si mismo, porque los
huéspedes pueden disfrutar de
més de 1.500 metros cuadrados
de zonas libres y de dos piscinas
sin barreras arquitectonicas, para
adultos y nifios, un amplio sola-

rium para ligar bronce y disfru-
tar del excepcional microclima de
Almuiiécar, y un ascensor pano-
ramico exterior en el que disfru-
tar de las vistas del pueblo.
También son resefiables sus
115 habitaciones y 18 juniors sui-
tes,todas con vistas al casco an-
tiguo, la montaiia, la piscina o
las vegas subtropicales, donde
los clientes pueden disfrutar de
las comodidades con las que
estin acondicionadas. Todas
ellas disponen de una amplia te-
rraza, bafio completo, teléfono,
climatizacidn, caja fuerte y te-
levision via satélite. En €l dise-
fio de este moderno hotel tam-
bién se tuvo en cuenta la dota-
cion de alojamientos para per-
sonas con movilidad reducida y
discapacitadas. Hasta tres per-
sonas pueden ocupar cada una
de las habitaciones del hote],
salvo las junior suites, en las
que se pueden instalar hasta

. cuatro personas.

Seccién:
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CARTA DE SERVICIOS. A la como-
didad de las habitacioncs hay que
afiadir una completa carta de
servicios del hotel. No falta un es-
pléndido bar-terraza, ni una ca-
feteria y restaurante con cocina
nacional e internacional en ser-
vicio de buffet. El hotel también
ofrece un variado programa de
animacién con misica en vivo
para amenizar las veladas, ser-
vicio de habitaciones, servicio de
lavanderia, etcétera. Igualmen-
te, se facilita a los huéspedes la
reserva de actividades de ocio y
excursiones, ¢l alquiler de co-

El Hotel Victoria Playa
mantiene una poltica
basada en la calidad v el
desarrollo-sostenible

‘ches 0 la entrega y recogida de

vchiculos.

Otros servicios a disposicién
del cliente son el garaje cubier-
to ¥y una zona wi-fi para conec-
tarse a Internet. Todos estos in-
gredientes hacen del Hotel Vie-

Local

toria Playa de Almufiécar un hotel
muy adecuado para la eclebracion
de reuniones, banquetes o con-
venciones en sus amplios salones.
Igualmente, el Hotel Victoria
Playa mantiene una politica de
mejora continua, asegura-
miento de la calidad en el ser-
vicio y de desarrollo sostenible,
respeto al medio ambicnte v
conservacion del entorno. No en
vano, cuenta con el reconoci-
miento de la @ de Calidad Tu-
ristica, ademas de las certifica-
ciones de calidad y gestion
medioambiental ISO 14001.
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EMPRESAS

El Amaltea Hotel
Inaugura su nuevo
Spa Center en Lorca

LORCA
N.E. Lorca ya cuenta con el nue-
vo spa de Amaltea Hotel. Bl pasa-
do viernes se celebrd la inaugura-
¢ion 4 la que asistieron, entre otros,
el alcalde de Lorca, Irancisco Jo-
dar; ¢l propictario, Antonio Marti-
nez Lopez; o el director del estable-
cimiento, Jaime Rodriguez Cam-
pos. Las nuevas instalaciones ofre-
cen un completo circuito de hidro-
terapia spa: piscina temdtica (cas-
cadas, cuellos de cisne, camas de
hidromasaje con reposacabezas,
contracorricntes), wmbonas cnvol-

venles, jacuzel, ducha bitérmica
templada, bano wreo, ducha nebu-
lizada fria, sauna, fuente de hiclo,
bancos térmicos, ducha ciclonica,
pediluvio, ducha de aromas, tum-
bones térmicas de relax y mumbo-
nas de rclajacion visual. [a dura-
citn del circuite ronda los 90 mi-
nutos v ¢l precio es de 20 euros,
Ofrece también diversas cabinas
para masajes, tratamicntos corpo-
rales, faciales, de belleza, quiroma-
sajes ¥ servicios de osteopatia y nu-
tricionismo. La oferta de salud y
cuidado del cuerpo sc completa con

un amplio gimnasio a disposicion
de todos los abonados,

QDECALIDAD

Por otro lado, ¢l pasade 1 de junio
se procedio al acto de entrega del
distintivo Q de Calidad Turistica.
El propietario de Amaltea Hotel,
Antonio Martinez, recibio la pla-
ca Q de manos de Manuel Bardn,
presidente del Instituto para la Ca-
lidad Turistica Espaiiola (ICTE)
en la Region de Murcia.

La entrega estuve presidida por
Marina Garcia Vidal, direclora gre-
neral de Turismeo, y Francisco Jé-
dar, alcalde de l.orca. Fsta nucva
certificacion se une a las obtenidas
recientemente, siendo actualmen-
te el tnico hotel independiente de
la Region certificado por Acnor en
la marca ‘Q'de calidad turistica,
en sistemna de gestion de la calidad
ISO 9001 y en sistema de gestion
ambicntal [S0 14001 cn la Region.

Vista panoémi:a de una de las piscinas del Spa Center. C- 1

Sus sistemas de gestion tenen al-
cance al servicio de alojamicento,
restauracion v celebracion de even-
Los. Ademis, en su [losofia de ab-
soluta dedicacion al cliente y me-
jora continua, durante ¢l proceso
de implantacion la direccion ram-
bién incorporé al hotel lorguino
nuevos elementos de responsabili-
dad social v de accesibilidad.

Amaltea Hotel también se mues-
tra comprometido con ¢l medio
ambiente, va que su sistema Je ges-
uén medioambiental garantiza el
cumplimiento de las normativas,
minimiza el impacto ambicntal ge-
nerado en las actividades y servi-
¢ios que presta y oplimiza el con-
sumo de agua, electricidad y re-
siduos.
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La comarca
recoge en Dénia
de manos de
Camps sus
banderas azules

LEVANTE-EMV/MIQUEL FONT oLIvA

B Alcaldesy concejalesde Turismo
delos municipios costeros delaSa-
forse trasladaronayeraDéniapara
recoger lasbanderasazulesdezo1o
de manos del presidente de la Ge-
neralitat, Francisco Camps.

Entre los asistentes estuvo el
concejal de Turismo de Oliva, Pau
Pérez, que recibi6 las dos distin-
ciones otorgadas a sumunicipio por
la Fundacién Europea de Educacién
Ambiental, para las playas de Pau Pi
y Aigua Blanca.

En el acto, el propio edil nacio-
nalista destacd que «vamos a seguir
trabajando para que en un futuro
volvamos a tener tres banderas
azulesy, enrelerencia a la de la pla-
ya de l'Aigua Morta que se perdié en
la convocatoria de este tltimo ejer-
cicio.

LEVANTE-EMY

Los representantes de la Safor.

Bajo la presidencia de Francisco
Camps, la capital de la Marina Alta
fue el escenario del reparto de los
distintivos. Pérez dijo que los dos
galardones «vienen a refrendar la
politica turfstica que estamos lle-
vando a cabo desde el Ayunta-
miento de Oliva de cuidar las playas,
de dar buenos servicios y accesibi-
lidad y que cada vez estén mejor»,

Hay que destacar que Oliva tie-
ne todas las playas de su litoral cer-
tificadas conla 150 14.001 yademas
con el certificado Q de Calidad en
sus playas de Pau Pi, Aigua Blanca
y Aigua Morta.

[l resto del litoral olivense -las
playas de Terra Nova, Rabdells y Les
Deveses- no dispone de bandera
azul aunque presentan buenas ca-
lidades en cuanto a la arena de las
mismas yel estado del agua, segiin
las analiticas oficiales.




7

Audiencia: 35.300
7.436

Difusion:

Valor Pub: 1.3639€

DIARIO de IBIZA

28-Jun-2010

Seccion: Regional
Pag.:

4

ESPACIO: 800 cm2

PORCENTAJE: 88%

PERIODICIDAD: Diario

LABORAL. Menos trabajadores para las mismas tareas. La consecuencia mas directa de la crisis econdmica para los empleados de la hosteleria en las Pititises ha
sido un excesivo incremento de su carga laboral y, segin denuncian los sindicatos, una persecucion por parte de los empresarios gue penalizan sus bajas médicas,
vigilan el tiempo que emplean en comer y amenazan con el despido o la no contratacion a quienes se muestran demasiado beligerantes a la hora de reclamar sus

derechos. A su juicio, la reforma laboral agravard estos problemas que en Eivissa y Formentera se han multiplicado en los tltimos afios.

Menos manos, mas trabajo

Los sindicatos denuncian que la crisis econémica ha reducido un 30 por ciento las plantillas en Eivissa y ha multiplicado las
situaciones de abuso laboral en la industria turistica. Se prevé que la reforma laboral castigue todavia mas a los trabajadores del sector

EIVISSA | RAGUEL SANCHEZ

B «|a hosteleria es mas que Fernan-
do Ferré y hay otrosempresarios pa-
recidoss, sentencia Pepe Pedrido, se-
cretario de organizacion de la Fede-
racion de Hosteleria de UGT cn Ei-
vissa. De esta forma denuncia las
constanres situaciones de abuso la-
boral que se repiren en los negocios
vinculados al turismoen laisla y que
se¢ han mulriplicado en los dltimos
tres afios a consecuencia de la crisis.

Nadie quiere pasar a engrosar la
lista de Jos enatro millones de para-
dos. Los trabajadores consienten si-
ruaciones que pisotean sus derechos
y resultaban impensables no hace
mucho. Los empresarios aprove-
chan el clima de micdo para ahorrar
en personal, reducir plantilla y so-
brecargar la existente. Esta es la pe-
nosa forografia que presentan UGT
y CCOO de la industria turistica pi-
riusa en la acrualidad.

«Lo que hemos notado en los sin-
dicatos es que la gente tiene mucho
miedoa ser despedidaoanosercon-
rratada. Los que ya cstdn contrata-
dos noreclaman los derechos que les
corresponden por remor a que se les
persiga en el centra de trabajo, una
politica muy comiin por parte de los
empresarios», denuncian Pedrido y
Consuelo Lopez, secretaria de orga-
nizacion de COOO.

Lépez asegura que en los Glrimos
afos las plantillas han sufrido una
reduccion del 30 por ciento, algogue
las plataformas han constatado a
través deloscensos laborales quecla-
INJrEIT'I <on Tnllri\'{‘ (IL' |-'—'|.'{ L'ICCC'I()IIL'P;
sindicales de cada centro. Pero eso
no significa que ¢l volumen de tra-
bajor haya descendido al mismo rit-
mo ¥, como consecuencia, afirman
que s estd produciendo «un abuso
CNOrIMes . « )‘\ |()ﬁ ra I'h"l ii]dl wres IL‘SP‘I'
nencargas inmensasdertrabajoyhan
cmpeorado las condicionces cn las
tl ue I.Ilf‘!'iﬂ'rﬂ I”E] [E TR #E e, ]&'IS dL' ﬂ]l >
jamiento ¢ incluso las condiciones a
la hora de comer. A muchos empre-
sarios les parcee mucho ¢l riempo
que emplea para comer un trabaja-
dor, que en muchos casos esti esti-
pulado cntre 15 y 20 minuros. Por
s I'I-"l}I II()[L’IL’.\ <n |Uh tIlIL' I-"I!\ cama-
reras de piso ya ni siquieran bajan a
comer ».explica Lopez. Pedridoaiia-
de que solicitar una baja médica su-

La Cruz de Calidad

Hotel en Cala de Bou en una imagen de archivo

VICENT MART

CCOO0 y UCT aseguran que laimplantacion de los sistemas de calidad

ha sido un factor fund tal en el

to de las condiciones

Iaborales de los trabajaciores de host

ia en Eivissa y Formentera,

«La Q de Calidad se ha convertido en la Cruz de Calidad», denuncian los
portavoces sindicales, que aseguran que los sistemas de calidad «han

minado la salud de los trabajad

es» y han sup

una ga

laboral. Segiin explican, los empresarios se empeiian en seguir

los protocolos de

-

pero sin
tolos ti

tar las plantillas, incluso

lolas, y

para

cadla tarea. «Ahora las camareras tienen que pasar el trapo del polvo tres
veces, cada vez con un trape de un color diferente, pero no pueden tardar
mas minutos en cada habitaciéne, explica Lépez como ejemplo.

I'H)I'It_‘ ‘.'] rit‘s‘g(} (Il.' pn:r('t:r ‘.'] pll(_‘!i“):
«Sobre todo para las chicas, en el
Momenro ¢n que ticnen un embara-
Z0:0 un NIRO pequeno, estan casi en
la calles.

«Los trabajadores firman contra-
s d(' 4-{} I'Ii was M.'lT'IElI'I?llL‘f\ 'F.‘L'ﬂ] tra-
bajan seis dias a la semana mas las
horas extra: de media dicz horas al
dia. Eso no se debe consentir. Estdn

haciendo la pufieta a los que estdn
enel paron, denuncian los portavo-
ces sindicales,

EnUGT-Fivissa denuncian que lo
peor de la situacién creada a raiz de
la crisis cconomica cs la falra de res-
r‘L’l{l cn L’I trato d‘.‘ [T'IIJChl}S l_'l"l“'(_'—
sarios hacia sus rrabajadores. «El
acosa laboral es rremendo. Las plan-
tillas se han acortado tanto que ha-

blamos de semiesclavicuds, crivica
Lopez mienrras anima a los asala-
riados a pasarsc por los sindicatos y
denunciar susituacion. Asegura que
el panorama esrriste enrodos los de-
partamentos, pero que las peor pa-
radas son, sin duda, las camareras
de piso, sobre roda desde que se im-
plantaron los sistemas de calidad.

Los sindicatos prevén que lacom-
plicada sitnacion que viven los em-
pleados de la industria turfstica em-
peore a consecuencia de la reforma
laboral, aprobada por el Gobierno
central y convalidada en el Congre-
so de los Diputados. Esta reforma
wcastigard» a 130,000 trabajadores
del sector de la hosteleria y el co-
mercio de Balears, ya que supondrd
una nueva disminucion de las plan-
tillas y de los salarios, segtin criticd
¢l seeretario de Accion Sindical de la
Federacion de Comercio, Hosteleria
y Turismo de CCOO, Ginés Diez,en
declaraciones a la agencia Efe.

Diex censura que la reforma la-
boral es «contraria a los intereses de
los trabajadores de este pais v.en par-
ticular, del sector de la hostelerias y,
por ello, desveld hace unos dias que
CCOO estd analizando la posibili-
dad de recurrir ante el Tribunal
Constitucional esta iniciativa del Eje-
cutivo de José Luis Rodriguez Za-
pFJIL'I'(Iﬂl L'(}nhillﬂrﬂril'l" C‘}I'IlllL'"L' ar-
ticulos queson «inconstitucionales».

Asi, Dicz advierte de que los tra-
hajadores de la hosteleria y el co-
mercio «van a ser expulsados del
mercado de trabajo para crear més
temporalidad y estacionalidad, por
lo que la fignra del fijo discontinuo
va a scr rrasquiladas.

Auguran mds paro

En este sentido, Dicz augura que la
r::f()rlllﬂ |:]|n}r.'1| pr()v()c:] r&i '\‘ll'liih
paro, mascontrataciones evenroales
y menos contratos fijos. diga lo que
diga ¢l PSOFE», por lo que remarca
que quien defienda esta medida del
Gabierno central estard «defendien-
dola miscria paracl secror dela hos-
I-l.'lt‘n’ﬂ }' L’I cumtrﬁiu |!:l|t::1r\-. Pt)r
ello, el dirigente sindical considera
que el Govern deberia implicarseen
contra del decreto del Fjecutivo cen-
tral, conel fin de «defender los inte-
reses de Balcarss, frenre a una re-
forma laboral que contiene «barba-

ridades», como el hecho de que ¢l
Fondo de Garanria Salarial vaya a
abonar ocho dias de la indemniza-
cion por despido, que afectari no
s6lo a los contratos de fomenro del
cmpleo estable (33 dias de indemni-
zacion por despido improcedente),
sino también a los contraros indefi-
nidos ordinarios {45 dias de indem-
nizacion). «Laimpugnacion de la re-
forma laboral de CCOO ante ¢l TC
se estd estudiando internamente,
aunque si fuese adelante el recurso,
contariamos con UGT, al igual que
se ha hecho con el recurso inter-
puesto ante este Tribunal en contra
del Decreto Ley, que contempla el re-
corte del sueldo de los funcionarios
cn un 3 por cicnto de media», su-
braya.

No obsrante, Diez recalca que. en
cstos momentos, la prioridad de su
sindicato es preparar la huelga ge-
neral convocada parael proximo29
de septicmbre.

Por su parte, el secretario general
dela Federacion de Hosteleria y Co-
mercio de UGT, Antonio Copete, re-
calca que Ta reforma laboral supon-
dra la «desaparicion de la negocia-
ciéin colectiva on la hosteleria, lo que
obligarialos rrabajadores a realizar
jornadas de trabajo mararonianas».

«La reforma es una bomba de re-
lojeria para nuestro secton, ya quees-
tablece que los empresarios podran
hacer despidos individuales o colee-
tivos de manera procedente, con 20
dias de indemnizacion, si sufren pér-
didas ccondmicas durante seis me-
58, ﬂl};(} LII]L' ©n L'I Caso dCl sector IJL'
Ia hostelerfa balear es muy facil, por-
que en invierno no hay actividad v
I}?l!il:ln‘ﬂ con lIIIL' = 'I'I'IilT'IlIJ\’it_‘H_' un
afoenteroun hotel abierro para que
se produjeran pérdidas ccondmicas
y estuviese justificado el despido de
trabajadares», advierte,

Copete cstima que of PSOE «ose
II&] \"ut_‘l 8] ]{)C‘) One tl u it:n: gl)h(‘_’r” ar
durante muchotiempos alimpulsar
una reforma laboral que «va en con-
tra de los propios votantes naturales
de este partidos. Critica que con la
reforma, se va a contratar a menos
trabajadores, micnrras que los cm-
presarios podrian modificar las con-
diciones laborales «obligando a los
cmpleados a rrabajar mds horas,
bajo la amenaza de despido.
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Industria, Cultura y Exteriores aprueban un plan internacional para consolidar
un sector que genera 6.000 millones de euros al afio

Espaifia se lanza
ot €l tuista cultural

De los 52 millones de personas que visitaron Espafia el afio pasado, 31,5 millones reconocieron tener algtin
interés cultural y 7,5 millones afirmaron venir por motivos exclusivamente culturales. Las cifras cobran mayor
relieve cuando se observa el capitulo de los ingresos: el turismo cultural generé en 2009 un total de 6.000
millones de euros. El impacto de nuestro patrimonio en el sector esta garantizado, pero el Gobierno esta
convencido de poder mejorar los resultados. Los ministerios de Industria, Cultura y Asuntos Exteriores han firmado
un plan de promocicn internacional para los proximos dos afos que afecta a museos, rutas, estilos de vida, turismo
urbano y gastronémico. De forma paralela, los departamentos de Miguel Sebastian y Angeles Gonzélez-Sinde han
firmado sendos acuerdos con los museos Thyssen y El Prado para estudiar el perfil de sus visitantes. Y el Camino
de Santiago, que concita especial interés entre peregrinos y Administraciones por ser Afio Santo, es noticia por el
convenio de dos millones de euros para su promocion y por la presentacion del programa de actividades que, en el
periodo estival, esperan atraiga a mayor numero de turistas.

©F. MOREND. ———

Industria ha firmado un acuerdo con el Museo del Prado para em:udlar el perfil del turista cultural a parhr de los 2,7 millones
de visitantes que recibe esa pinacoteca al ano.

spana es el destino
preferido de millones
de extranjeros cada
ano para pasar sus
vacaciones, atraidos
" por las excelentes
condiciones climaticas y por la cali-
dad de los establecimientos hote-
leros. Asi, el afio pasado, 52 millo-

nes de turistas extranjeros visitaron
Espafia, cifra que la mantiene como
lider del turismo mundial, aunque
lejos de los 57,3 millones que lo
hicieron en 2008 y del récord alcan-
zado en 2007, cuando nos visita-
ron mas de 59 millones de extran-
jeros. La crisis que sacude los mer-
cados internacionales explica sin

duda buena parte de esta caidaen
el numero de visitantes, que tam-
bién se ha visto influida por la cre-
ciente competencia de otros des-
tinos turisticos en el Mediterraneo
y el Caribe.

Pero Espaia como destino turis-
tico es algo mas que sol y playa.
Nuestro pais posee un rico y varia-

do patrimonio cultural que cada vez
atrae a mas turistas y que aun no
esta suficientemente explotado. De
hecho, de los 52 millones de turis-
tas que vinieron a Espana en 2009,
31,5 millones sefalaron tener algtin
tipo de interés cultural, y 7,5 millo-
nes afirmaron tener una motivacion
cultural exclusiva al decidirse a visi-

28 de junio al 4 de julio de 2010
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Soledad Lapez, presidenta de la SECC, y Angeles Iez-Sinde, ministra
de Cultura, durante la presentacion del programa de actividades del

(Viene de pdgina I}

posee este active turistico cultural,
que genera 6.000 millones de euros
de ingresos al ano, los Ministerios
de Industria, Turismo y Comercio,
Cultura y Asuntos Exteriores han
firnado el Plan de Promocién Inter-
nacional 2010-2012 de Turismo
Cultural, que contara con la cola-
boracién de las comunidades auto-
nomas y entidades locales. Este
proyecto pretende dotar de una
mayor presencia internacional a la
oferta cultural espafiola e incremen-
tar &l nimero de visitantes. En &l se
recogen distintas actividades de
promocion de los museos espafio-
les, de las rutas culturales, del esti-
lo de vida y de turismo urbano y
gastronomico, El Ministerio de
Industria aportara en el préximo
bienio 20 millones de euros para la
puesta en marcha de este plan,
mientras que Cultura sumard otros
7 millones.

Entre los objetivos del mismo
estd ampliar la oferta turistica de
Espafia hacia otros segmentos, con
lo que se quiere romper la concen-
tracién estacional y teritorial de los
visitantes. Se trata, ademas, de un
tipo de demanda de gran poder
adquisitivo, gue impone un nivel
alto de exigencia, lo que motiva que
Espafia ofrezca los mas altos indi-
ces de calidad. Ofro aspecto en el
que se quiere incidir es en el de
aprovechar el potencial del cine
para favorecer el rodaje de pelicu-
las en nuestro pais como elemen-
to de difusién internacional de la
imagen de Espafia. Y mas tenien-
do en cuenta que las peliculas
espaniolas venden un 10% mas de
entradas fuera de nuestras fronte-
ras que dentro, segln ha dado a
conocer recientemente la Federa-
cion de Asociaciones de Produc-
tores Audiovisuales {Fa;:taegl._.g

La ministra de Cultura, Angeles
Gonzélez-Sinde, considerd, en la
presentacion de dicho plan, que el
turismo cultural no sdlo completa
la oferta tradicional, sino que es
capaz de abrir nuevos mercados
tanto en paises donde Espafia ya
esta consolidada como destino
como en otras economias emer-

Afio Xacobeo 2010.

gentes, entre ellas China o India.

Esta iniciativa se une al Plan del
Turismio Espariol Horizonte 2020 cuyo
objetivo es que &l desamolio turistico
de Esparia en el futuro se asiente
sobre las bases de la competitividad
y la sostenibilidad medioambiental,
social y econdmica.

Iconos culturales

Si bien Espafia posee un vasto
patrimonio cultural, algunos desti-
nos destacan por encima de los
demas. En ellos incide la campania
de promocion internacional f need
Spain puesta en marcha el pasado
mes de marzo por el Ministerio de
Industria, Turismo y Comercio y en
la que se han refiejado determina-
dos iconos de la oferta cultural
espanola, como el Camino de San-
tiago, el Museo del Prado o la
Sagrada Familia. El ministerio tra-
baja actualmente en la promocion
de algunos de estos destinos de
forma mas concreta. Asi, se han fir-
mado acuerdos con el Museo del

Prado, para estudiar el perfil del
turista cultural a partir de los 2,7
millones de visitantes que recibe
esa pinacoteca al afo, y para pro-
mocionar el Camino de Santiago

.en todo el mundo, por valor de 2

millones de euros.

Con motivo de la celebracion del
Afio Xacobeo 2010 el Ministerio de
Cultura ha puesto en marcha, a tra-
vés de la Sociedad Estatal de Con-
memoraciones Culturales y la cola-
boracién de la Obra Social Funda-
cion La Caixa, un extenso progra-
ma de actividades en &l que estan
presentes el arte, la literatura, la
misica, el leatro y las publicacio-
nes. Estas actividades podran dis-
frutarse en los territorios de las
tomunidades autdénomas por los
que transcurre el Camine de San-
tiago: Aragon, Asturias, Cantabria,
Castilla y Ledn, Catalufia, Galicia,
La Rioja, Navarra y Pais Vasco.

No obstante, el goteo de este
tipo de iniciativas no se detiene.
Asi, el secretario de Estado de Turis-
mo, Joan Mesquida, y el director
gerente de la Fundacion Thyssen-

Bomemisza, Miguel Angel Recio,
acaban de firmar un convenio para
la promocidn turistica del museo,
dentro del Plan de Turismo Hori-
zonte 2020, que supone una inver-
sién de Turespana de un millén de
euras. El convenio tiene en cuenta
los nuevos patrones de comporta-
miento turistico, como la desesta-
cionalizacion y el lamado turismo
de ciudad (city break), visitas a ciu-
dades de corta duracion que se han
incrementado significativamente en
Europa en los ditimos afos, debi-
do en buena medida a la populari-
zacion de los viajes en avion que
ha supuesto la irrupcién de las
companias low cast y al desarrollo
de los trenes de alta velocidad. El
acuerdo tiene vigencia hasta el 31
de diciembre de 2012.

Pero intentar generar una nueva
demanda no implica descuidar la
que ya esti consolidada. Espafia
sigue siendo lider mundial en turis-
mo vacacional, a pesar de la cre-
ciente competencia de ofros des-
tinos. En este sentido, el ministro
de Industria, Turismo y Comercio,

Joan Mesquida, secretario de Estado de Turismo, ha suscrito un
acuerdo con la Fundacion Thyssen-Bornemisza para la
promocién del museo dentro del Plan de Turismo Horizonte 2020.

Miguel Sebastidn, apostd por que
el turismo compita en calidad y en
no en precios durante la reciente
entrega de 152 banderas Q de cali-
dad turistica a otras tantas playas
espanolas, que este afo han sido
un 29% mas que en 2009. Sebas-
tian subray6 que hay que redoblar
esfuerzos y ser diferentes en cali-
dad y en sostenibilidad medioam-
biental. Sebastian afirmé que este
notable incremento consclida el
liderazgo mundial en segmento
vacacional de Espana, aunque alu-
dié al compromiso del Plan del
Turismo Espafiol Horizonte 2020
para diversificar la oferta en turis-
mo cultural, gastrondmico, de natu-
raleza y urbano.

El objetivo, seglin Sebastian, es
contar con una oferta diversificada
que permita superar la tradicional
estacionalidad de los flujos turisti-
cos para mantener la competitivi-
dad, pero con el compromiso de
mantener la “joya de la corona” que
es el turismo de sol y playa, en el
que Espafia se propone mantener
el liderazgo mundial.
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Europair Broker renueva
ISO 9001 y ‘Q’ de calidad

Europair Broker ha obtenido la renovacion
desuISO9001y la“Q’ de Calidad Turistica,
"confirmandose como una de las empresas
de referencia en el competitivo mercado de
las aerolineas". ha asegurado la compariia.
Europair Broker es la inica empresa de ges-
tion y contratacion aérea que cuenta con es-
tas certificaciones. Obtenerlas "significa ¢l
reconocimiento de la eficaciay lasolidez".
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Sanlucar recib

ira hasta

2012 una cuarta parte de los
fondos destinados a Doilana

La Junta trabajara para obtener el sello de calidad turistica ‘Q’ para las playas de
este municipio, el Unico gaditano de la comarca del Espacio Natural ® También

prevé mejorar el estado de las aguas y los habitats del estuario del Guadalquivir

F. Javier Franco / SANLUCAR

El 11 Plan de Desarrollo Sosteni-
ble de Dofiana, aprobado por el
Gobierno andaluz el pasado dia
22 de junio, recoge una inversion
total de 38,8 millones de euros
hasta 2012 para Sanldcar, el 1ini-
co municipio gaditano de los 14
que forman parte de la comarca
del Espacio Natural.

El consejero de Medio Ambien-
te, José Juan Diaz Trillo, presentd
ayer puiblicamente el documento
en el Palacio Municipal de Sanli-
car destacando que constituye
con la localidad onubense de Al-
monte “las dos columnas funda-
mentales” de esta iniciativa. No
en vano, segtin explicd, la ciudad
de la manzanilla suma més del
30% de la poblacién de la comar-
ca, de modo que recibird la cuarta
parte delos 143,8 millones de eu-
ros de inversidn global prevista
entodo el territorio.

Entre las actuaciones de mayor
cuantia proyectadas figuran las
obras que se estan ejecutando ac-
tualmente, con un presupuesto
de 21,7 millones de euros, parala
remodelacién del enlace de la
A-480, autovia que une Jerez con
Chipiona pasando por Sanlicar,
con la A-471, la carretera que co-
necta Lebrija y Chipiona a través
de Sanlicar. El nuevo Plan de De-
sarrollo Sostenible de Dofiana
también contiene el proyecto de
“adecuacién urbana” de acceso
de Sanliicar por la A-480, una in-
versién de 7,8 millones que fue
inaugurada por la consejera de
Obras Prblicas, Rosa Aguilar, en
noviembre del afio pasado. Igual-
mente, estan incluidas las obras
de la red hidraulica encaminadas
a“mejorar el suministro de agua”
de Sanldcar desde los depésitos
de El Agostado con un coste supe-
rioralos nueve millones de euros,
unos trabajos enmarcados dentro
de los que se estdn llevando a ca-
bo enlas conducciones de abaste-
cimiento del resto de la Costa No-
roeste de Cadiz.

Asi las cosas, lo realmente no-
vedoso de este segundo plan de
Dofiana se encuentra en actuacio-

Un momento de la presentacion del

TESTIMORIOS

José J. Diaz Trillo
CONSEJERO DE MEDIO AMBIENTE

“Aunque los 14 municipios
que forman lacomarcade
Doiiana son pilares de es-
te segundo Plan, Sanlucar
y Almonte son las colum-
nas fundamentales”

Irene Garcia

ALCALDESA DE SANLUCAR

“El Ayuntamiento esta en-

con el que Dofiana se con-
vierte en el eje vertebra-
dor del desarrollo socioe-
conémico de Sanlicar”

tusiasmado ante este plan |

Rocio Espinosa
DTORA. GRAL. DE SOSTENIBILIDAD
“Unade las fortalezas de
este segundo planesel

proceso de participacion
seguido, pues se ha elabo-

rado de forma colectiva”

Y

nes estrictamente turisticas y me-
dioambientales. Por un lado, pre-
vélamejoradeladesembocadura
del rio Guadalquivir con una in-
version de 1,6 millones de euros
dela Agencia Andaluza del Agua.
La finalidad de esta experiencia
es“‘fomentar la participacidn acti-
va de los municipios en la gestién

" del estuario, para lo cual se desa-

rrollard un programa de comuni-
cacién coordinado con el objetivo
de mejorar la calidad de las aguas
ylos hébitats que alberga”, seguin
explicé Diaz Trillo.

Por otro lado, la Junta prevé re-
modelar el Centro de Interpreta-
cién de la Naturaleza de Bajo de
Gufa, que ileva algunas semanas
cerrado, con un presupuesto de
100.000 euros; y renovar los con-
tenidos de la exposicién que po-
see en su interior el buque fluvial
Real Fernando, barco turistico
que promueve visitas en el entor-
no de la desembocadura del Gua-
dalquivir. Y para “completar este
refuerzo de la oferta turistica” de
Sanlicar en el conjunto territo-
rial de Dofiana, el nuevo plan pro-
yecta la consecucién del sello de
calidad turistica Q para las playas
delaciudad.

Plan en e Palacio Municipal de Sanldacar.

JAVIER GONZALEZ

La alcaldesa anfitriona del en-
cuentro de ayer, lrene Garcia, ex-

presé su “total entusiasmo” ante

este segundo programa de desa-
rrollo sostenible en esta comarca
arguyendo que “Dofiana se con-
vierte en eje vertebrador del de-
sarrollo socioeconémico de San-
licar”. Y subray¢ la relevancia de
otras actuaciones previstas en la

INICIATIVAS

La Junta prevé remodelar
el centro de visitantes de

Bajo de Guia y la muestra
del bugue Real Fernando

zona como las incluidas en la de-
nominada Iniciativa de Turismo
Sostenible de Dofiana, de la que
forman parte los mismos munici-
pios, y proyectos como fos que
plantean los ayuntamientos de
Sanldcar y Almonte para conec-
tar sendas poblaciones por via
maritimay terrestre.

Tanto la alcaldesa sanluquefia
como el consejero de Medio Am-
biente y la directora general de
Sostenibilidad en Espacios Natu-

rales, Rocio Espinosa, destacaron
que este plan ha sido fruto de un
“proceso de participacién ciuda-
dana” teniendo en cuenta la “ex-
periencia” aportada por el prime-
ro, vigente desde el afio 1993. En
relacién a los resultados de éste,
Diaz Trillo informé que en los ul-
timos 15 artos los indices de paro
se han reducido un 42% y que la
renta familiar disponible en las

.. poblaciones de la comarca ha pa-

sado de estar 27 puntos porcen-
tuales por debajo de la media an-
daluzaa situarse al mismo nivel.

Eltitular de Medio Ambiénte de
la Administracién autonémica
explicé que “Sanliicar es uno de
los municipios mds beneficiados
de la comarca de Doiiana por es-
tas inversiones al ser la localidad
conmés peso poblacional y confi-
gurar un enclave estratégico co-
mo una de las puerras principales
de acceso al Espacio Natural”,

De la inversién total prevista,
mds de 75,2 millones de euros se-
ran financiados por la propia Jun-
ta, cercade 60,4 millones con fon-
dos de la Unién Europeay la cifra
econdémica restante, algo més de
9,7 millones, con recursos de la
Administracién central.
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JOSE GIRONA

Presidente Vecinos Almadra

«Debemos cuidar

la playa para lograr
el aio que viene la

Q de calidad en la
Almadra»

MARIA JOSE GIMENO / Sagunto
Preside desde el afio 2009 la asociacion de ve-
cinos de la playa de Almarda. Una playa que
cuenta con mas de cinco kildmetros de exten-
siony que este afno ha visto recuperar su ban-
dera azul tras mas de cuatro anos de espera.
Otro de sus objetivos es que la poblacion de la
playa se cense en la zona con el fin de poder
conseguir mas ayudas.

Pregunta.- Este afo la playa de Almarda ha
recuperado la bandera azul.

Respuesta.- 51. Y ha sido un logro impor-
tantisimo. Nosotros fue lo primero que le pe-
dimos al ayuntamiento. Ahora vuelve a on-
dear en nuestra playa la bandera azul, des-
pués de cuatro afos de espera. La bandera
azul es el simbolo de calidad. Por ello, lo que
tenemos que hacer es intentar mantener lo
que ya tenemos, para gue el afio que viene
podamos tener la Q calidad. Nosotros quere-
mos lener
todos los
servicios, y
cuanto mas
estrellas
tengamos
en esta pla-
¥ya mejor.

P- La a
asociacion
que preside
cuenta con
casi un
cuarto de si-

I L glo de exis-
ELMUNDD  tencia.

R.- Es la
asociacion mas antigua que hay registrada en
el Ayuntamiento de Sagunto, Fue fundada por
Juan Luis Roure. Otros presidentes han sido
Salvador Alandi y Teresa Ros. Actualmente so-
mos 1.591 socios. No obstante, aungue somos
4000 personas las que vivimos durante todo el
afo en la playa, y en verano unas 16.000, no to-
das estan censadas en la playa. Unos estan
censados en el Puerto de Sagunto, otros en Sa-
gunto o en los Valles. Esto deberia cambiar. Se-
ria importante que se censaran aqui, ya que
cuantos mas seamos mas fuerza tendremos a
la hora de pedir ayudas.

P- Cugentan ya con un nuevo retén de la po-
licia local.

R.- 51 Y dos policias La verdad es que se ha
notado mucho, ya que con la presencia policial
se ha visto reducido el ntimero de robos. Hace
cuatro afios hubo una oleada importante. De
ahi que pusieran el retén. Y ha funcionado.
También se ha solucionade el problema que
hubo en la playa nudista de Malvasur por la
presencia de chaperos.

P- Estan ya preparando los festejos de este
verano.

R.- Por supuesto, comienzan el proximo 24
de julio. Somos 12 miembros los que constitui-
mos la directiva, Nos reunimos periddicamen-
te con los representantes del Ayunramiento pa-
ra ir solventando problemas. Ademas, recien-
temente, hemos visto mejoras con la
construccion de colectores de pluviales, la ron-
da VDL o la ampliacion del Cami del Batle, una
de las principales vias de acceso a la playa.
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La Oficina de Turismo
aspiraala’Q decalidad

TURISMO

i: P. W, R. La concejalia de Turismo
hainiciado los trdmites necesarios
para intentar que este mimo afo
la oficina municipal de Turismo
consiga la distincion de ‘Q’ de ca-
lidad. La concejal de Turismo, Cla-
ra Valverde, afirmoé que ¢desde el
Consistorio esté trabajando para
proyectar una imagen de maxima
calidad en todos los servicios de in-

formacion turisticay. Segin Val-
verde, «ademas de las ocho bande-
ras azules que se nos han otorga-
do, esperamos que este verano on-
deen en Aguilas tres ‘Q’ de calidad.
La que ya lucia en la playas de Las
Delicias, y otras dos, una en la pla-
ya de La Colonia y la tercera en la
oficina de Turismon. El personal de
Turismo estrena estos dias unifor-
me corporativo. Habra un nuevo
punto en La Colonia que se suma
alos de Calabardina, Plaza Anto-
nio Cortijos y Las Delicias.

Personal de Turismo. :: LA vErDAD

PERIODICIDAD: Diario
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Burriana pide consejo para
la ordenanza de convivencia

El alcalde ultima su tramitacion y remite a la FVMP la
propuesta para que la revise y asesore en lo que crea oportuno

). A. P./ Burriana
El alcalde de Burriana, José Ramon
Calpe, esta a punto de presentar la
ordenanza de convivencia ciudada-
na. Un documento que, pese a estar
aprobado en pleno desde el mes de
julio de 2008, no ha podido entrar
envigor al tener que adecuar algu-
nos aspectos. Este periodico ha po-
dido saber al respecto de la recta fi-
nal de la tramitacion de la ordenan-
za que el primer edil ha solicitado
consejo a la Federacion Valenciana
de Municipios y Provincias para que
revise la iniciativa y asesore en
aquellos aspectos que considere
oportunos.

Fuentes municipales han confir-
mado este aspecto a la vez que han
concretado que la tramitacion esta
en su recta final cuando se cum-
plen dos anos de la primera apro-
bacion plenaria. Precisamente en
la altima sesién ordinaria en el
Ayuntamiento de la capital de la
Plana Baixa, el portavoz del PSPV,
Ramén Monferrer, pregunté sobre
el estado de esta ordenanza reci-
biendo la respuesta del alcalde,
quien contesto que, efectivamente,
estaba en la recta final.

Los socialistas recuerdan como
«aquella ordenanza era inviable
porque lo anico que hacia era pe-
nalizar y, en cambio, no se ofrecian
soluciones alternativas a lo que es-
taba considerado infracciény.

Entre las principales infraccio-
nes, este documento (que hasta
ahora figura como provisional)
contemplaba la de realizar necesi-
dades fisiologicas en la via publi-
ca, la colocacion en la via publica
de macetas, jardineras, etc., subir

Momento del izado de las banderas, ayer./£M

a los bancos destinados a sentar-
se, el consumo en la via publica
de toda clase de bebidas, ejercer
la actividad de ‘gorrilla’, y asi un
largo etcétera que incluia regula-
ciones durante las fiestas. La or-
denanza incluia sanciones de has-
ta 3.000 euros para las infraccio-
nes mas graves de las
contempladas.

Cabe destacar que en la actuali-

dad existen en vigor has-
ta medio centenar de or-
denanzas que regulan
varios aspectos de la vi-
da publica de Burriana a
la espera de que entre en
vigor la que esta pen-
diente en materia de
convivencia.

Turismo

En otro orden de cosas,
el alcalde de Burriana y
la concejal de Turismo,
Gloria Fandos, izaron
ayer en la playa del
Grau, por primera vez
en su historia, las ban-
deras Q de Qualitur, de
I’Ageéncia Valenciana del
Turisme y los distintivos
Q del Instituto para la
Calidad Turistica Espa-
fiola, organismo depen-
diente del Ministerio de
Industria, Turismo y Co-
mercio.

Calpe y Fandos han
manifestado su satisfac-
cion por anadir a los ga-
lardones de las playas
los obtenidos por la del
Grau, que suma a las
banderas Q de la Generalitat y el
Ministerio los certificados de cali-
dad IS0 9.001 e ISO 14.001. «Es
una correspondencia justa al es-
fuerzo que hace el municipio para
tener unas playas en las mejores
condiciones a disposicion no solo
de todos los burrianenses, sino
también de quienes quieren pasar
el verano con nosotros», expreso
Calpe.

PERIODICIDAD: Diario
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Burriana iza la
bandera ‘Q’ de
calidad en la

playa del Grao

| | R.D.
BURRIANA

El alcalde de Burriana, José
Ramoén Calpe y la concejala
de Turismo, Gloria Fandos,
acompanados por los ediles
Juan Granell, Enrique Safont,
Ana Montagut, Javier Perello y
Esther Pallardd, izaron ayer en
la playa del Grao, por primera
vez en su historia, las ban-
deras Q de Qualitur. Una dis-
tincién que otorga I'Agencia
Valenciana del Turisme y los
distintivos Q del Instituto para
la Calidad Turistica Espanola,
que es un organismo depen-
diente del Ministerio de Indus-
tria, Turismo y Comercio.

“Es una correspondencia
justa al esfuerzo que hace el
municipio para tener unas
playas en las mejores condi-
ciones a disposicion no solo de
todos los burrianenses, sino
también de quienes quieren
pasar el verano con nosotros”,
apunto el primer edil durante
el desarrollo del izado. =
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OCHO LOCALIDADES CONFIGURAN LA PROSPERA COMARCA DEL BELLO PONIENTE ALMERIENSE

Desde la Alpujarra al Mediterraneo

D.F. / Madrid

1 poniente almeriense lo configuran
ocho localidades y se extiende des-
e la sierra de la Alpujarra hasta su
apertura al mar, al pie del Mediterraneo,
Una tierra milenaria que siempre se ha aso-
mado a la costa, encrucijada de caminos
y civilizaciones. Ya que fue visitado por
numerosos pueblos desde la Antigiiedad,
conjuga un cardcter maritimo con un inte-
rior de marcada impronta rural en tomo a la
Sierra Gador. Ademds, es la comarca mas
poblada de la provincia de Almeria y estd
formada por ocho miicleos de poblacién
Delacostaala Sierra de Gédorel paisaje
se transforma, pasando del azul del Medite-
rrdneo alos parajes agrestes y accidentados
del macizo montanoso. Los niicleos turisti-
cos del litoral contrastan con las aldeas y
cortijadas de aire alpujarreio, donde la he-
rencia morisca ha perdurado a lo largo de
los siglos. De los puertos deportivos de
Adra, Aguadulce, Roquetas de Mar y Alme-
rimar al silencio, sélo roto por el graznar de
las numerosas aves, del Paraje v Reserva
Natural Punta Entinas-Sabinar y laReserva
Natural de Las Albuferas de Adra, verdade-
0 parafso paralos amantes de la naturaleza.
Cuenta, ademds, con un amplio abanico de

posibilidades para los aficionados al turismo
activo, desde el senderismo por recoletos para-
jes serranos al turismo de golf, en los tres cam-
pos que alberga la comarca, pasando por todo
tipo de deportes nduticos.

M Adra, ricaenhistoria y de singularbelleza
en sus paisajes, cuenta con 13 kilémetros de
playas y calas en estado virgen, con bandera
azul en las dos mis préximas al casco urbano.
Un tipico pueblo pesquero donde el visitante
podré divertirse practicando deportes como la
vela, la pesca deportiva, el submarinismo o el
senderismo.

# Balanegra es un floreciente micleo cos-
tero. Dominado en su paisaje por la Torre de
Alhamilla, antigua vigia costera contra los
ataques de los piratas berberiscos, que perma-
necié activa hasta hace dos siglos.

® La Mojonera cuenta con veinticinco
afios de vida como municipio independiente
que la dotan de un gran dinamismo. Este pue-
blo se encuentra en pleno crecimiento, cuya
oferta cultural y de servicios aumenta diaa dia.
Los platos mds destacados de la gastronomia
son los gurullos con conejo y el trigo pelao.

¥ El Ejido es una de las poblaciones més
jovenesy emprendedoras de Espania. Un lugar
donde la historia y la vanguardia se dan la
mano, que ademds se ha convertido en todo un
ejemplode las nuevas tendencias turisticas con

sus playas de bandera azul y Q de calidad.

M Berja, conocida antano como la Vergis de
la bética romana, conserva notables vestigios
de su pasado como las ruinas de la Villa Vieja,
restos de un anfiteatro, el acueducto... Suam-

pliocalendario de fiestas sumerge al viajeroen ~
s

las mas ancestrales :

¥ Roquetas de Mar cuenta con grandes
atractivos culturales y de ocio. La calidad de
sus playas con bandera azul y su oferta gastro-
némica y hotelera con més de 2.000 estableci-
mientos hacen de ella el destino ideal para
cualquier tipo de turismo. Pero ademds de
playas y deportes como la vela o el golf, Ro-
quetas también muestra edificios de interés
histéricos como el Castillo de Santa Ana, del
siglo XVTI, y su Faro.

¥ Dalias se ubica en el balcén dela Alpuja-
rra al mar. Su riqueza monumental y cultural;
sus bellos paisajes; su riqueza gastronémica,
asicomo su nacimiento natural de aguas hacen
deesta localidad una visita inolvidable para el
turista.

¥ Vicar, situado en el corazon del poniente,
esun pequeiio universo de contrastes, donde lo
antiguo y lomodemo, la tradicién y lainnova-
cién conviven en armonfa. Al mismo tiempo,
ofrece al visitante enclaves de ensuefio y una
excelente gastronomia para disfrutar de la
buena mesa.

El mar es la referencia de estas villas
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Breves

LEVANTE-EMV

BURRIANA |
El Grau consigue las

bandera Q de calidad

M El alcalde de Burriana, José Ra-
mon Calpe y la edil de Turismo,
Gloria Fandos, izaron ayer en la
playadel Grau, por primeravezen
su historia, las banderas Q de
Qualitur, de 'Agéncia Valenciana
del Turismey los distintivos Q del
Instituto parala Calidad Turfstica
Espafiola, dependiente del Mi-
nisteriode Industria. Calpe y Fan-
dos manifestaron su satisfaccién
por estos galardones. LDC casTeLLd
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