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Xativa difundira en Fitur la nueva
ruta didacticade la Cova Negra

Bocairent ofrece rutas
senderisticas, Alzira
presenta una ruta
ecuestrey en Cullera se
reconoce el prestigio de
la playa de San Antonio

1 JESSICA SANCHEZ

ALZIRA. Los visitantes de la 31 edi-
cion de la Feria Internacional de Tu-
rismo de Madrid, Fitur 2011, cono-
ceran desde hoy hasta el domingo
23 de enero las propuestas de ocio
v gastrondmicas que ofrecen las lo-
calidades valencianas. La novedad
que ha lanzado este ano el Ayunta-
miento de Xativa es la presentacion
de laruta de la Cova Negra,en la
que se preve realizar un centro di-
dactico para relanzar el turismo en
la zona, segin informé la conceja-
la de Turismo del Consistorio, Ma-
rian Soro.

La edil explicd que la capital de
la Costera estard representada en
un stand en el que se mostraran de
forma ¢muy visualy cdncorutas t-
risticas de la localidad, insertadas
en el Plan de Dinamizacién Turis-
tica. El Consistorio setabense tam-
bién ha apostado por la gastreno-
mia y difundird los productos au-
téctonos, como el arnadi, el arroz
al horno y la almoixavena.

El Patronato Provincial de Turis-
ma Valencia, Terra i Mar, exhibird
ademas un stand en el que las nue-
vas tecnologias acercaran a los vi-
sitantes a conocer la oferta trist-
ca de los municipios de interior. Asi-
mismo, en la comarca de la Vall 4°Al-
baida, la localidad de Bocairent pone
a disposicién de los usuarios un fin
de semana senderista con un viaje
en globe, En Albaida se fomenta-
ra el turismo cultural con visitas al
Museo Internacional de Titeres, la
Casa-Museo José Segrelles o el Mu-
sea de Belenes y Dioramas. Las pa-
rejas encontrardn también un lu-
gar con encanto en Benicolet, con

una salida exética a una cabafia de
madera, con tratamientos de belle-
zay salud. Por su parte, Ontinyent
también pone a disposicion de los
visitantes diferentes alojamientos
rurales. Y los amantes de la narura-
leza tendran una cita en Vallada,
donde podran visitar el paraje de
las Ermitas. En Moixent destacala
escapada enoldgica, con cata de vi-
nos y aceite,

Por otra parte, la homologacion
de la Ruta Ecuestre del Pas del Po-
bre por parte de la Real Federacion
Espanola de Hipica sera el punto
fuerte del stand de Alzira. Esta tar-

de a las seis, 1a alcaldesa de Alzira,
Elena Bastidas, presidird el acto de
presentacion de esta ruta. Los in-
teresados podrin conocer la sena-
lizacién oficial para Espana de Iti-
nerarios de Turismo Ecuestre, di-
seriada por Escola d'Esplai- QF Tu-
risme. También enconmaran dipt-
cos de 1a Ruta del Monestir en BTT,
para poder recorrerla en bicicleta.
El Consistorio de Alzira ha confec-
cionado un novedoso folleto en tri-
lingtie donde se explican los encan-
tos del municipio, como las Fallas
o la Semana Santa, declaradas de
Interés Turistico Nacional.

Por otra parte, Cullera mostrard
sunueva web turistica, www.cu-
lleraturismo.com, que tras la feria
se datd a conocer a los vecinos de la
poblacién. Ademas, Turespana en-
tregard a los representantes muni-
cipales los certificados Q de Cali-
dad Turistica para la playa de San
Antonio y la Oficina Tourist Info
Playa.

El expositor de esta ciudad desa-
rrollara una campana centrada en
lallegada del AVE, con el proposi-
to de transmitir a la demanda tu-
ristica las nuevas posibilidades de
esta novedosa infraestructura.

» Albaida. Los visitantes podran
visitar El Museo Tnternacional de
Titeres, la Casa-Museo José Segre-
lles y el Museo de Belenes y Dio-
Iamas.

» Alzira, El Consistorio presenta
la homologacién de la Ruta
Ecuestre del Pas del Pobre por
parte de la Real Federacion Espa-
nola de Hipica y difundira las Fa-
llas y la Semana Santa, declaradas
de Interés Turistico Nacional.

» Cullera, Turespana entregard a
la Corporacién Municipal los cer-
tificados para la playa de San An-
tonio y la Oficina Tourist Info
Playa y los usuarios conoceran la
nueva web, www.culleraturis-
mo.com, que tras la feria se darda
conocer a los vecines de esta loca-

lidad.
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Detall del expositor que presentd Benidorm en la edicién de Fitur del pasado afio. :: ere

0
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PROGRAMA DE HOY

» 12.00. Inauguracion de Fitur,

» 13.00. Presentacidn de la Vuel-
ta Ciclista a Espana 2011.

» 14.00, Firma del convenio del
Ayuntamiento de Orihuela conla
Diputacion y las cofradias de Se-
mana Santa. Degustacion de pro-
ductos tipicos oriolanos.

» 16.00. Presentacion del progra-
ma de actividades de Mutxamel.

» 16.30. Presentacion del la ofici-
na de Turismo Interior de Alcoy.

»17.00. Presentacion del trofeo
de fiithol Guillermo Amor.

» I7.30. Presentacion del Cam-
ping Lo Monte de Pilar de la Ho-
radada.

» 18,00, Presentacion de la Man-
comunidad de Servidos de Promo-
cién Econdmica de la Vega Baja.

Fitur abre hoy sus puertas en una edicién
marcada por el regreso de grandes empresas

La Reina Sofia inaugura
un certamen por el que
pasaran unas 200.000
personas hasta el
préximo domingo

i CM.A.

ALICANTE. Fitur 2011, que inau-
gura este ano la reina Dona Sofia,
abrird sus puertas hoy miércoles
con un espacio expositive de
75.000 metros cuadrados, en 10 pa-
bellones, v con 10.500 empresas
participantes, en una nueva edi-
cion marcada por el regreso de Ibe-
ria, Amadeus, Accor, Barceld y Na-
tional Atesa, tras dos anos de au-
SETICIAS.

El certamen vuelve con un espa-
cio expositivo similar (-1,2%) y una
participacion empresarial algo ma-
yor (+2%), pero mencr presencia
institucional a nivel nacional, tras
incorporarse algunos municipiosa
las representaciones oficiales don-
de estaran todas las CC.AA, si bien
reunird a 50 ministros de Turismo
de distintos paises.

Se preve que pasen por la feria
200.000 visitantes, lo que gene-
rard unos ingresos de entre 160 y
180 millones, segiin [fema, aun-
que Fitur ingresard en su trigési-
moprimera edicion unos 14 millo-
nes de euros, cifra algo menor que
en 2010, «En terminos numeéricos
y cuantitativos serd similara la de
2010, pero se ha reforzado su ca-
ricter profesional y cualitativon,
asegurd ayer la directora de Fitur,
Ana Larranaga. También estaran
presentes Globalia, a través de su
cadena hotelera, y Orizonia, con
su nueva division de touropera-
dores, denominada Smilo.

«El turismo esta en un cambio
de tendencia positivo que ha pro-
piciado que las empresas conside-
Ien en sus estrateglas participar
de nuevo en la feria como una via
para lograr sus objetivos de nego-
cio, en un contexto mucho mas
favorable, con perspectivas de ce-
rrar 2010 en positivo y mejores in-
dicadores para 2011», explicd La-
Iranaga.

Mo obstante, «ha habido destruc-
cidn de empleo, empresas turisti-
casy agencias de viajes que han ce-
rrado, no sélo en Espana, sino a ni-
vel internacional, y eso también se
ha notados.

Menos ingresos

Para animar la participacidnen el
certamen, este serd el tercer afio
que Fitur congela sus tarifas, ade-
mas de aplicar un descuento del
10% por pronto pago, lo que reper-
cutird en sus ingresos. Fitur ingre-
sard cerca de 14 millones de euros,
por los descuentos aplicados y, ya
previstos, que inddirin ¢como mu-
chow enun 5% de losingresos to-
tales, Teniendo en cuenta esto, la
organizacion de Fitur intents ha-
Cer mas con menos optimizando
los procesos de gestion que permi-
tan ofrecer mds prestaciones e in-
cluir mas novedades, induso con
desarrollos informiticos que im-
plican «costes muy altoss pero que
se amortizan emuy rapidon. «Mas
efectividad y reducir los mérgenes
de costes, exactamente lo que es-
tin haciendo las empresass, apun-
ta.

En cuanto a presencia interna-
cional, acuden por primera vez la
Repiblica del Congo v Pakistin,
ademds de las nuevas representa-
ciones oficiales de Nueva Zelanda,

Libano y Suddfrica, Ademas, la re-
gién Centroamericana ha aumen-
tado su presencia un 24% con res-
pecto ala edicion pasada.

Novedades

Fitur estrena también blog, en su
edicién mds interactiva, tras re-
forzar su presencia en las redes so-
ciales con la inclusion en “Twitter’
y ‘Linked In’, ademas de ‘Face-
book’, donde estd presente desde
el afio pasado. Como novedad este
afo, CoNtara con una nueva irea
expositiva dedicada al warismo gay
-Fitur LGBT {Lesbianas, gays, bi-
sexuales y transexuales)-, inicia-
tiva que, segin destaca Larrana-
g4, agrupard a una quincena de
empresas, destinos e iniciativas

publicas y privadas especializadas
an este segmento. Ubicada en el
pabellén diez, serd un irea com-
pletamente independiente, para
un sector de mercado emergente
que gasta una media de 130 euros
al dia durante sus vacaciones, un
30% mads que el turismo conven-
cional, segiin datos de Turespana.
No faltara Investour, el foro en
colaboracion con la Organizacion
Mundial del Turismo (OMT), al
que acudirin 95 empresas proce-
dentes de 35 paises de Africa, con
el objetivo de «facilitar las posibi-
lidades de negocio entre el tejido
empresarial espafiol y los proyec-
tos turisticos de la regiony.
Durante las jornadas FiturTech,
en colaboracion con el Instituto Tec-

nologico Hotelero (ITH), que en
2011 cumplen su quint edicidn, se
abordara la movilidad, la gestion de
ventas, el marketing y el uso de las
redes sociales. En esta linea, se pre-
sentara también un kit de herra-
mientas energéticas para que los
hoteles reduzcan CO2.

Finalmente, repiten Receptive
Espafia, dedicadoa la promaocién
del desdno, y Fitur Green, que abor-
da el desarrollo sostenible en el sec-
tor.

Para el piblico general, el finde
semana tendra lugar la Quedada de
Viajercs de Minube y el maratén
de Folclore Interactivo, que este
ano cambia de formato, e incorpo-
ra unos talleres de demostracion
para dar vidaa la feria.

Servigroup y Magic Costa Blanca
exhibiran sus buenos resultados

2B.S.

ALICANTE. Dos de las principa-
les cadenas hoteleras de la Costa
Blancay de la Comunidad Valen-
ciana, Servigroup y Magic Costa
Blanca, con sede en Benidorm en
ambos casos, quieren aprovechar
la edicion de Fitur que hoy se inau-
gura para sacar pecho de sus bue-
nos resultados en el Gltimo ano
y para exhibir incluso las Gltimas
inversiones.

Seglinla cadena que dirige José
Maria Caballé y que dispone de
mis de 8.000 plazas hoteleras de
norte a sur de la Comunidad Va-

lenciana mas Mojacar, en el ano

2010 Servigroup ha hecho inver-
siones por 5 millones de euros en
reformas de su planta hotelera.
Para este afo prevé un gasto simi-
lar. Pese a la crisis y fiel a su poli-
tica de excelencia en el servicio y
anla mejora de instalaciones, la
cadena prevé el grueso de sus re-
formas en el Servigroup Orange y
en el hotel Pueblo, con dos millo-
nes de euros, mis otro millén en
el Papa Luna de Paniscola, Servi-
group tiene un stadn de 141 me-
tros en el pabellon 10 de Fitur con
una zona de bar para profesiona-
les. Caballé mostrd ayer a este dia-
rio su confianza en esta nueva edi-

cion de Fitur, que servira para des-
pejar las incertidumbres que so-
bre el sector también genera la re-
cesion econdmica mundial.
Magic Costa Blanca, por su par-
te, tratard de divulgar dos de sus
productos estrella: los hoteles Vi-
1la Venecia, de cinco estrellas y lujo
selecto, y el Hotel Villa del Mar,
de cuatro estrellas superior y en
primera linea de playa. Mafiana
jueves, estos dos hoteles recibirin
los certificados Q de calidad que
se les concedio recientemente, Bl
propietario de 1a cadena, Javier Gar-
cia, explicd ayer que habra promo-
ciones directas para los visitantes.
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NUEVA WEB

g
Valencia
Terra i Mar

Diputacio de Yaléncia

Patronat Provincial de Turisme

de la provincia de Valencia.
En la citada web se pueden
encontrar las mejores referen-
cias a la hora de planificar los
periodos vacacionales y las
escapadas a cualquier punto
de la provincia de Valencia.
En este portal también se pue-
den realizar las pre-reservas
on line, valorar los productos
turisticos que se ofertan, pu-
blicar fotos y videos, contar
experiencias turisticas, reco-
mendar escapadas, etc. La
web cuenta con un disefio
muy intuitivo, lo que permite
conocer al detalle cualquiera
de los aspectos relacionados

Un renovado portal
detalla la amplia
oferta turistica

El renovado portal turis-

tico www.valenciate-
rraimar.org ofrece la informa-
cién turistica mas completa

con la amplia oferta turistica
de la provincia con un sélo
clic. Para todos aquellos inte-
resados en conocer la oferta
cultural de la provincia de Va-
lencia, también pueden visitar
teuladi.es, la agenda cultural
mas completa de la provincia
de Valencia.

INFORMACION

Tourist Info
Valencia-Diputacién

O Calle Poeta Querol, s/n {bajos
del Teatro Principal). 46002
Valencia

© 96 351 48 07

O www.valenciaterraimar.org
@ dipuvalencia@touristinfo net

La calidad de la mayoria de playas de la provincia de Valencia esta avalada con el certificado Q de calidad turistica. izvanmzrvv

LEVANTE-EMV VALENCLA

M !l Patronato Provincial de Tu-
rismo se enfrenta desde el pasa-
do mes de diciembre a un gran
reto: dar a conocer alos milesde
visitantes que llegardn a través
del AVL ]a provincia de Valencia,
una provincia con enorme ri-
queza y variedad, atractiva para
todos los gustos. Una oferta de
plava junto con atractivos de in-

DIPUTACION DE VALENCIA

De la playa...

terior v una amplia oferta culia-
ral, gastrondmica y de ocio.

Losmis decien kilémetros de
playas de la provincia de Valen-
ciason conocidas internacional-
mente por su gran calidad y va-
riedad. Muestra de cllo son las
plavas de Gandia, Alboraya, Ca-
netd’'en Berenguer, Cullera, Dai-
mus, Bl Puig, Oliva, Piles, Sagun-
to, Tavernes dela Valldigna y Xe-
raco.

Entrelas numerosas playasde
la provincia de Valencia se pue-
den destacar las diecinueve cer-
tificadas con la Q) de Calidad Tu-
ristica. Para disfrutar de estas
playas no hay nada més sencillo
queacercarse hastalas playas de
Pan Pi, Aigua Blanca y Aigua
Morta, en Oliva; la playa de Piles;
la playa de Daimus; la playa de
Pucol; la playa de Nord, en Gan-
dia; la playa de Bellreguard; las
playas del Cabanyal, La Malva-
rrossa, v Pinedo en Valencia; la
playa de Miramar; la playade Xe-
raco; la playa Norte, en la Pobla
de Farnals; la playa I Almarda,
en Sagunto; la playa de Puerto de
Sagunto; la playa Racd de Mar, en

- e e T

ifn

Canet d’ en Berenguer; la playa
de Sant Antoni, en Cullera; v, la
playa El Perell6, en Succa.

La provincia de Valencia
cuenta con 19 playas
certificadas con la Q de
calidad turistica

Los municipios de costa
ofrecen también un
importante patrimonio
histérico-artistico

Ademas, los municipios de
cosla no se limilan a ofertar sus
encanlos en lo referente a sol y
playa, y en muchas de estas lo-
calidades lambién encontramos
unimporlante palrimonio histo-
rico-artistico como el Palacio
Ducal, la Colegiala de Santa Ma-
rfay el centro histdrico de la ciu-
dad de Gandia; la Iglesia Parro-
quial de Alboraya; la Iglesia de
San Pedro yel Museo Etnolégico
de Canetd'en Berenguer; el Cas-
tillo v los parajes de Cullera; la
naturaleza de Daimts; el Mo-

nasterio de Santa Mariay ¢l Cas-
tillo de El Puig; las iglesias de
Santa Maria la Mavor v San Ro-
que, ¢l mercado municipal, las
ruinas del Castillo de Santa Ana
y el Parque Natural «Marjal
Pego-Oliva» de Oliva; la Torre Vi-
giade Piles; el Castillo, Teatro Ro-
mano, calvario, pucrta del circo
romano, lajuderiayel Museo ar-
queoldgico deSagunto; lalglesia
de San Pedroy el Calvario de Ta-
vernes de la Valldigna; y, la Er-
mita de la Trinida v la Font de
Montdiver de Xeraco.

Junto alaofertade playas y pa-
trimonio cultural, todos estos
municipios ofrecen una impor-
lante pferta dealojamientos, res-
lauracion y ocio con el denomi-
nador comiin de la calidad en el
servicio y las instalaciones, as-
pectos que hacen de estos muni-
cipios un emplazamiento tnico
para disfrutar de nnos dias de
ocio.

[n llitur 2011, visitantes y pro-
fesionales del sector tendrin
una oportunidad tinica para co-
nocertodolo que la provinciade
Valencia puede ofrecer.
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El municipio de Segorbe
aprovecha su presencia
en Fitur para presentar
un nuevo portal turistico

» Segorbe contara con un mostrador y un espacio propio dentro
de la superficie expositiva del Patronato Provincial de Castellon
» El nuevo portal estara disponible en cinco idiomas

LEVANTE-EMV VALENCLA

B Bl alealde de Segorbe, Rafael Cal-
vo,yel gerente del Patronato de'[u-
rismo de la ciudad castellonense
han dado a conocer que el munici-
piopresentard hoymiéreoles,diag,
clnuevo portal ruristicowww. mris-
mo.segorbe.es en Fitur 2o11.

El nuevo portal, que por su di-
sefiovaaserunode los médsinno-
vadores, lendrd en la calidad su
principal apuesly, lanlo en sus
mas de cuatrocientas fotografias,
como en sus trece videos, en los
que se muestra toda la oferta tu-
ristica.

La pégina estd programada en
sistera flash, con animacién para
que la web sea dindmica. Ademds
ofrecerd la posibilidad para los
usuarios de descargar folletos, vi-
deos, fondos de escritorio, dibujos
paralosninos, elc., asi comodere-
alizar recorridos virtuales por to-
dos sus museos,

El nuevo portal contiene
mas de 400 fotografias y 13
videos en los que se muestra
toda la oferta turistica

Responsables municipales
recogeran hoy en el palco
del Santiago Bernabéu la
certificacion Q de Calidad

El nuevo portal estard disponi-
ble en espaiol, valenciano, inglés,
[rancés y alenin.

Conlapuestaenmarchade esta
nuevaherramienta de promaocidn,
Segorbe estard muy bien posicio-
nada en el emundos de las nucvas
tecnologfas, sirviendo de instru-
mento este portal para que cual-
quier persona tenga informacién
turistica actualizada del munici-
pio.

Ademis Segorbe, contard en la

nueva edicion de Fitur con un
mostrador y un espacio dentro de
la superficie expositiva del Patro-
nato Provincial de Castellén, en
donde ademisdedar informacion
personalizada por los téenicos,
contaremos con ¢l multimedia de
la recreacion virtual de la Entrada
de Torosy Caballos como reclamo
para que losvisitantes de laferia se
acerquen hasta el stand del muni-
cipio.

Con la puesta en marcha del
nuevo portal turistico, la Conceja-
lia de Turismo concluye las 52 ac-
tuaciones que marca el vigente
Plan Estratégico de’lurismo, porlo
que desde la misma ya se estd tra-
bajando para la preparacionycla-
boracion del segundo Plan Estra-
tégico de Turismo.

Asimismo, hoymiércolesdiaig,
el municipio recogerd en el palco
del estadio Santiago Bernabéu el
diploma que acredila la cerlifica-

Las entradas de toros son tipicas de Segorbe, tzvantesmv

ciom Q para la Oficina de Turismo
por parte del ICTE (Instinuto para
la Calidad Turfstica Espanola).
Entre los atractivos que ofrece
Segorbe a los turistas destacan,
ademdsde las tradicionales entra-
das de loros y caballos, las Torres
Medievales, el Museo Municipal
de ArqueologfayLlinologia, el Mu-

sendel Aceite, la Catedraly Museo
catedralicio ylas Criptas de la Ca-
tedral. La tipica gastronomfa de
este municipio del interior de la
provincia de Castellén y el casco
antiguo{declarado biendeinterés
cultural por la Generalitat Valen-
ciana) completan los reclamos -
rislicos de Segorbe.
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Esteponarenuevala‘Q'de
calidad para tres playas

ESTEPONA

:: M. PERIANEZ. Las playas de La
Rada, El Cristo y El Padron de Es-
tepona vuelven a conseguir este
anola ‘Q’ de calidad, distincion que
entrega el Instituto para la Calidad
Turistica Espanola. Los espacios
costeros galardonados suman mas

de cinco kilémetros del litoral es- . =
teponero. Ocafia, junto al técnico. :: m.p.
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SANLUCAR

Inicio “inmediato” de las obras

para evitar vertidos en las playas

El Gobierno local dice que “todo esta listo” para construir el tanque de tormentas
y mejorar el aliviadero de aguas de La Calzada de la Infanta con el segundo Plan E

F. Javier Franco / SANLUCAR

Las obras que “acabaran con los
problemas del principal aliviade-
ro de aguas pluviales” en las pla-
yas “pueden iniciarse de manera
inmediata”, segiin aseguré ayer
elGobiernolocal alinformardela
conclusién del proceso adminis-
trativo necesario para la cons-
truccién de un tanque de tormen-

tas y otros trabajos previstosenel -

tramo de La Calzada dela Infanta
que daal litoral sanluquefio.

El Gobierno municipal destacé
que esta actuacién, “una de las
mds importantes de las solicita-
das por el Ayuntamiento al Fondo
Estatal para el Empleo y la Soste-
nibilidad Local”, el también cono-
cidocomo segundo PlanE, tendrd
un periodo de ejecucion de seis
meses con una inversién total que
supera el millén de euros y dard
empleo a “un minimo de 25 per-
sonas”. El tanque de tormentas,
que estara situado debajo de la
plaza Clara Campoamor, “es una

- de las obras de mayor inipacto de
la ciudad, no sélo desde el punto
devista econdmico y laboral, sino
también medioambiental”, habi-
da cuenta de que “se trata de un
depésito enterrado para el alma-
cenamiento y tratamiento de las
aguas residuales y la adecuacién
del aliviadero para evitar la pre-
sencia de materias contaminan-
tes en periodos de lluvia”. “Es un
paso mds del equipo de Gobierno
por lamejora de nuestras playas”,
cuyo tramo de La Calzada y Las
Piletas han obtenido la certifica-
¢ién Q de calidad turistica.

El aliviadero que reformaran es el principal de ios que vierten aguas en las playas de la ciudad.

Un centro de estimulacién mayor

Ciudadanos Independientes de
Sanlucar (ClSanlicar) ha comu-
nicado en una reunién a la aso-
ciacién de padres y el personal
del Centro Comarcal de Estimu-
lacién Precoz ‘Bajo Guadalquivir'
su apoyo a la ampliacién de es-
tas instalaciones radicadas en la
Avenida del Quinto Centenario.
El partido que gobierna con el
PSOE subrayé ayer que esta ac-
tuacién “es un objetivo de
ClSanlicar para los préximos

afos", destacando que "ya se ha
iniciado el expediente de modifi-
cacién de uso de la parcela co-
lindante al actual centro” en res-
puesta a una demanda que
“desde hace muchos afios” vie-
nen planteando los padres y pro-
fesionales de este servicio que
cubre las poblaciones de Sanli-
car, Rota, Chipiona y Trebujena.
El fin es habilitar nuevas salas de
atencion a sus usuarios, que son
nifios de hasta cinco afios.

BORIA BENJUMEDA

Por otro lado, con cargo al mis-
mo plan estatal, también “estd to-
do listo” para el inicio de las obras
de remodelacién de un nuevo tra-
mo de la Avenida de Huelva mds
proximo a Bonanza, concreta-

“mente el comprendido entre las

calles Desembocadura y del Are-
nal. Duraran tres meses y dard
empleo a diez trabajadores con
un coste de 290.000 euros.

En este 4mbito de inversiones,
el Ayuntamiento comenzo ayer el
proceso de adjudicacién de la
construccién del pabellén depor-
tivo de La Algaida y la reforma de
las calles Puerto y del Almendral.
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oLiTE > Los hoteles El Juglary
Merindad de Olite obtienen
laQde calidad

Apenas un afo y medio después de
la apertura del segundo hotel de la
marca turistica Merindad de Olite
Hoteles, ambos establecimientos, El
Juglar y Merindad de Olite, han
obtenido conjuntamente la certifi-
cacion Q de calidad turistica espa-
nola otorgada por el ICTE. Estos
establecimientos, en los que traba-
jan siete personas, estan dirigidos
por el ingeniero Alvaro Celayeta,
que habia trabajado como respon-
sable de calidad antes de hacerse
cargo de la empresa. »A.l
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Premio ‘Q’ ala Consejeria
de Turismo por su calidad

" R.M.R.
SANTANDER. El patronato de Tu-
rismo de Cantabria fue reconocido
anoche con el premio ‘Q’ a la cali-
dad ruristica por el desarrollo de es-
trictos programas de calidadenla
atencidn a los visitantes que cada
ano acuden a esta comunidad au-
ténoma. El premio fue recogido por
el consejero de Turismo de Canta-
bria, Francisco Javier Lopez Mar-
cano, de manos del presidente del
Instituto para la Calidad Turistica
Espanola (ICTE), el santanderino
Miguel Mirones, presidente de
CEOE-Cepyme de Cantabria,

El acto se celebrd en el palco de

honor del estadio Santiago Berna-
béu en el que se entregaron los di-
plomas de certificacion ‘Q’a la po-
sada La Cotia, de Helguera de Reo-
an, yalos establecimientos Mcdo-
nalds de Santander, Maliafio y To-
rrelavega.

EIICTE también entregd el di-
ploma que acredita su certificacién
‘QYala Real Sociedad de Tenis de La
Magdalena, de Santander. El diplo-
maacredita el compromiso con la
calidad del centenario club depor-
tivo y social. Este reconocimiento
se §uma a otros que ya convirtie-
ron en sumomento al Tenis como
el primer club del mundo en estar

en posesion de las certificaciones
de Calidad ISO 9001:2008, Me-
divambiental ISO 14001:2004 y de
SGSTISO 27001:2007.

La gala del ICTE contd conla asis-
tencia de alrededor de 1200 perso-
nasy fue presidida por el secretario
de Estado de Turismo del Gobier-
no de Espana, Joan Mesquida.

Conlos diplomas concedidos
ayer son 49 los establecimientos
cantabros que tienen esta distin-
cion de calidad: hoteles, balnearios,
restaurantes, campings, casas ru-
rales, posadas, agencias de viajes,
el Palacio de Exposiciones de San-
tander y la playa Salve de Laredo.

Lépez Marcano sostiene la 'Q’ que le entregd Mirones. ::om
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Gerdau Sidenor, Froxd. Compes-
ca, Avuntamiento de Camargo,
Nissan Inelecma, Norbert Den-
tressangle Gerposa, Tirso CSA,
Parusa, Softec Tnternet, CRV Con-
sulting, Gesvican o Ambar 'lele-
comunicaciones, entre otras.

EMPRESAS COMPROMETIDAS

En Cantabria sc expiden anual-
mente unsignificativo nimero de
certificaciones en sistemas de ges-
tiom, ITa sido el caso, entre olros,
del Depidsito Franco, Icinsa, Al-
tor, Osman v de Servicios de Con-
sultoria de Cantabria. Otro aspec-
to a resaltar es que la Real Socie-
dud de Tenis Jde La Magdalena, el
primer club del mundo en estar
en poscsion de las certificacio-
nes de calidad 150 9001:2008,
Medic Ambiental [SO 14001:2004
y de SGSTISO, acaba de oblener
también el diploma que acredita
su certificacion *Q.

En el caso de la empresa Icin-
sa, Supervision y Control de
Obras, su esluerzo ha sido nota-
ble para asegurar la mixima ca-
lidad de sus servicios y su com-
promiso con ¢l medio ambiente.
Para ello cuenta con certificados
de calidad [SO 9001 v de Gestion
Ambiental 14001 v, ademas, para
aportar a sus clientes mayor con-
fianza, dispone de laboratorios
acreditados conforme ala norma
ISO 170235, De [orma peridadica
ENAC, otra cerlilicadora de pres-
tigio, realiza una minuciosa cva-
Tuaciim dJde la acuvidad de estos la-
boratorios, para confirmar su com-
petencia técnica v la correcta fia-
bilidad de sus resultados, Contro-
la, entre otros, la calidad del hor-
migdn y sus componentes v de las
armaduras de acero. Constituida
cn 1981, lcinsa, S.A.. desde su
fundacion ha prestado servicio a
la ingenieria en los apartados de
provecios, geolecnia y control de
la calidad en la construccion, para
lo que cuenta con un equipo alta-
mente cualificade de profesio-
nales, en su mayoria ingenieros
superiores v Léenicos, capaces de
responder a cualguier solueion.

El Depdsito Franco ha obteni-
do el certificado de calidad bajo
l1 norma UNE en [SO 9001:2008,
que avalu la capacidad de esta em-

Las certificaciones
de sistemas de
gestion resultan
imprescindiles

En Cantabria el
listado se amplia
cada afo de forma
significativa

presa para proporciondr servicios
que cumplan los requisitos de sus
clientes, asi como los normativos
v reglamentarios de aplicacion en
su ambito de trabajo. El Depdsi-
Lo Franco ha emprendido los tr-
miles para oblener el Cerlilica-
do de Operador Econdmico Au-
torizado (OEA) por parte de la
Agencia'lributaria. Reconocide
en tedo el Lerritorio de la Union
Europea, este certificado sitda a

iy

sus ttulares come socios fables
de la cadena de suministros inter-
nacionales, un elemento clave des-
de el punto de vista competitivo.

Altor 8. L., dedicada al alquiler
de maquinaria de construceion,
ha logrado la certificacion 18O
9001 v ha creado portal corpora-
tve (wwwaltor.ws), para prescr-
tar servicios vy productos. Con
mas de S0 maquinas, Altor cuen-
ta con uno de los parques de ma-
quinaria mas grande de la region,

Osman Decoracion, por su par-
te, es la inica empresa de su sec-
tor cn Cantabria en poscsion del
Certificado de Gestion Ambien-
Lal [SO 14001/2004 v cuenta lam-
bién con el Sisterna de Gestion de
Calidad ISO 9001,

Orro detalle a destacar cs quce si
bien Espafia ya cuenta con mas
de 300 empresas cerlilicadas se-
gin b [SO 27001, Gestién de Vi-
viendas ¢ Infracstructuras en Can-
tabria. 8. L. {Gesvican) cs, a dia
de hoy, la primera v Gnica empre-
sa pablica cerlificada en Canta-
bria.

1 5

La Real Sociedad
de Tenis obtiene
la ‘Q’ de calidad

Un ejemple de compromiso con
Ta excelencia se tiene en Canla-
bria con la Real Sociedad deTe-
nis de T.a Magdalena, club so-
clal-deportivo, con mas de 9.000
socios, fundado en 1906, refe-
rente en el panorama interna-
cional por sus servicios v sus
secciones deportivas e instala-
ciones, que incluyen un restau-
rante centenario ¥ club juvenil.
Ha sido el primer club del mun-
do en obtener la certilicacion de
calidad [SO 9001:2008, lu Am-
biental ISQ 14001:2004, v del
SGSI (Sistema de Gestion de la
Seguridad de la Informacion)
180 27001:2007, que le olorgd
AENOR. Su camino hacia la ex-
celencia continda con la entre-
ga, prevista anoche ¢n Madrid,
del galardén ‘Q’ con el que se
premia ¢l compromiso con las

.,

06, con motivo de su centenarlo, una eliminatoria de la Copa Davis entre Espaiia e Italia. &k i

cosas bien hechas, y que conce-
de el Instituto para la Calidad
‘l'uristica Espaiiola (IC'I'E). En
clacto, programado cn ¢l Palco
de TTonor del Bernabeu, esta-
ba prevista la asistencia de mis
de 1.200 personas, con nume-
rosas autoridades relacionadas
con el sector turistico ¥ empre-
sarios. También ha sido distin-
guida la Consejeria de Turismo
del Gobierno regional por el im-
pulso a los servicios turisticos
de su competencia.

La region también cucnta con
empresas como Servicios de
Consulloria de Cantabria 5.1,
especializadas en usesorar a or-
ganizaciones publicas o priva-
das ¢n la mejora de la gestion de
SUS procesos, para tramitar las
cerlificaciones en sistemas de
gestion. La Consejeria de Me-
dio Ambiente. Sniace, Solvay,
Grupo Alvarcz, Ferroatlantica,
Autoridad Pertuaria y Cemen-
Los Alll, estéin entre sus clientes.
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€l consejero de Cultura saluda a SM la Reina Sofia./eLMuNDD

Cantabria quiere consolidarse como
‘referente de turismo de calidad’ en Fitur

La region inauguro ayer su presencia en la feria, que se extendera hasta el domingo

Madrid
El consejero de Cultura, Turismo y
Deporte, Francisco Javier Lopez
Marcano, particip6 ayer en los actos
de inauguracion de la XXXI edicion
de la Feria Internacional de Turismo
(Fitur), en la que Cantabria esta pre-
sente con un stand de mas de mil
metros cuadrados, presidido por el
lema Infinitos Caminos.

Fitur 2011 fue inaugurada por la
Reina Dona Sofia, acompafada por
el ministro de Industria, Turismo y
Comercio, Miguel Sebastian, y el se-

cretario general de Turismo, Joan
Mesquida, junto a otras autoridades
y responsables de Ifema y Fitur. Lo-
pez Marcano, en su encuentro con la
Reina, le obsequit con dos cestas de
productos cantabros (quesos de
Cantabria y anchoas) y ha invitado a
su Majestad a visitar la region una
vez mas.

El stand de Cantabria conto en la
primera jornada de la Feria, que se
prolongara hasta el préximo domin-
go, 23 de enero, con una importante
afluencia de publico. Esta primera

jornada ha sido definida por el con-
sejero como un reflejo de que «Can-
tabria estda muy bien valoradan, al
tiempo que se ha mostrado conven-
cido de que esta edicion de Fitur ser-
vira «para consolidarnos como un
referente del turismo de calidad».
Lopez Marcano ha recordado, en
este sentido, el premio Q que el
Instituto para la Calidad Turistica
Espanola (ICTE) entrego ayer a la
Consejeria, en reconocimiento a la
adhesion y promocion que desde
la institucion cantabra se esta ha-

ciendo a la Q de Calidad.

Cantabria acude a esta feria de tu-
rismo, considerada como una de las
mas importantes del mundo, con
una oferta variada, donde el lema
principal es Infinitos Caminos y con
el que invita al descubrimiento de
una region cargada de historia, patri-
monio, naturaleza, cultura y gastro-
nomia. Son 25 rutas englobadas en
cuatro grandes bloques tematicos:
Caminos Culturales, Caminos Gas-
tronémicos, Grandes Caminos, y Ca-
minos Deportivos y de Ocio.
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CASTELLON/SOCIEDAD
>FITUR 2011 / Benicassim

Las playas de
Benicassim
reciben la ‘Q’ de
Calidad Turistica

Vuelve a promocionarse con la provincia
tras dos anos por libre / Oferta junto a
Morella paquetes ‘a la carta’ del turista

Madrid
El Ayuntamiento de Benicassim
recibig anoche los diplomas que
certifican la obtencién de la mar-
ca Q Calidad Turistica para las
playa del Voramar, Almadrava y
Torre Sant Vicent, y para la Ofici-
na de Turismo de la Casa Abadia,

en un acto organizado por el Ins-
tituto para la Calidad Turistica Es-
panola (ITCE). La Noche Q tuvo
lugar en ¢l Palco de Honor del Es-
tadio Santiago Bernabeu, coinci-
diendo con la celebracion de la
Feria Internacional de Turismo
(Fitur), que fue inaugurada ayer.
Con estos diplomas el Ministe-
ric de Industria, Turismo y Co-
mercio, a traveés de la Secretaria
de Estado de Turismo, reconoce el
esfuerzo de todas las empresas y
entidades publicas que apuestan
por la calidad turistica, como es el
caso del Ayuntamiento de Be-
nicassim que desde 2007 viene de-
sarrollando un gran esfuerzo en

EIFIB ha hecho mas internacional a Benicassim.

esta materia que se ha visto reco-
nocide con cuatro marcas Q por
el cumplimiento de la Norma
UNE 187001 relativa a playas y
UNE 187003 que afecta a las ofici-
nas de turismo.

La concejala de Turismo, Diana
Bernal, ha recordado que «las
playas de Benicassim
ostentan estas distin-
ciones debido a la va-
loracion de todos los
Servicios que se pres-
tan en ellas como la
limpieza, la informa-
cion turistica, la comu-
nicacion en temas de
seguridad y emergen-
cias, asi como todos
los eventos y activida-
des que se realizan en
la playa».

Para ello, desde las
concejalias de Turismo,
Playas y Medioc Am-
biente se trabaja conti-
nuamente realizando
planes de seguridad,
puntuales simulacros
de posibles incidentes y supervi-
sion y analiticas de superficies de
instalaciones como duchas, lava-
piés y pasarelas.

El ayuntamiento también reco-
gio ayer los diplomas que certifi-
can que ha implantado el sistema
de gestion de playas UNE EN ISO
14001, una norma de gestidn am-
biental y de caracter internacio-
nal, que exige el cumplimiento de
una serie de requisitos legales am-
bientales, el establecimiento de
medidas para la prevencion de la
contaminacion Y el control de los
aspectos ambientales de las pla-
vas, que ademas esta basado en el
principio de mejora continua.

COMUNITAT
VALENCIANA

La concejala de Benicassim Diana Bernal comparece en rueda de prensa con el alcalde de Morella, Ximo Puig.

A

&

Las playas constituyen el referente principal del turismo de Benicassim. /& MuNDO

El alcalde, Francesc Colomer,
en su vuelta a Fitur, ha destacado
la importancia de estas distincio-
nes, que se suman a las cinco ban-
deras azules conseguidas por las
playas del municipio, por segundo
afio consecutivo, ¥ ha recordado
que «somos el municipio de la
provincia de Castellén con mas
galardones»,

Por otra parte, el alcalde de Mo-
rella, Ximo Puig, destaco ayer
miércoles en Madrid que su muni-
cipio y el de Benicassim han con-
figurado una «alianza turistica»
para «sumar el interior y 1a costan,
y asi ofrecer al viajero una «fusidn
de sensaciones», marca que defi-
ne ese espacio turistico comparti-
do por ambos municipios.

En este sentido se manifesto
Puig tras presentar la puesta en
marcha de la medida que pon-
dran en marcha los dos munici-
pios para que los visitantes de ca-
da uno de los destinos también
opte por el otro asociado en este
programa.

Asimismo, Puig destaco que es-
ta medida nace con la intencidén
de que se puedan combinar dos
wespacios diferentes en una cultu-
ra comuan y que se pueda disfrutar
de la playa y también de la cultu-
ra enun mismo viajes,

Durante todo el pasado afo se
ha estado desarrollando la medi-
da y ahora es momento de «con-
solidar la propuesta y acentuar
nuestra presencia en el mercadon,

por medio de internet y agencias
de turismo, aseverd Puig.

Por su parte, la concejala de Tu-
rismo de Benicassim, Diana Ber-
nal, también presente en la rueda
de prensa, remarco que esta pro-
puesta se orienta a que el viajero
disfrute de mayor oferta en un mis-
mo trayecto. Ademas, anadio que
dispondra de un «iaje a la cartay,
ya que no se venderan paguetes, si-
no que serd un viaje a medida del
usuario para que se adapte a sus
gustos y posibilidades. Por ello, es-
ta propuesta va dirigida tanto a fa-
milias, parejas, como grupos de
amigos que, ademas de playa, quie-
ran encontrar un producto furistico
complementario sin tener que ele-
gir otro destino diferente.
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A la calidad de
sus playas,
Burriana suma
otros valores
como la misica
del festival
Arenal Sound o
sus populares
fiestas. /e,

Fiestas de
Interés Turistico
para todo el ano

Burriana llega a Madrid apoyandose en la
calidad reconocida de sus playas y en las
Fallas, las Cruces de Mayo y la Font del Vi

Madrid

Burriana estard presente en la Feria
Internacional de Turismo (Fitur),
que se celebrard en Madrid del 19 al
23 de enero, con un espacio propio
dentro del expositor del Patronato
Provincial de Turismo, seguin ha ex-
plicado hoy la concejal de Turismo
en el Ayuntamiento, Gloria Fandos,
La edil informa que la ciudad
aprovechari esta cita internacional

para difundir la calidad de sus tres
playas, I'Arenal, Malva-rosa y Grau,
wque en los altimos afos han recibi-
do no solo la Bandera Azul, como
es el caso de I'Arenal, sino que las
tres han sido merecedoras de |as
banderas Q de calidad que otorgan
tanto el [nstituto para la Calidad Tu-
ristica Espanola (ICTE) —vinculado
al Ministerio de Industria, Turismo
y Comercio—, como I'Agéncia Va-

lenciana del Turisme; asi como los
certificados de calidad y servicios
150 9.001 e ISO 14.001».

El expositor de Burriana servird
también para difundir tres de las
fiestas locales que han merecido
en los dltimos anos el reconoci-
miento por parte de la Generalitat
Valenciana como Fiestas de Interés
Turistico Provincial de la Comuni-
dad Valenciana: las Fallas (en
2007), y el obtenido para las Cru-
ces de Mayo y la Font del Vi de
Sant Blai, en marzo y octubre de
2010, respectivamente,

Representantes del sector de las
carnicerias y charcuterias de Bu-
rriana respaldaran en Fitur, como
Artesanos dels Coents de Burriana,
4 la marca registrada para este em-
butido tipico de la ciudad, mientras
que el espacio de la ciudad tam-
bién difundira la Sepia de Burria-
na, que han impulsado conjunta-
mente la Cofradia de Pescadores y
la Concejalia de Turismo,

La naranja, una de las senas de
identidad de Burriana, estara pre-

LAS NOVEDADES

El Arenal Sound
Y un nuevo
taller de empleo

Ademas de las tres playas, Bu-
rriana promocionara el macro-
festival musical Arenal Sound,
que el ano pasado congregd a
mas de 100.000 personas en la
zona maritima y que este afo se
celebrara entre el 4 y el 7 de
agosto. Gloria Fandos avanza
también que asistiran a la feria
los alumnos-trabajadores del
madulo de agente turistico del
Taller de Emplec El Millars 11,
guienes ya tienen concertadas
entrevistas con empresarios y
responsables turisticos de enti-
dades y ayuntamientos con una
larga tradicion en el sector.
«Queremos ofrecer en Fitur la
esencia de Burriana», explica la
concejal Gloria Fandos.

sente mediante la difusion y pro-
mocion del Museu de la Taronja,
unico en Europa por su tematica,
y también con la segunda edicidn
de la Setmana Gastrondmica de la
Taronja, organizada conjuntamen-
te por la Asociacion de Hosteleria
de Burriana y el Ayuntamiento y
que tendra lugar entre el 28 de
eneroy el & de febrero, segin ha
adelantado la concejal de Turismo,
Gloria Fandos.

Burriana también expondra la
solemnidad y sobriedad de su Se-
mana Santa, que se vera comple-
mentada por segundo ano con una
tamborrada v por el nacimiento de
la primera seccion de tambores ¥
bombos en la ciudad, en el seno de
la Hermandad de la Santa Faz.

Junto a todo este gran abanico
de posibilidades, la concejalia de
Turismo también promocionara el
turismo nautico y ofrecerd varios
paquetes turisticos, fruto de la co-
laboracion entre los empresarios
nauticos y de ocio complementario
de Burriana.
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El palco de honor del estadio Santiago Bernabéu, en Madrid,
acogio anoche la gala de entrega de las distinciones de la
marca Q de Calidad Turistica Espariola. Entre los galardona-
dos figuran los restaurantes Cabanas, de Lalin, y Casa Sén-
chez, de Rodeiro, y la casa rural San Ginés, de Vila de Cruces.

Deza consolida y
amplia su calidad
hostelera

Los restaurantes Cabanas y Casa Sanchez
y Casa San Ginés reciben el galardén "Q"

ALFONSO LOAD = Lalin

Los restaurantes Cabanas, de
Lalin, v Casa Sanchez, de Rodei-
ro, fueron distinguidos anoche
en Madrid con las marcas"Q"a
la calidad turistica espaiiola en
un acto convocado en el palco
de honor del estadio Santiago
Bernabéu. Los negocios de hos
teleria son los primeros de la co-
marca que lucirdn esta conde-
coracion, que va lienen otros es-
tablecimientos rurales dezanos.

El evento arrancé pasadas las
21 horas con la reunidn de los
mas de 600 invitados, entre los
que estaba el propietario del res-
taurante Cabanas, José Luis lgle-
sias, mientras que los responsa-
bles de Casa Sanchez no pudie-

ron acudir a una cita que se
convoca anualmente a nivel es-
tatal y también regional. De he-
cho los dos establecimientos de-
zanos ya habian recibido dias
atras en Santiago de Compostela
la citada condecoracién. Entre
los que estrenan esta distincién
tarnbién ligura el establecimien-
to de turismo rural Casa San Gi-
nés, de Vila de Cruces.

El Instituto para la Calidad Tu-
ristica Espanola (ICTE), que con-
voca los premios de ambito es-
tatal, también decidid renovar el
sello*Q" a los alojamientos rura-
les Casa Cacheiro, de Lamela y
Casa Grande de Fuentemayor,
de Cortegada; ambos de Silleda.
Y también a Casa Vixide, de An-
sean (Lalin).

También estuvieron presen-
tes en el acto del Santiago Ber-
nabéu representantes de la em-

T
i Enens R VDT

CERTINICA

e

presa lalinense Proyectos v Si-
nergias Empresariales SL (Pro-
sem).La firma—creada en 2008 y

José Luis Iglesias, con el
diploma acreditative, y la
consultora Beatriz Ulloa, con la
distincion para un hotel de
Viveiro que gestiond la firma
lalinense Prosem. // |slinprass as

no en 1875, como por error se
publico el martes— tramito du-
rante este ano cerca de medio
centenar de condecoraciones
para restaurantes, hoteles o ca-
sas rurales. En su representacion
acudieron varios consultores,
entre ellos sus directivos José
Antonio v Carlos Lopez Alvare-
llos, Hortensia Visos v Beatriz
Ulloa, que recibid el diploma
otorgado al hotel Ego, de Viveiro.




Difusion:

Audiencia: 90.000

16.187

Valor Pub: 1.4498 €

LA RIOJA

DIARIC DE
L RIGIA
DESDE 1880

www lariaia com

20-Ene-2011

Seccion: Local

Pag.: 6

ESPACIO: 985 cm2

PORCENTAJE: 82%

PERIODICIDAD: Diario

Logrorio se presentd
en la jornada
inaugural de ayer
como un destino

para congresos y
visitas de empresas

.= P. HIDALGO
LOGRONO, Un stand inspirado en
&l paisaje del vifiedo, con muros de
cepas y sarmientos, constituye des-
de ayer y hasta el domingo la tarje-
tade presentacién de LaRiojaenla
XXXI Feria Internacional de Turis-
mo de Madrid (FITUR), que inau-
gurd ayer la reina Sofia.

Con el vino y su cultura por ban-
dera, 1a regidn aprovechars esta cita

considerada como de las masim-
portantes del sector turistico a ni-
vel internacional para promocio-
nar la exposicidn "La Rioja Tierra
Abijerta. La fiesta barroca’ que se ce-
lebrari en Alfaroy el parque de pa-
lecaventura ‘El Barranco Perdido’
de Enciso, ademds de otros produc-
tos significativos de la comunidad
como el turismo del vino, de natu-
raleza, congresos o cultural.

La vicepresidenta y consejera de
Turismo, Arinzazu Vallejo, asistid
ayer al evento para suscribir tres con-
venios de colaboracion con lasagen-
cias de viajes en Internet rambo. es,
muchoviaje.com y edreams.com
para lanzar La Rioja como desting
turistico de interior. Bl Gobierno re-
giomal destinard a esta accion més
de 95.000 eures.

Una joven ojea uno de los folletos promocionales de Logrofio en el espacio dedicado a la capital del pabellén de L Rigja. :: NewspHoTOPRESS

La cultura del vino como em

Por otroladoe, la fiesta Noche 'Q,
organizada por el Instituto parala
Calidad Turistica Espanola en el es-
tadio Santiago Bernabéu, distinguio
a cuatro establecdmientos rigjanos

-Oficina de Turismo de La Rioja,

-

de pinchos rioja

Oficina de Turismo de Logrono,
McDonalds y la casa rural El Mi-
rador del Moncalvillo de Daroca de
Rioja- con el distintive ‘Q’ de ca-
lidad ruristica.

El stand riojano, que mantiene

NEWSPHOTOPRESS

la misma ubicacicn de la pasada edi-
cidn en el pabellén 9C, stand 10 de
TFEMA, serd escenario hoy de los
actos promovidos con motivo del
Dia de La Rioja en la feria, que es-
tarin presididos por el miximo




Audiencia: 37.500
5.432

Difusion:

Valor Pub: 7684 €

LAVERDAD

FUNDADO EN 1803

20-Ene-2011

Pag.: 20

E www.laverdad.es

Seccion: Pag.Especiales

ESPACIO: 462 cm2

PORCENTAJE: 49%

PERIODICIDAD: Diario

PATRIMONIOS DE LA HUMANIDAD El Palmeral y el Misteri
siguen siendo referentes en la oferta de Elche

La gastronomia local y
el calzado son las estrellas

del stand 1licitano

ALICANTE

C.M.A. La ‘rura outlet’ del cal-
zado v la gastronomia local cons-
tituyen los principales atractivos
de lu ciudad de Elche en Fitur,
donde vuelve a contar con una
presencia destacada gracias al
stand independiente de que dis-
porne.,

La concejula de 'lurismo del
Ayuntamicnto de Elche, Encar-
na Marco, destacd que lambién
ticnien sun protagonismo cspe-
cial los dos patrimoenios de la hu-
manidad con que cuenta el mu-
nicipio -¢l Pameral vy el Misteri
d'Elx-, que precisamente este afio
celebran su décimo aniversario.

Asimismo, en [litur se presen-
ta la vigésimo cuarta edicion del
congreso nacional de Organiza-

dores Profesionales de Congre-
sos (OPC), que la ciudad acoge-
ra del 9 al 12 de febrero. Otro
atractivo de la promocion del mu-
nicipio es la puesta en valor de las
playas y la nueva zona nautica
QU S¢ INAUEUTAT €N MUarso en
Arenales del Sol.

«Vamos a trabajar muy inten-
samenle para que Lilche esté pre-
sente en diversos foros y poda-
Mos credr expectacion con el ob-
jetivo de que la gente conozea cl
municipio y vengu 4 visilurnoss,
sefiald Encarna Marco.

Elche acude a la cila luristica
con un stand propio que se ubi-
¢4, como otros afios, en ¢l espa-
cio de la Conselleria de Turismo.
El recinto expositivo cucnta con
una superficie de 66 metros cua-

drados, al igual que en 2010, ¥
presenta una imagen renovada,
en la que figura el logotipo del
décimo aniversario de los dos pa-
trimonios de la humanidad.

En cuanto ala promocion gas-
trondmica, la “Asodacion Alimen-
tos de lilche’ ofrece una degus-
tacion de productoes tipicos ilici-
Lunos, como datiles, pun de higo,
granada, almendras, quesos y pi-
pes i carasses” durante las dos pri-
meras jornadas, a las que scgui-

Elche se consolida
como un referente
en turismo de
congresos

ra el dia 21 una degustacion de
Lapas v 300 raciones de arroz con
costra de la mano de la Asocia-
cion de Empresas Turisticas de
Lilche (ALVIL).

Por otra parte, Elche participd
aver miércoles €n una mesd re-
donda organizada por la Federa-
cion Espanola de Municipios y
Provincias (FEMP) sobre mode-
los de gestion del turismo en las
ciudades, evento que se ha cele-
brado en IFEMA v en el que tam-
bién han contado con represen-
tacion los ayuntamicntos de Cor-
doba ¢ Ihiza.

Stand de Elche en la pasada edicién de Fitur. -

A

Durante esa misma jornada se
hizo entrega de la "Q de calidad
que ¢l Instituto para la Calidad
Turistica Espaficla (ICTE) ha
otorgudo u la oficina turistica ili-
citana ubicada cn el Acropucrto
de El Allet, un aclo que se cele-
bro en el palco del Estadio San-
tago Bernabeu.

Otra de las sgrandes citass fue
la parlicipacion de la delegacion
ilicitana en una jornada organi-
zada por el Ministerio de Indus-
tria v Turismo sobre nuevas tec-
nologias, ¢cncucntro que sc llevo
a cabo el dia 18.




Audiencia: 37.500

Difusion: 5.432

FUNDADO EN 1803

Valor Pub: 9551 €

LAV

20-Ene-2011

Seccion: Pag.Especiales

DAD .-

E www.laverdad.es

ESPACIO: 474 cm2

PORCENTAJE: 50%

PERIODICIDAD: Diario /

IMAGEN INNovADORA Orihuela renueva su oferta
turistica bajo la marca ‘Historia del Mediterraneo’

Una Semana Santa mas
internacional que nunca

= 1

La concejal de Turismo, Pepa Fer

rando, junto a una recreacidn del stand. lbeis At

ALICANTE

C.M.A. Orihuela esté presente un
afio mas en Fitur con la novedad
derivada de una imagen turis-
tica mucho mas innovadora fru-
to del trabajo que se ha realizado
¢n ¢l disefio. que aparece bajo la
marca ‘Orihuela. [ listoria del Me-
diterraneo’, acompaiiada de un
logotipo que se ha remozado.

Tal y como indica la concejal
Pepa Ferrando, sse trata de una
marca que hemos podido com-
probar que funciona muy bicn, va
que el hecho de que aparezca ¢l
Mediterranco hace que nos puc-
dan situar mas facilmentes. | .a edil
asegura que esta marca es ademas
ouny sumu de Lodos los elemen-
tos que ofrecemos, un destino en
el que el asentamiento de las mu-
chas culturas que han tenido pre-
senciu en lu ciudad nos ha hecho
SET COMIO SOMmMosse,

El nuevo logotipo es mucho mas
colorido que el anterior y presi-
de el stand con el gue ¢l munici-
pio cuenta, que dispone de una
superficic de 53 metros cuadra-
dos. Es un poco mas pequeno que
¢l del ane pasado, lo que ssupo-
ne un ahorro a la hora de montar-
low,

Alli esta presente todo lo que
ofrece la ciudad. El urismo de sol
vy plava, asi como ¢l cultural y de
golf siguen siendo los principa-
les motores. De entre todas las tra-
diciones y reclamos con que cuen-
ta Orihucla, en esta ocasion y con
maotivo de la recienternente con-
scguida Declaracion de Interés
luristico Internacional, es la Se-
mana Santa una de las principa-

les bazas, De hecho, se cuenta con
otra marca de nuevo cufio. un se-
llo que s¢ incorporara a la promo-
cion de las celebraciones pasiona-
les, al margen del radicional car-
tel v la guia de la Cuaresma que
la Junta Mavor cdita todos los afios.
liste sello se ha disefiado en dos
colores tipicos de esas fechas, el
morado v ¢l dorado, v se ha con-
sensuado junto con los responsa-
bles de las celebraciones pasiona-
les.

Upa pantalla led preside el ac-
ceso al stand, donde se provectan
diversas imagenes de la Semana
Santa oriolana, mientras que en ¢l
interior también se puede disfru-
tar con ung serie de [otogralias
realizadas por oriolanos, que las
han cedido para este motivo.

La oferta del municipio se en-
marca lunto en ¢l espacio de la
Costa Blanca, como de la Conse-
lleria. Ademas, la Comunidad Va-
lenciana ha contado con una ima-
gen de la ciudad para una serie de
banderolas colocadas en el pasi-
llo central del espacio destinado a
la oleria autondmica. Se rata de
una foto de las playas de la loca-
lidad, que Oguran entre las mas
premiadas con distintivos como
las bandcras azules, y los scllos
Qualitur y Q de Calidad.

Las playas, que
destacan por la
calidad, son otro
de los reclamos
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Banistas en la playa de Da

OCIO Y GASTRONOMIA

DAIMUS

O. de la Dueiia. l.a tranquilidad
de la playa de Daimis y su am-
plia oferta gastrondmica y de ocio
son las principales bazas con las
que juega esta poblacion valen
ciana en Fitur.

Para dar a conocer los recur
sos de la localidad y su playa el
Ayuntamiento distribuye un cedé
con toda la informacion destaca-
da del pueblo. En este soporte,
tal y como relato el concejal de
Turismo de Daimus, Camilo
Orts, se incluye todos los datos
necesarios para los visitantes que
opten por esta poblacién.

Ademias en el stand de Daimuis,
que se encuentra en la zona de la
Diputacién de Valencia bajo el
lema ‘Valeéncia, Terra i Mar’, se
esta repartiendo todo tipo de mer-
chandising. Orts anadio que en
este espacio también estan pre-
sentes «todas las ofertas turisti-
cas» de la playa de Daimuis. «Se
informa a todos los interesados

imus el pasado verano. | fibes

R

Daimus muestra
una playa familiar

de la variedad gastrondmica de
Daimus y la playa, asi como de
los amplios espacios de ocio y fa-
miliares con los que cuenta el li
toral de la localidad», aniadio el
edil de Turismo.

Por otro lado, en Madrid la de
legacion de Daimus esté hacien
do especial hincapié en los galar-
dones de calidad con los que
cuenta la playa. Dispone de la ")’
de Calidad y de la Bandera Azul.
Fstos distintivos certifican la ca-
lidad de las aguas de la playa de
Daimuis, asi como la fineza y lim-
pieza de su arena.

Otro de los servicios relevan-
tes con los que cuenta la locali
dad y que publicitara en Fitur, es
el area de bano adaptado. Liste
espacio esta habilitado para que
personas con problemas de mo-
vilidad puedan acceder al mar y
tomar el bano con facilidad. Para
Orts se trata de un «aspecto im-
portante» como servicio comple-
mentario para la playa.
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Los protagonistas del stand de Castellén:
las fiestas de la Magdalena y la ceramica

La ciudad presenta lo mejor de si misma en un espacio, de 45 metros cuadrados, interactivo, vivo y dindmico,
con forma de isla y que invita a entrar y admirar los tres totems de dos metros de altura con imédgenes en ceramica

S.C.

Madrid/Castelién

El stand de Castellon atrae
las miradas de un gran na
mero de visitantes en la feria
de Fltur. Sus tres totems, de
dos metros de altura con
imagenes en cerdmica de las
liestas de la Magdalena in-
crustadas son uno de los
principales atractivos de este
espacio,

Los 45 metros cuadrados
destinados a Castellan den
Lro del pabellon 5, ocupado
integramente por la Comuni-
dad Valenciana, tienen lor-
ma de isla que invita a parar-
se vy visitarlo, Tres son las ca
racteristicas con las que el
stand de la capital de la Pla-
Nna s n.‘;'}"l ‘lill]llll a conocer
en eske cerlamen []l]l‘! comern
#6 ayer. La primera es 1
mocion de la Magdale
mo Fiestas de Interés Turis-
tico Internacional. La segun
da, y no menos destacada, es
mostrar los dltimos avances
del sector ceramico que por
su versatilidad permite am-
bientes personalizados v
muy especiales. Y. por alti-
mo, Castellén y su amplia
oferta turistica se muestra
cn un espacio interactivo, vi
vy dindmico,

1)1 stand de Castellon
cuenta con un equipo de au-
dio con musica de las fiestas
de la Magdalena de forma
constante, “Asi tenemos una
brove semana grande en Ma
drid. L] tema central son las
liestas pero no olvidamos las
multiples ofertas de Caste-
Hon y ademas de repartir fo-
lletos, apostamos por las nue-
vas tecnologias para defen-
der la apuesta turistica’”,
afirma la conecjala de Turis
mo del Ayvuntamicnto de
Castellon, Bealriz Gasen.

En este sentido, el stand
de la ciudad es muy novedo-
s0 en cuanto a la utilizacidn
de nuevas tecnologias y por
eso llama la atencion. “El ob
Jetivo final es conseguir una
herramienta que nos ayude a
promocionar la ciudad de
Castellan. Estamos agqui para
promocionar Castellon y so-
mos un municipio con un po-
tencial muy importante que
tiene muchisimo que ofrecer,
como se demuestra con la
asistencia a estas ferias v la
puesta a disposicion de los
recursos a los turistas y los
ciudadanos”, ha explicado la
edil.

Nueva pégina
web de Turismo

v’ Mas facil de utilizar.
La concejala de Turisma del Ayunta-
mienta de Castelldn, Beatriz Gascs,
destaca la puesta enmarcha de la
nueva pagina web del Patronate Muni-
cipal de Turismo -www.castellonturis-
4 me.com- que es “mds dindmica, fdcil
T i f de utilizar y que apuesta por la tecno-
v VR h9| n lat] d lonia 2 0y la geclocalizacion” Asf,
Gascé ha explicado que “el incremento
de visitas & nuestra paging web de tu-
rismo y el aumento de las actividades
que se realizan en |a ciudad ha moti-
vao esta rencvacidn de a pagina
web, una pagina web definida y 2struc-
turada que facilita la navegacidn”.

Ul casToud

: - ¥ : ! v Desplegable.
Las playas de Castelldn, y en su nombre la concejala de Turismo, Beatriz Gascd, recibieron ayer en Fitur el certificado Q de calidad. La nueva pﬁ;ina weh cuanta cuenta

) con un 'desplegable’ con los elemen-
tos mas importantes de 13 ciudad y en-
tre los que se encuentran |3 gruia de
tapas, Castelld a Escena, las Islas Co-
lumbretes, la agenda cultural, un pla
ne de [ ciudad con los monumentos y
edificios histéricos y turisticos e in-
formacidn sobre las fiestas fundacio-
nales. “Es facil de utilizar y se da pro
tagonismo a asuntos relevantes, ya
que también existe un meni con 13
historia y las imdgenes de [a ciudad,
una ficha, infermacidn sobre el trans-
porte y el 6rao también tiene especial
relevancia, asi como el acio, Ia cultura
conun enlace  Castelld Cultural y 1a
11, 1as fiestas mds representativas,
como las de la Magdalena, San Pedro,
5an Juan o les festes de carrer, y un
contacie para las persanas que quie-
ran realizar alguna sugarencia” deta
Ila Beatriz Gascé.

W CASTLLLD

o - ; _ v Geolocalizacion.
L flestas de  Magdalena son unode s atractivos presentados por el Patronato Municpal de Turismo de Castelign. Lalxthisckia e ux sapEcon e -
lizacidn de los edificios -genlocaliza-
cidn- y una aplicacidn para ver el en-
torn de parques, museos, mentmen
tos.... es otra de las principales nove-
dades de esta paging web que tambicn
incluye la reserva de hoteles a través
e booking y reservar on-line. La web
también se integra en las redes socia
les como facebook, twenti y youtube y
pstd en castellano y en valenciano,
Aunque “también estamos trabajando
pard que [a web esté en inglés. Se tra-
ta de una herramienta para los furis-
tas, para que conozcan nuestra ciudad
¥ para os vecines y vecinos, para que
redescubran |a capital de fa Plana”,
explica |a edil de Turisme. En esta web
s¢ ha apastado por 3 aplicacidn de las
nuevas tecnalogias y una novedad es
|a aplicacidn de la tecnologia 2.0 que
permite multiplicar el nimero de imd-
jenes y videos.

PRESENTACIONES ~

Rutas
naturales y i
fitbol base

Ayer se presenta-
ron en Fitur nueve
rutas cicloturisri-
Cas para promocio-
nar el turismo salu-
dable. Ademss,
también se anuncio
el V lTorneo Costa
Agahar de Iibol
Lase, que se celebra
en Semana Santa.
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Castellon apuesta por la calidad turistica

La concejala de Turismo de Castellon, Beatriz
Gasco, realiza un balance del 2010 y detalla los
objetivos que se han marcado para este afio

5.C.

Castelién/Madrid

¢Podria hacer un balance del
ano 20107 El 2010 ha sido un
ano muy productivo porque
hemuos rec lgiﬂu lus frutos del
trabajo de los afos anteriores.
Se ha materializado la declara-
cion de la Magdalena como
Fiestas de Interés Turistico In

ternacional; se ha creado una
oficina de congresos y hemos
conseguido que la ciudad de
Castellon se adhiera al Con

vention Bureau, 1o que supone
un revulsivo significativo para
el Turismo de Congresos cuya
importancia es vital para el
sector; en el mes de mayo lego
a Castellon el primer crucero.
kin el 2010 también hemos que
rido apostar por la calidad en
nuestras playas v hermos obie-
nido, por primera vez, la ‘(0" de
Calidad para nuestro litoral,
asi como la IS0 14001 de cali

dad ambiental; del mismao mo
do hemos apostado por la acce-
sibilidad en nuestros playas,
implantando medidas muy no

vedosas como la que posibilita
el bano a invidentes o a perso
nas con algin problema de mo
vilidad., Hemos ampliado los
servicios de la temporada
de playa. Tgualmente es
importanic senalar la in-
version en zonas de som-
bra, pasarelas, servicios
de limpieza, areas biosa
ludables v un Largo elcéte
ra, Otra cuestion de espe-
cial relevancia ha sido la
de conseguir la declara
cion de las fiestas de
Sant Pere del Grao de
Interés Turistico Au
tonomico. En definiti
va, ha sido un ano de
trabajo intenso en el
que hemos consegui
do muchos de los obje
tivas que nos habia-
mos marcado a princi-
pio de la legislatura.

(Qué objetivos se
han marcado para es-
te afio 20117 A la hora
de marcarnos vhjeti

vos somos ambiciosos, pero
también conscientes de las di
ficultades por las que esta atra
vesando ¢l seclor. Por eso es
fundamental que tengamos los
pies en el suelo v marcarnos
objetivos realistas.

El fomento
de las fiestas
fundacio-
nales
Apro-

ve-

chando la internacionalidad,
la consolidacion de Castellon
como sede de turismo de nego
cios v reuniones, los m rips
para que los profesionales tu-
risticos conozcan personal-
mente las posibilidades de la
capital, el incremento de la
oferta de actividades ladicas
para ser una ciudad mas atrac-
tiva y competitiva, la capta
cion de grandes evenlos, la
creacion de campanas lamati-
vas que capten la atencion de
los turistas, la oferta de pague
les vacacionales y, por altimo,
la consolidacion de la Asam-
blea General de Turismo
como organo participa
livo, serdn las prio
ridades del patro
nato Munici
pal de Tu-
rismo.

Temas que se
van a potenciar

v Nuevas tecnologias.
Para consequir astas objetivos la con
cejala destaca [a firme apuesta por la
utilizacidn de las nuevas tecnologias.
De esta forma, seincramentard |3 cap-
tacidn de turistas potenciales, contri-
buyendo a ofertar todas 1as experien-
tias que se pueden vivir en Castellén
de una forma mis dgil y facil y que,
ademds, propiciard que las demandas
se puedan atender con mayor rapidez.
v Grandes eventos. Unas-
pecto que estd demostrando. hoy por
hoy, la gran importancia que tiens pa-
ra ¢l turismo es la apuesta por los
grandes eventos, sobre todo los de-
portives ¥ en st linea piensan conti-
nuar desda el Ayuntamiento de Caste-
[ién, 1a Concejalia de Turisme y el Pa
tronate Municipal de Turismo.
v Gastronomia. Este afio
también vaa ser protagonista la gas-
tronamia, puesto que es uno de los

primeros alicientes y atractivos

para el burista.
Castellén cuenta con dos ele-

mentos fundamentales para po-
der promocicnarse en esta linea;
materias primas de gran calidad y
grandes cocineras.
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Vallejo, sin un momento para el respiro La consejera de Turismo recorrié los 500 me-
tros cuadrados del stand. A primera hora, saludé a la Reina. A la derecha, una de las catas de vino.

La Rioja apuesta por vino y
ocio en su debut en FITUR

Una cata de Finca Valpiedra abrié la agenda de actos. La presentacion de 'El Barranco Perdido’ fue el
momento de mayor eco. Se firmaron convenios con 3 portales de viajes. Hoy, el Dia de la Comunidad
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jose.qalileadque.cs

FITUR eleva la notoriedad. Pe
ro antes, hay que ganarscla,
Caon ese fin, la Comunidad ha
desembarcado en la feria, cuya
inauguracion presidic ayer la
Reina  Dona

rate de destinos mas grande del
pais. Las hodegas David More
no, Pedro Benilo, Ontanon y
Altanza taunbicén exhibicron el
fruto de su trabajo en IFEMAL
Pero no solo de vino vive el
turismo riojano. Bl aceite, #
través de la

Soflia, acto al
que también
asistia la con-
sejera regional
de  lurisimo,
Ardnzazu Va-

David Moreno, Pedro
Benito, Ontafidn y
Altanza también dieron
a probar sus ‘caldos’

lirma Zeitum,
también estu
Vo presente en
(l(]!'i momenios
del dia.
Aunrjue sin

Hejo, de la ma-
no de su producto bandera,

Y qué mejor manera de ‘en-
ganchar', que dando a probar
los mejores caldos de la tierra.
Una carta de Finca Valpiedra
dio el pistoletazo de salida 2 la
presencia riojana en el escapa

duda, el acto
de mayor repercusion fue la
presentacion de 'Fl Barranco
Perdido’. oy, el parque de pa-
leoventura, abierto desde el pa
sarlo 16 de julio (va lo han visi
tado 12.000 personas), lendra
eco en la prensa especializada,

Inversion en publicidad web

El Gobierno regional invertird
més de 95.000 euros en tres
paginas web de turismo. Esta
partida econdmica es fruto de
los acuerdos que |a consejera
firmo ayer con los portales
rumbo.es, muchoviaje.com y

edreams, a fin de "promaocio-
nar La Rioja como destino tu-
ristica”. Y es gue el Ejecutivo
considera que internet sevaa
convertir en los préximos afios
en el “principal” canal de pro-
mocion de vacaciones.

-
LA ‘Q" DE CALIDAD A LA OFICINA DE TURISMO

La Oficina de Turismo de La Rioja recibio ayer la 'Q" de calidad
turfstica en un acto celebrado en el palco del Estadio Santiago
Bernabéu. Otras tres entidades riajanas también recibieron este
distintivo que reconoce la calidad del servicio prestado.

OTROS DATOS DEL
STAND RIOJANO

A lo largo de la jornada, los
que se acercaran hasta el
stand de La Rioja, pudieron
disfrutar de tratamientos
de vinoterapia y olivotera-
pia, a cargo de los laborato-
rios Duaner.

Una jornada intensa de
reuniones

Ayer se reunieron en el mar-
code la feria los comités de
seguimiento de los Planes
de Dinamizacion Turistica
'Patrimaonio del Ving" de Ha-
roy "Verduras, gastronomia
y patrimonio’ de Calahorra.
Ademas, el Gobierno se reu-
nic con algunas oficinas de
turismo europeas.

Sanz (12 horas) ofrece
el discurso institucional
Hoy se celebra el Dia de la
Comunidad en FITUR. E|
presidente asiste al festejo.
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