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Alcala estara en Fitur conun
turismo sostenible y calidad

Ciudades Medias
presentarad la puesta en
marcha de la
comercializacién de los
productos turisticos

de Alcala la Real

.. SANTIAGO CAMPOS

ALCALA LA REAL. El municipio
alcalaino tendra este afio un espe-
cial protagonismo en la Feria Inter-
nacional de Turismo (FITUR) de
Madrid. Tendra presencia destaca-
daen el stand de la Federacion Es-
pafiola de Municipios y Provincias,
a través del Servicio Integral de Ca-
lidad Turistica Estatal en Destinos
(SICTED) y también en los exposi-
tores de Caminos de Pasiony dela
Fundacion Ciudades Medias del
Centro de Andalucia, en el marco
del stand de la Junta de Andalucia.

Ala feria asistira la alcaldesa de
Alcala 1a Real, Elena Viboras, acom-

paniada por la concejala de Presiden-
cia y responsable de Turismo, Ana
Cortecero. Ambas esta previsto que
asistan a Fitury a la entrega dela
renovacién de la calificacién de la
Q de calidad turistica para la ofici-
na de informacién del Palacio Aba-
cial.

Ana Cortecero, concejala de Pre-
sidencia, ha afirmado que ¢empe-
zamos a recoger asi los frutos de los
proyectos con los que se ha sem-
brado y abonado en estos tres ulti-
mos anos para lograr el desarrollo
turistico sostenible y de calidad en
Alcala la Realy. Entre ellos, ha se-
nalado Cortecero Montijano «el
Ayuntamiento ha trabajado parala
implantacion del sistema integral
de calidad, el cambio hacia una ges-
tion activa del patrimonio monu-
mental y laimplicacion del empre-
sariado vinculado al sector turisti-
coy.

Ciudades Medias presentara la
puesta en marcha de la comerciali-

zacion de los productos turisticos
de Alcala la Real, con el desarrollo
de la nueva carta de experiencias,
compuesta por productos diferen-
tes: visita con anfitridn, paladares
con el abad, noches magicas, la
aventura en la ciudad del abad, cua-
derno de experiencias, entradas a
la Fortaleza y entradas a Palacio.

Por otra parte, la Federacion Es-
panola de Municipios y Provincias
(FEMP) tendrd en su propio stand
una representacion de las empre-
sas distinguidas y adheridas al SIC-
TED, entre las que hay 37 de Alca-
lalaReal.

Caminos de Pasion también es-
tara presente en FITUR 2011 como
parte de la oferta turistica de An-
dalucia, destacando la presentacion
del acuerdo de colaboracion entre
Caminos de Pasion y Rumbo para
la promocion y comercializacion
del producto y también de la Sema-
na Santa, que fue nombrada de in-
teres turistico.
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Las grandes cadenas venderan su reconversion

» Servigroup y Magic Costa Blanca centran el esfuerzo promocional en trasladar las inversiones ejecutadas para mejorar su oferta

R.PAGES

M Unaapuesta constante porla ca-
lidad y la mejora. Fste es el mensa-
je que las dos grandes cadenas ho-
teleras de Benidorm, Servigroup y
Magic Costa Blanea, llevan en su
maleta para la presente edicion de
la Feria Internacional de Turismo,
Fitur zo11, el principal escaparate
del seclor, que se inaugura hoy en
Madrid. Lasdos empresas, quepar-
ticipan con stands propios e inde-
pendientes en el certamen ferial,
han realizado importantes inver-
siones durante los tltimos afios
para renovar establecimientos y
quieren que el certamen ferial les
sirva mds que nunca para captar
nuevosclientesymayoristas conlos
que mejorar los resultados econd-
micos mermados por la crisis que
azota al sector desde 2008.

La cadena hotelera Servigroup,
que preside José Marfa Caballé y
cuenta con 14 establecimientos y
mds de 8.100 plazas hoteleras, rea-
lizé en 2010 una importante refor-
ma de su hotel insignia, el Montiboli
de La Vila, ahora cerrado durante el
invierno por la cafda de clientesde
alto poder adquisitivo. El grupo re-
alizé una inversion de 5 millones de
curos cn obras durante ¢l pasado
ano, lamisma cantidad que han pre-
supuestadn en 2011 para renovar to-
das las instalaciones comunes del

o

Vista de la recepcion del hotel Villa del Mar, tras la reforma que elevad su categoria a 4 estrellas. i revencs

primer hotel adquirido por la em-
presa en el afo 1970y que fue el ger-
mendelaactual cadena, el Orange,
yotras actuaciones en el Puebloyel
Papa Luna, este tltimo en lalocali-
dad de Pefiiscola. Servigroup apos-
tard en la feria por promocionar la
renovacion de su planta tanto a
travcs de las agencias mayoristas v
minoristas con las que se han pro-
gramado reuniones en su stand de
para cerrar laventa de plazas de este
ano, como alos visitantes que acu-
dan a la feria durantce los dias do
apertura al publico, del viernes por
la tarde al domingo. Ademds, en el
exposilor olreceran otras activida-

CINCO ESTRELLAS DE SERVIGROUP

El cierre del Montiboli
empaiia el invierno

P El cierre temporal del hotel de
lujo decano y mas representativo de
la Marina Baixa, el Montiboli, de la
cadena Servigroup, ha empaiiado el
invierno del primer grupo turistico
de la Comunidad. La falta de clientes
de alto poder adquisitivo y la caida
de eventos profesionales enmarca-
dos en el mercado de negacios, dos

de los segmentos en los que el Mon-

tiboli habia centrado su potencial
durante los Gltimos afios en tempo-
rada baja, han sido claves que han
llevado a la empresa a bajar la per-
siana de este establecimiento desde
el pasado 5 de enero hasta la prime-
ra quincena de abril. El cierre tem-
poral se produce, ademas, después
de que el hotel también permanecie-
ra cerrado durante el pasado invier-
no para ejecutar una amplia refor-
ma ysaliera de la guia Relals & Cha-
teaux, la més importante en el seg-
mentao de lujo a nivel mundial.

des paralelas con las que publicitar
su oferta, comao una zona de har
para profesionales que ofrecera
cocteles de lamano de dos reputa-
dos jefes de barra de la compania,
Jestis Rodriguez y Juan Martines,
sido premiados a nivel nacional e in-
termacional en certimenes de coc-
telerfa, o un juega de realidad au-
mentada para el pablico infantil.
Porlo que se refiere a la segunda
cadena (iristica de Benidorm, Ma-
gic Costa Blanca -12 estableci-
Mientos y 6.000 camas-, también
pondré el acento en la reciente
apertura del cuatro estrellas Villa del
Mar, en primera linea de la playa de
Poniente e inaugurado a mediados
de 2010, asf como el Villa Venecia,
de cincoestrellas y en marcha des-
de 2000, en ambos casos tras reali-
zar completas reformas que seran
premiadas este afio en Fitur conla
() de Calidad. Fuentes de laempre-
sa confirmaron ayer que ambos
hotel han mejorado un 50 yun 40%
respectivamente su volumen de
negocio respecto a las ctapas ante-
riores, a pesar de [a crisis generali-
zada, lo que para el vicepresidente
de Magic Costa Blanca, Javier Gar-
cfa, responde a «la apuesta cn va-
lores como la inversion en comu-
nicacion, lainnovaciény la creacion
de valor generando nuevas expe-
ricneias para ol cliente final».
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Vacaciones para

Tradicién y mo-
dernidad se dan
cita en los dis-
tintos espacios
de la ciudad:
desde el inno-
vador puente
Uji (izda.) ala
concatedral
(dcha.), pasan-
do por los di-
versos espacios
para la cultura,
el arte y el
entretenimien-
to que ofrece
la capital de La
Plana.

toda la familia

Pero uno de los mebamos atracti-
vos de |a ciudad de Castellén son
sulitoral y sus playas. Cada afio
son miles las famiias, espafolasy
también extranjeras, que disfrutan
desus merecidas vacaciones con-
tando con todos los servicios ima-
ginatles. Las playas de Castellén
—el parque Litoral del Pinar, playa
del Gurugt y playa del Serrada-
cuenitan con laQ de Calidad, que
avala su excelencia, ademas dela
Bandera Azul. Actividades fisicas,
teatroinfantl o la Biblioteca del
Marllenan de contenido fos largos
dias de verano junto al Mediterra-
rieo. Playas limpias, de arenafinay
junto al atractivo barric marinerc
del Grau, dende podernos pasear
por s zona de ocia junto al puerto
deportivoy pesquero. Alll encor-
traremis |a mejor oferta deocio

y gastronémica, con productos
coma mariscos y pescados de
calidad o una gran variedad de los
mejcres arroces. Y si queremcs
adentrarnos enelintericr, Cas-
tellén tiene escondido uno de los
tesoros naturales més valiosos del
Mediterrdneo: [a Reserva Natural
y Marina de las lslas Columbre-
tes, un pequedio archipiglago de
arigen volcanico refugio de varias
especies de aves marinas, repliles,
peces y vegetacion marina,

Castellon, lo que imaginas y mucho mas

La capital de La Plana es una ciudad abierta, acogedora y siempre en movimiento @ Sol, playa,
cultura, gastronomia... su oferta turistica es amplia y variada tanto en veranoc como en invierno

La cindad de Castellén se ha conso-
lidado en los fltimos afios como uno
de los destinos turisticos tradiciona-
les que han sabido renovarse y com-
pletar su oferta con una agenda cul-
tural, gastronomica y de ocioduran-
tetodo el afio. La capital de Ta Plana,
estratégicamente situadaaorillas del
Mediterraneo y resguardada por la
sierra que conforma el Parque Natu-
ral del Desert de les Palines, ofrece
todo lo que un turista puede esperar
de unacindad dinamiea, emprende-
dora y siempre atractiva. Sol v las
mejores playas, montanay naturale-
saen estado puro, cocina mediterrd-
nea, Hestas de interés turistico inter-
nacional, turismo de congresos y cul-
tural... tanto en veranoc como en
invierno, Castellon ofrece todo loque
usted se imaginay mucho mas.

Lo primero que percibe cuando se
llega alli es que estd ante una cindad
de tarnario medio -con algo més de
180.000 habitantes-, abierta y aco-
gedoray siempre en movimiento. El
cardcter mediterraneo y distendido
dela gente se puede comprobar en el
bullicio de las terrazas y en el inovi-
miento dentro de sus comercios.

Castellon presenta un casco histo-
ricodonde destacan elementos como
¢l conjunto de la plaza Mayor, con el
ayuntarmiento —del siglo XVIII-, la
concatedral de Santa Mariay el cam-
panarioexento y simbolo de la cindad,
conocido como Bl Fadri el soltero, en
castellano- que cuentaya conmasde
400 afios v es uno de los iconos mas
queridos por sus habitantes.

Fn Castellon, gracias asu comple-
taoferta cultural, no hay ticmpo para
el aburrimiento. Espacios museisti-
cos como el museo de Etnologia les
pueden servir para conocer las tradi-
clonies mas enraizadas en la cultura
popular de esta ciudad. En el Espai
d’Art Contemporani de Castelld
(EACC), uno de los centros de arte
contempordnco con més prestigiocn
Europa, pueden disfrutar de apues-
tasmas arriesgadas y de vangnardia
con las Giltimas tendencias en lengua-
Jjes audiovisuales. Y si quieren cono-
cer alos artistas mds destacados de
esta tierra o la tradicion cerdaimica
quedefine también ala capital, deben
dirigirse al Museu de Belles Arts.

Fs imposible dejar pasar la varia-
da oferta musical de la cindad

durante todo el afio: ciclos de dpera
y mtisica clasica, conciertos de los
grupos més actuales, musicales para
toda la familia, la mejor escena
alternativa con el Festival Tanned
Tin, coneiertos con las bandas de
nisicay coros de la capital. Musica
paratodos los gustos y todas las eda-

La ciudad, que cuenta con una
complelisima olerla cullural, liene
un extraordinario casco anliguo

des que puede disfrutarse en esce-
narios como el precioso ¥ cogueto
‘leatre Principal o el mds vanguar-
dista Auditori i Palau de Congressos
de Castell6.

Para favorecer el disfrute de estas
propuestas, el Patronato Municipal
deTurismo de Castellon ofrece preks
donde se puede reservar, por solo 50
euros, unanoche de hotel més laasis-
tenciaa alguno de los conciertos que
se programan en la ciudad.

Side algo estan orgullosos los cas-
tellonenses es de sus fiestas de La

Magdalena. No se trata de fiestas
patronales sino que estaimos ante
unos festejos fundacionales. Este afio,
estas celebraciones estrenan su decla-
racion como Fiestas de Interés Turis-
tico Internacional.

Cada tercer domingo de cuares-
ma, los cindadanos recuerdan en una
multitudinaria romeria a los pri
ros pobladores de la ciudad que des-
cendieron desde un cerro cercano
hasta La Plana donde, gracias aun
privilegio de traslado del Rey Jaime
[, naceria lo que hoy conocemos como
Castellon de la Plana. T.a Magdalena
s una invitacion avivir las Aestas en
la calle: coneiertos de miisica, feria
taurina o el tradicional pregéu, que
sirve para anunciar las fiestas y que
retine a los pueblos de la provineia.

No se puede olvidar tampoco la
importancia de la polvoracon el con-
curso de mascletds y de fuegos artifi-
ciales, el Meson del Vino o la Feriade
la Tapa, teatroenla calle, actividades
infantiles, un magnifico Festival
Internacional de Musica de Fiesta...
‘lampoco hay que dejar de presenciar
la emotiva ofrenda a la Mare de Déu
del Lledd, patrona de la cindad.
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La costa estari cada vez mds cerca de la capital de Espafia, gracias a las conexiones ferroviarias. /. V=3

El AVE, nuevo impulso turistico

para la provincia de Valencia

La llegada de la alta velocidad a la ciudad incrementara la presencia

de visitantes en la region @ Permitira dar a conocer su variada riqueza

El Patronato Provineial de luris-
mo Valéneia, Terra i Mar acude a
Fitur 2011 con el objetivo de pro-
moecionar la oferta turistica de la
provineia. Y este ano con mas
fuerza que nunca por la llegada
del AVE Madrid-Valencia. El tren
de alta velocidad, que conectalas
dos ciudades en apenas 95 minu-
tos, va a perinitir que la Comuni-
dad Valeneciana y la provineia de
Valencia experimenten un enor-
me crecimiento econémico y
turistico con un notable incre-
mento del niimero de visitantes y
turistas. Ademas, la estacién que
se ubica en Requena-Ultiel, sin
duda alguna, significara un
importante revulsivo economico
para las comarcas del interior
norte de la provincia.

El AVE Madrid-Valencia signi-
ficard un importante aumento de
viajes adicionales al afio, que con-
llevara importantes efectos posi-
tivos para el turismo de la provin-
cia de Valencia: generaria un
aumento de la actividad para el
sector turistico y hostelero con un

i /

Las uvas de la DO.

destacado impacto econdmico.
En definitiva, se incrementara la
demanda turistica de la provincia
de Valencia.

El Patronato Provineial de
Turismo se enfrenta a un gran
reto: dar a conocer la provincia de
Valencia a los miles de visitantes
que llegaran a través del AVE, una
provincia con enorme riqueza y
variedad, atractiva para todos los
gustos. Una oferta de playa junto
con atractivos de interior ¥ una

Los mas de 100
kilometros de playas
que posee son uno de
sus mayores atractivos

Ahora, la capital del
Turia esta conectada
con la Madrid en
Lan sdlo 95 minulos

CATAS Y GASTRONOMIA

amplia oferta cultural, gastroné-
mica y de ocio.

Los mas de 100 kilometros de
playas de la provineia de Valen-
cia son conocidas internacional-
mente por su gran calidad y
variedad, Muestra de ello son las
19 playas de la provincia de
Valencia certificadas conla Q de
Calidad Turistica. Para disfvutar
de estas playas sélo tiene que
acercarse hasta las playas de Pau
Pi, Aigna Blanca y Aigna Morta,

Las playas
valencianas su-

ponen un gran
atractivo para
los turistas.

Requena-Utiel, bodegas listas para el enoturismo

Requenz y Utiel ofrecen |a posibili-
dad de visitar las principales bode-
gas que elaboran losvinas delaDO
Requena-Utiel, con catas de sus
caldos dirigidas por endlogos y re-
corridosturisticos por el interior de
las bodegas. Ademés, los tunistas
na puedendsjar devisitar el museo
Municipal de Requena, que cuenta
con secciones dedicadas a la etno-

logiayalving,y la BodegaRedonda
de Litiel, sede del museo def Vino.
Encuanto alagastronomia, lacoci-
nade Requenay Litiel se compone
deplatos de cuchara, comoel arroz
encazuelay el potaje, sinolvidarun
productoreconecidoentoda Espa-
fiacomo es el embutido del cerda.

Requena también cuenta con un
importante patrimanio historico:

el Barrio de la Vila muestra es-
pléndidos ejemplos del arte gético
como las iglesias de Santa Marfa
y &l Salvador junto a importantes
restos drabes como la Torre del Ho-
menaje. Y enUbel se pusdsan visitar
la iglesia de Nuestra Seficra de [a
Asuncidn, de estilo gético isabeli-
no, |a ermita del Remedio, levanta-
daen laladerasurdelasierrayla

CULTURA Y ARTE

Xativa, la ciudad
de los Borja

Trasladandornos hacia el sur
pademos llegar hasta Xativa.
capital cultural y enclave histarico
y patrimonial ce primer orden;, que
ha sida ciudad natal de los papas
Borja y del pintor José Ribera“El
Espanoleto. Cuenta con importan-
tes hallazges arqueciégicus come
los de la Cova Negra, Respectoasu
patrimenic monumental destaca
su Castillo, que reline arquitectura
ibérica. rormana, islarmica y gotica;
los edificios del cascourbano como
&l palacio de los Mahigues Sang,

gl del Marqués de Montortal, el
antiguo Hospital Real del s. XV o el
palacia de Alarco, del s. XVIII. Xativa
también ofrece una importante ar-
yuitectura religiosa con la colegiata
Basllica, la iglesia de Sant Francesc
v Sant Pers, laiglesia de Sant Faliu,
reedificadaen el afio 1265, Para
todos los interesados en el arte. es
cita obligada unavisitaal museo
de LAImad!; en &l encontramas
vestigios detodas las épocas de
Rativay una importante coleccidn
de pinturas entre las guefigurael
retrato de Felipe V boca abajo.

en Oliva; la playa de Piles; la
playa de Daimis: la playa de
Pugol; la playa de Nord, en Gan-
dia; la playa de Bellreguard; las
playvas del Cabanyal, La Malva-
rrossa v Pinedo en Valencia; la
playa de Miramar; la playa de
Xeraco; la playa Norte, en la
Pobla de Farnals; la playa
LAlmarda, en Sagunto; la playa
de Puerto de Sagunto; la playa
Raco de Mar, en Canet d'en
Berenguer; la playa de Sant Anto-
ni, cn Cullera; v, la playa El Pere-
116, en Sueca.

Pero la provineia de Valencia
no es (inicamente sol y playa. A
pocos kildmetros de la costa
encontramos zonas de interior
que ofrecen una variada oferta
turistica y multitud de experien-
cias inolvidables. El Patronato
Provineial de Turismo Valéncia,
‘lerraiMar les invita a conocer la
provincia de Valencia y a descu-
brir su variada y atractiva oferta
de interior. Muy cerca de la ciu-
dad de Valencia se hallan ciuda-
des de altisimo interés turistico
como Xativa, en La Costera, y
Requenay Uticl, en la comarca de
Requena-Utiel.

No deje pasar esta oportunidad
ydescubrala oferta de turismo cul-
tural de los municipios de la pro-
vineia de Valencia, complementan-
do su estancia en la ciudad de
Valencia. Para una conocer mas de
la provincia de Valencia, el renova-
do portal turistico www.valencia-
terraimar.org ofrece lainformacion
turistica mas completa de la region.
Aqui encontrara las mejores refe-
rencias a la hora de planificar sus
vacaciones y escapadas ala provin-
cia de Valencia,
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LA OPINION MALAGA

B Mas de 150 kildmetros de lito-
ral v 325 dias de sol al aiio son la
mejor carta de presentacion dela
Costadel Sol. Un lugar paradisfa-
co donde se combinan playas
con encanto, bulliciosas, tranqui-
las y solitarias, unas virgenes y
otras dotadas de los mis avanza-
dos servicios,

En lotal, 14 municipios mala-
guenos lindan con la linea mari-
tima, si bien hay otros del interior
cuya distancia al mar es minima.
Cada uno de estos municipios
aporta su singularidad geografica
ala franju costera: desde cxtensas
y arenosas playas perfeclamente
equipadas con todos los servi-
cios -las mas abundantes-, junto
a las que discurre, generalmente,
i moderno paseo maritimo, has-
ta las calas mas reconditas abso-
lutamente virgenes presididas por
un paisaje natural de excepcional
belleza. De un extremo a otro,
toda lagama imaginable de plavas
-incluidas siete nudistas- para
disfrutar del baiio y de los rayos
del sol.

El litoral malagueiio sc ha con-
vertido en una de las zonas de ma-
yor desarrollo turfstico a nivel in-
ternacional v nacional por dife-
rentes razones. Por un lado, por su
clima mediterrineo, benigno y
cilidoy, en segundo lugar, por sus
aguas calmas, cilidas y transpa-
rentes y su riqueza paisajistica,
donde numerosas playas se dis-
tribuyen entre la sierra v el mar.

Servicios

La costa acumula gran cantidad
de servicios wristicos de lodo
tipo, entreellos, el 40% delos pun-
105 de atraque para embarcacio-
nesdeportivas dellitoral andaluz
que se distribuyen en 11 puerlos
deportivos y clubes ndulicos,
Ademds, las playas malaguefias
cuentan coninstalaciones para la
practicade todotipo dedeportes,
desde el buceo al submarinismo,
pasandn por la motondutica a la
pesca.

La restauracion s olro de los
grandes atractivos de la zona cos-
tera, pudiendo disfrutar de la co-
cina malaguefia en los muchos
chiringuitos que jalonan todo el li-
toral v en los que se puede tomar
unos pescailos [rilos, suculentos
miriscos, 0 unas sencillas sardinas
asadas en espetos .

Como en todas las zonas turis-
ticas, también en la Costa del Sol
las concentraciones de hoteles y
conjunios residenciales se ubi-
can por lo general en primera li-
nea de playa o muy cerca de ella.
La oferta hotelera dedicada espe-
cialmente al mrismo de sol vpla-
ya es tan extensa como variada y
retine establecimientos de 1odas
las categorias, desde los de gran
lujo, ubicados en sumayoria en la
Costa del Sol Occidental, a los
mas sencillos y econdmicos.

Ademds, las plavas de la Costa
del S0l estén perfectamente co-
municadas con todos los micleos
urbanos costeros y del interior y
CUCNLEAN COTL NUIMETOS08 ACCEE08
de facil localizacion. Incluso en las
calas virgenes, como en las de
Maro, junto a Nerja, la Adminis-
tracidn autondmica ha dispuesto
un servicio de vehiculos todote-

Playas para disfrutar

Una playa de la cludad de Marbella. : = cemion

rreno para facilitarle al usuario el
desplazamicnto,

De punti a punty, de csie a oes-
te, son varias decenas las playas
que han acreditado al litoral ma-
lagueno comoun destino turisti-
co de auténticn lujo. Destacan
asi la Cala de Maro, Burriana,
Carabeo, Baleon de Buropa, ElSa-
16n y Playazo, en Nerja; Calacei-
te, El Pefioncillo, Bl Faro y Ferra-
ra, en Torrox-Costa; Mezquitilla,
en Algarrobo; Paseo Marftimo de
Torre del Mar, en Vélez-Milaga;
Rineén de la Victoria, v las del

Las playas estan muy bien
comunicadas con todos los
micleos urbanos costeros y
del interior

anejo de Cala del Moral; I Palo-
Pedralejo, Pasco Maritimo-Ma-
lagueta, Pase Maritimo Antonio
Machado, Huelin Misericordia y
Campo de Golf, en Malaga capi-
tal; Ios Alamos-Playamar-
Bajondillo y La Carihuela-Mon-
temnar, en Torremolinos; Mala-

pesquera, Santa Ana, Maites v La
Vibora, en Benalmiadena-Cosla;
Carvajal, Los Boliches, Las Ga-
viotas, Paseo Maritimo y El Cas-
tillo, en Fuengirola; Calahonda,
Butibamba v El Chaparral, en
Mijas-Costa; Artola, Las Chapas,
Las Monteras, Fontanilla, del Faro
y Venus, Nueva Andalucia, Rio
Verde, Guadaiza, Los Carmencs,
El Rodeo y San Medro de Alcin-
tara, en Marbella; La Rada, El
Cristo, Fl Padrén, El Castor, Puer-
ta Plata, Costa Natura, Chullera,
Salada Vieja y Arroyn Vaquero, en

[stepona, y Sabinillas, en Manil-
Vil
El pasado verano, en el litoral de
la provincia ondearon 21 bande-
ras azules, otorgadas por la Aso-
ciacion de Educacion Ambiental
ydel Consumidor (ADEAC-TEE).
Una cifra que la sinia como la se-
gunda provincia andaluza enni-
mero de distintivos, Ademas, dicz
playas malaguefias han obtenido
este aio la bandera Qde calidad
turfstica, certificacion que ntorga
el Instituto de la Calidad Turisti-
ea (ICTE).

4
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Meson Galego Antoxo, un ‘cachino’
de Galicia en plena Costa del Sol

Pl afamado establecimiento celebra este ano su 30 aniversario con numerosos eventos gastrondmicos

5 =4

Intarior del MesSn Galego Antoxo, ubicado en Torremolines. 1 nenion

LA OPINION MALAGA
B Lin pleno corazon de la Costa
del Sol, en la wiristica localidad
de Torremolinos, Juan Marifio
cred hace 30 afos su cachifio de
Galicia:el Meson Galego Antoxo.

Para celebrar tan importante
aniversario, ¢l establecimientn
llevarid a cabo durante todo el
afo dilerentes evenlos gastrond-
micos en colaboracion con los
restaurantes andaluces que po-
seen laQ de Calidad Turfstica. Asi,
se podran degustar div
pecialidades elaboradas en los
mis presligiosos restaurantes de
Andalucia. Asimismo, sc cele-
brardn acontecimientos como el
dia del cocido gallego o10s dias de
la lamprea, un producto que lle-
gard directamente de un restau-
rante de Galicia y que, segiin Ma-
rino, «es un manjar de diosess,
Ademas, el restaurante obse-
quiard a sus clientes con un «de-
talle especial» para agradecerles
su fidelidad durante todos estos
anons.

Junlo a estos eventos, el Meson
Antoxo celebrard los proximos 5
y 6 de febrero el 111 Torneo de Goll
Meson Galego Antoxo, que se ce-
lebrard en las instalaciones del
Torel Antequera G

olf. Se trata
de unas jornadas gastrondmicas
que se olrecen paralelamente ala
celebracidn de esta cila deporti-
va. Durante los dos dfas de com-
peticion, la Casa Club de Ante-
quera Golf acogerd al personal
del Mesén Antoxo para servir los
mariscos frescos de Galicia a los

.,

El restaurante celebrara los
dias 5y 6 de febrero el Il
Tomeo de Golf Mesén Galego
Antoxo en Anteguera Golf

El Mesén Galego Antoxo
organiza en el mes de
noviembre unas jornadas
dedicadas al marisco

participantes en el torneo, asf
como a los invitados a este en-
cuentro,

Carta
El Mesdn Galego Antoxo es todo
un referente en la provincia de
Milaga en lo que a gastronomia
gallega se refiere. Bl mariscoessu
principal especialidad, con pro-
ductos [rescos y de calidad que
cada dia viajan desde distintos
puntos de la geografia gallega.
Asi, susclientes pueden degustar
percebes de Finisterre, centollas,
nécoras, osir:
porlacaracleristica mariscadacn
la que se incluye buey de mar,
centollo de Ria, bogavante, os-
tras, berberechos, y todo acom-
panado de un buen Alvariio.
Pero la carta del Mesén Anto-
x0 es mucho mds extensa y en ella
también se encuentran dilerenies
varicdades de carnes y pescados,
como la ternera de Lalin y el sa-
broso chuleton de buey, uno de
los platos mas demandados. Asi-
mismo, el restaurante ofrece la
mejor merluza del pincho para

o™\
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gallega. Entre los postres des
la auténlica tarta gallega y las ca-
nas de Carballino, unas de las
principales delicias de la provin-
cia de Orense.

Fl restaurante posee una bho-
dega con un gran niimern de re-
ferencias de diferentes denomi-

i
Juan Marifio, propietario del Mes6n Galego Antaxo. 1 opmion

naciones de origen espaiinlas y
europeas, destacando los vinos
gallegos, como el Alvariio, el Ri-
beiro y el Godello.

Diesde hace més de una déca-
da, el Mesdn Antoxo organiza en
el mes de noviembre unas jorna-
das dedicadas al marisco, donde
no faltan las osiras de Cambados,

las desconocidas zamburiiias, las
nécaras, las centollas, cle. A este
evento acuden clienles de oda
Andalucia y distintos puntos de
Lspaiia, asi como propietarios
de diferentes restaurantes anda-
luces.,

[l Mesén Galego Antoxo ob-
o en 2008 la prestigiosa ) de
Calidad 'Turistica, convirliéndose
en el primer restaurante de la
provinciay el séptimo de Anda-
lucia en poseer tal distincion. Tal
v coma sefiala Juan Marifio, ge-
rente del establecimiento, «con
cste galardon sc constata ol com-
promiso por alcanzar la plena
satisfaccion del cliente, cubrien-
do sus necesidades v superando
las expectativas que pudiera tener,
mediante la prestacion de un ser-
vicio excelentes.

Antoxo ha ido creciendo con
los afios y en laactualidad posee
varios salones con capacidad para
cerca de 200 personas v comedor
privado. La decoracion del esta-
blecimiento es todo un antojo,
como su propio nombre indica,
con detalles que recucrdan a las
tierras nortefas.

Juan Marifio quiere agradecer
desde estas lineas la fidelidad de
sus clientes desde la apertura del
establecimiento alld por 1v81.
Adermnds, anuncia que realizard di-
versas campafias publicilarias
para dar a conocer cada uno de
los eventos gastrondmicos con
los que ha decidido celebrar sus
3o aiios en la primera linea de la

sstauracion de la Costa del Sol.
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Murcia potencia
los circuitos
turisticos en taxi

» El Ayuntamiento también implanta un sistema de audioguias
mediante teléfonos Iphone para la realizacion de paseos a pie

REDACCION
M La concejalia de Turismo del
ayuntamiento de Murcia pondrd
enmarchaalo largo de 2011 dife-
rentes proyectos para promocio-
nar la ciudad como destino turis-
tico y de congresns. Deniro de las
medidas que va a desarrollar se
encuentranlos cirenitos arfsticos
paravisitar la ciudad en taxi. Esta
iniciativa, que se llama “Taxi -
ristico; se ha conseguido graciasa
la colaboracidn del Consistorio
con las asociaciones de laxistas.
Asimismo, se pretende implantar
un sistema de audioguias en la
ciudad, para la realizacion de pa-
seos a pie, guiados por teléfonos
Iphone que se activaran por GPS.
Estas nitas también contarin con
videos en cuatro idiomas.

Otro de los proyectos que se va
a implantar en la ciudad es la
‘Murcia card, una tarjeta que ofre-
ce alos participantes en congresos
y Luristas descuentos en comercios
v museos. También se creard la

“Tapas card; para realizar compras
anticipadas en servicios de res-
Lauracion y bares de Lapas.

Murcia se consolida afo tras
ano como destino turistico. Du-
rante zo10 (hasta el 1 de diciem-
bre) se registraron 101.498 visitas
al punto de informacidn turistica
municipal de la plaza Belluga,
sicndo un 82% nacionales, prin-
cipalmente de Madrid, Barcelona
yAlicante, y un 20% extranjeros, de
Reino Unido, Francia y Alemania.
Y, hasta el 31 de oclubre, se reali-
ZATON 431,350 pernoclaciones en
hoteles de la ciudad.

El Centro de Visitantes de La
Luz recibio en 2010 mas de 43.300
visitas. En las actividades de Eco-
turismo del centro, dirigidas por el
montaiiero Miguel Angel Garcia
Gallego, participaron cerca de goo
personas. Por su paric, ¢l de San
Antonio el Pobre recibit a 8.100
personas. Mds de 140 ciudadanos
han participado en las rutas de
ecolurismo organizadas por esla

institueitn para conocer el patri-
monio natural y cultural del en-
Lorno. Ademads, el Centro de Visi-
tantes de la Muralla de Santa En-
lalia registrd en 2010, 5.500 visi-
ranies.

Enla visita guiada por la ciudad
‘Murcia clasica que es gratita y se
celebra los sibados, participaron
2.500 personas. Y ¢l programa
‘Déjate Guiar’ ha desarrollado 19
rutas temiiticas diferentes, en 30
jornadas, con la asistencia de
1.010 parlicipanles. Ademads, 124
personas han conocido la ciudad
de manos del programa "Murcia,
especial fin de semana un paguete
turistico que incluye alojamiento
en hoteles de la ciudad y visitas
guiadas.

El Ayuntamiento contintia en
2011 suprograma de calidad para
mejorar el servicio que ofrecen es-
tablecimientos del municipio a
clientes y turistas, Se trata del Sis-
tema Integral de Calidad Turfsli-
ca Dspanola en Destinos (SIC-

TED), desarrollado por el depar-
tamento de Calidad de la Conce-
jalia ¢ impulsado por el consorcio
‘Murcia, Crucede Caminos’ que va
han obtenido 106 establecimien-
tos de Murcia, situdndose en el
cuarto puesto en el conjunto de
deslinos en el dmbilo nacional. Un
21% de los establecimientos que
participan en este programa dis-
ponen adermis de la Q de Calidad.

Congresos

Para promocionar la cindad
como destino de congresos, la
Concejalia hacstado presente en
las mds prestigiosas Ferias de Tu-
rismo nacionales e internaciona-
les, participando en Fitur Con-
gresos (Madrid), Turismur (Torre
Pacheco), Peria IMEX (Frankfuri-

Alemania), Congreso Nacional de
OPC’S (Mélaga), Work Shop In-
ternacional (Thiza) e Intur (Valla-
dolid). Ademas, ha realizado pre-
sentaciones en Valencia, Madrid
y Barcelona.

Para 2011 estd previslo que se
celebren en Murcia jornadas y
congresos de Arquilectos, del Pro-
fesorado, de Odontologia Infantil
Integrada, de Genética Humana,
de laSociedad de Enfermeria Ge-
riatrica y Gerontoldgica, de Fisio-
terapia, de la Sociedad Espaiiola
de Biofisica, de la Sociedad Espa-
fola de Cirngia Pldstica, Repara-
dora y Estética, de la Sociedad
Espanola de Medicina de Urgen-
cias y Bmergencias y un congreso
nacional de Derecho y Salud, en-
Lre olros.
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Templos para hacer
desaparecer el estrés

LV.G.

M Por su situacién privilegiada, en
elcentro de La Manga, el hotel spa
Mangalin permite disfrutar de la
ranquilidad del Mar Menorydela
belleza del Mediterranco sin salir
de sus instalaciones. Cuenta con
un moderno spa de 1.400 metros
cuadrados, donde se aplican las
téenicas de relajacion y manteni-
miento corporal mis novedosas.
Dispone de cabinas de tratamien-
tosfacialesycorporales, envolturas
dealgas, pediluvio, ducha Vichy, hi-
drojet, hidromasaje, saunas, bano
turco, hammam, saunadearomas,
termas devapor, zonaderelajacion,
sauna, ducha cubo, fuente de hie-
lo, sanarium, ducha [riay piletas de
pies. Este espacio se completa con

El hotel Mangalan destaca
por su gastronomia, con
un bufé libre donde se
preparan platos en directo

una piscina interior en la que se
puederealizarun recorridoatravés
camasjet, unapileta deaguafria, la
fuentedehilo, duchasde cuboydu-
chas de sensaciones. Ademds, tie-
ne dos piscinas exteriores para
adultos y nifios, asi como dos ‘ja-
cuzzi’ al aire libre, Bste invierno el
complejo ha permanccido cerra-
do. Tanto el hotel como el spa de
Mangalan volverdn a abrir sus
puertas el 18 de marzo.

Elhotel, galardonado conuna Q

de Calidad Turistica, cuenta con 142
habitaciones, dos de ellas suites, (o-
das con balcon y con vistas al mar.
Las estancias estan equipadas con
aire acondicionado, bario comple-
to y secador de pelo, teléfono, co-
nexion a Internet, televisor con sa-

El hotel Mangalan vuelve a abrir sus puertas el 18 de marzo. . n

télite, minibar y caja de seguridad.
Mangalan liene también una des-
tacada oferta gastronémica; desde
sudesavunoy cena bulé hasta suco-
cina en directo, donde se preparan
platos tanto regionales como na-
cionales e internacionales. Los ser-

vicios de habitaciones ylavanderia,
asi como deninera, la posibilidad de
practicar deportes nduticos, activi-
dades nociumas y de animacion y
salones para reuniones, conven-
ciones y banquetes completan las
prestaciones del hotel.
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1 Patronato Provincial de Turis-

mo Valencia, Terra i Mar acude

a Fitur 2011 con el objetivo de

promocionar la oferta turistica

de la provincia de Valencia. Y
este afio con més fuerza que nunca por
la llegada del AVE Madrid-Valencia. El
AVE, que conecta las dos ciudades en
apenas 95 minutos, va a permitir que la
Comunitat Valenciana y la provincia de
Valencia experimenten un enorme cre-
cimiento econémico y turistico, con un
gran aumento del nimero de visitantes y
turistas. Ademds, la estacién de Reque-
na-Utiel supone un importante revulsivo
econdmico para las comarcas del interior
norte de la provincia.

El Patronato se enfrenta al reto de dara
conocera los miles de visitantes que llega-
rdn a través del AVE la enorme riqueza y
variedad de la provincia de Valencia, que
combina una oferta de playa junto con
atractivos de interior y una amplia oferta
cultural, gastronémica y de ocio.

Los més de 100 kilémetros de playas de
la provincia son conocidas internacional-
mente por su gran calidad y variedad.
Muestra de ello son las diecinueve playas
certificadas con la Q de Calidad Turistica.
Para disfrutarlas sélo tienes que acercarte
hasta las playas de Oliva, Piles, Dainuis,
Pugol, Gandia, Bellreguard, Valencia,
Miramar, Xeraco, Pobla de Famnals, Sa-
gunto, Puerto de Sagunto, Canetd’en Be-
renguer, Cullera y Sueca.

Pero la provincia no es inicamente sol
y playa, a pocos kilémetros de la costa

encontramos zonas de interior que ofrecen
una variada oferta turistica y multitud de ex-
periencias inolvidables. Muy cerca de la
ciudad de Valencia se hallan ciudades de alti-
simo interés turislico como Xativa, en La
Costera; y, Requena y Utiel, en lacomarca de
Requena-Utiel.

XATIVA, TURISMO CULTURAL
Trasladdndonos hacia el sur se encuentra
Xativa, capital cultural y enclave histérico
y patrimonial de primer orden, que ha sido
ciudad natal de los Papas Borja y del pintor
José Ribera «El Espafioleto». Xativa cuenta
con importantes hallazgos arqueol6gicos
como los de la Cova Negra. Respecto a su
patrimonio monumental, destaca su Casti-
llo, que retine arquitectura ibérica, romana,
isldmica y gética, y los edificios del casco
urbano como el Palacio del Marqués de
Montortal.

Ofrece ademds unaimportante arquitectu-
ra religiosa con la iglesia de Sant Francesc y
Sant Pere o la de Sant Feliu, reedificadaenel
afio 1265, Para los amantes del arte, el Museo
de L"Almodi, en el que encontramos vesti-
gios de todas las épocas de Xativa y una im-
portante coleccion de pinturas, entre las cua-
les figura el famoso retrato de Felipe V boca

abajo. Famoso también es el arroz al horno y Requenay Utiel ofrecen la

los dulces como el arnadi y la moixdvena. hili i
Requena y Utiel ofrecen la posibilidad de pombll.ldad de ha_cer . corridos

visitar las principales bodegas que elaboran  turisticos por el interior de las

los vinos de su denominacion de origen, con .

catas dirigidas por endlogos y recomridos - P0degas que elaboran los vinos

risticos por el interior de las bodegas. Ade-

s de su denominacién de origen
mis, el Musco Municipal de Requena cuenta

El castillo de
Xétiva, capital
cultural y enclave
histérico y
patrimonial de la
provincia, redine
arquitectura
ibérica, romana,
isldmica y gética.
Ademds, la
ciudad, conocida
por ser la ciudad
natal de los
Papas Borja y de
José de Ribera
<El Esparioletos,
destaca por su
gastronomia y
por contar con
una importante
coleccién de
pinturas, entre
las cuales figura
el famoso retrato
de Felipe V boca
abajo

con secciones dedicadas a laetnologiay al
vino, y la Bodega Redonda de Utiel, es
sede del museo del Vino.

En cuanto a la gastronomia y los fogo-
nes, la cocina valenciana se compone de
platos de cuchara, como el arroz en cazue-
la y el polaje, sin olvidarun producto reco-
nocido en toda Espafia como es el embuti-
dodel cerdo.
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Untotalde28
establecimientos
murcianos recogen
hoy sus diplomas
de calidad

S.S.

MURCIA-Cercade unatreinte-
na de establecimientos de la
Regidn recogen hoy sus diplo-
mas de Calidad Turistica du-
rante la séptima edicion de la
«Noche Q» que organiza el
Instituto de Calidad Turistica
Espanola (ICTE), en el marco
de la Feria Internacional de
Turismo «Fitur 2011», que al
igual que anos anteriores se
llevard a cabo en el Palco de
Honor del Estadio Santiago
Bernabéu.

Los 28 establecimientos tu-
risticos de la Region recogerdn
eldiploma de Calidad Turistica
por haberse certificado por
primera vez o haber renovado
elsellodecalidad «Q»alolargo
de 2010. Igualmente, durante
lavelada se hard entrega de los
Premios «Q», que anualmente
otorga la Junta Directiva del
ICTE y que este ano han sido
para la Consejeria de Cultura,
Turismo y Deporte del Gobier-
nodeCantabriaylaCadenade
Restauracion McDonald’s.

Elsecretario general de Turis-
mo, Joan Mesquida, y el presi-
dentedel ICTE, Miguel Mirones
Diez, serdn los encargados de
entregarlos premios Q asicomo
los certificados derenovaciény
certificacion. Durante el ejerci-
¢io 2010, se certificaron 22 esta-
blecimientos de la Regién con
la placa Q de Calidad Turistica
por la excelencia de sus servi-
cios, equipamientos e instala-
ciones. Asimismo, en este mis-
mo periodo, cuatro playas
murcianas consiguieron la
bandera (Q de Calidad.
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« TURISMO VERDE LUGARES CON ENCANTO
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REDACGION, ViGC
especialad@allant

wau L.as Rias Baixas se en-
cuentran entre los destinos
preferidos de los turistas en
Espafiay no s6lo para pasar
unas largas vacaciones. El
turismo de interior, los visi-
tantes de la vecina Portugal
v los de otras zonas de Es-
_ pana tienen aqui un desti-
“no ideal para una escapada
defin desemanay puentes.
Estos visitantes buscan, an-
tetodolatranquilidad, dis-
trutar dela gastronomiay de
la cultura locales.
El turismo rural es una
buena alternativa para es-
* te tipo de viajeros. Las Rias
Baixas cuentan con una
gran oferta de pazos, en los
quedisfrutar del confort que
ofrecen estas renovadas ca-
sas solariegas tipicas de Ga-
licia, y casas rurales enclava-
das en paisajes rusticos que
a:van desde el interior rural
dela provincia hastalas zo-

nas costeras, consuencanto

a:marinero.
El nuevo viajero, gracias
a las nuevas tecnologias,
= puede conocer a través de
internet y de las redes so-
ciales los lngares que mejor
se adapten a sus necesida-
des. Piginas oficiales como
lade Turismo Rias Baixaso

<

FL VIAJEROC DE FIN
DE SEMANA BUSCA
ANTE TODO LA
TRANQUILIDAD Y
DISFRUTAR DE LA
GASTRONOMIA Y LA
CULTURA LOCALES

Turgalicia ofrecen una com-
pleta informacién sobre la
relacién de lugares donde
alojarse.

ACTIVIDADES

Muchos de estos estable-
cimientos ofrecen a sus
huéspedes la posibilidad
de participar en activida-
des relacionadas con el tu-
rismo verde o el agroturis-
mo, mediante la realizaciéon
de tareas del campo y anti-
guos oficios, rutas de sende-
rismo por los parajes natu-
rales donde estan ubicadosy
actividades deportivas como
la natacién y de ocio como
montar acaballo. La calidad
deestos establecimientos es-
ta garantizada conlamarca
Q de Calidad Turistica que
certificala Xunta. Entotal,
Galicia cuentayacon 191 es-
tablecimientos distinguidos
con esta certificacién. s

Los turistas de fin de semana
buscan una oferta cultural que
pasa por conocer los paisajes
y la cultura de las localidades
donde se encuentran alojados
esos dias.
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Detalle del expositor que presentd Benidorm en la edicion de Fitur del pasado afo. :: ere

Fitur abre hoy sus puertas en una edicion
marcada por el regreso de grandes empresas

La Reina Sofia inaugura
un certamen por el que
pasaran unas 200.000
personas hasta el
préximo domingo

i CMA.

ALICANTE. Fitur 2011, que inau-
gura este afio la reina Dofa Sofia,
abrird sus puertas hoy miércoles
con un espacio expositivo de
75.000 metros cuadrados, en 10 pa-
bellones, y con 10.500 empresas
participantes, en una nueva edi-
cién marcada por el regreso de The-
ria, Amadeus, Accor, Barceld y Na-
tional Avesa, tras dos afios de au-
sencias,

El certamen vuelve con un espa-
do expositivo similar {-1,2%) y una
participacion empresarial algo ma-
yor (+2%), pero menor presencia
institucional a nivel nacional, tras
incorporarse algunos municipios a
las representaciones oficiales don-
de estarin todas las CC.AA, si bien
reunird a 50 ministros de Turismo
de distintos paises.

Se preve que pasen por la feria
200.000 visitantes, lo que gene-
rard unos ingresos de entre 160y
180 millones, segiin Ifema, aun-
que Fitur ingresard en su trigési-
moprimera edicién unos 14 millo-
nes de euros, cifra algo menor que
en 2010. 4En términos numeéricos
y cuantitativos serd similarala de
2010, pero se ha reforzado su ca-
racter profesional y cualitativos,
asegura ayer la directora de Fitur,
Ana Larrafiaga. También estarin
presentes Globalia, a través de su
cadena hotelera, y Orizonia, con
sunueva division de touropera-
dores, denominada Smile.

«El turismo e5ta en un cambio
de tendencia positivo que ha pro-
piciado que las empresas conside-
Ten en sus estrategias participar
de nuevo en la feria como una via
para lograr sus objetivos de nego-
cio, en un contexto mucho mas
favorable, con perspectivas de ce-
rrar 2010 en positivo y mejores in-
dicadores para 2011», explic La-
rrafaga.

Mo obstante, «ha habido destruc-
cién de empleo, empresas turisti-
cas y agencias de viajes que han ce-
mrado, no sélo en Espana, sino a ni-
vel internacional, y eso también se
ha notadon.

Menosingresos

Para animar la participacion en el
certamen, este serd el tercer ano
que Fitur congela sus tarifas, ade-
mis de aplicar un descuento del
10% por pronto pago, lo que reper-
cutird en sus ingresos. Fitur ingre-
sard cerca de 14 millones de euros,
por los descuentos aplicados y, ya
previstos, gue incidirin «como mu-
chow enun 5% de los ingresos to-
tales. Teniendo en cuenta esto, 1a
organizacién de Fitur intenta ha-
cer mas con menos optimizando
los procesos de gestion que permi-
tan ofrecer mis prestaciones e in-
cluir mids novedades, incluso con
desarrollos informaticos que im-
plican «costes muy altosy pero que
se amortizan emuy ripidos. «Mds
efectividad y reducir los margenes
de costes, exactamente lo que es-
tin haciendo las empresasy, apun-
to.

En cuanto a presencia interna-
cional, acuden por primera vez la
Republica del Congo y Pakistin,
ademnas de las nuevas representa-
ciones oficiales de Nueva Zelanda,

Libano y Sudafrica. Ademds, la re-
gion Centroamericana ha aumen-
tado su presencia un 24% con res-
pectoa la edicién pasada.

Novedades

Fitur estrena también blog, en su
edicion més interactiva, tras re-
forzar su presencia en las redes so-
ciales con la inclusion en ‘Twitter’
v ‘Linked In’, ademas de "Face-
book’, donde estd presente desde
elano pasado. Como novedad este
ano, contard con una nueva area
expositiva dedicada al tarismo gay
-Fitur LGBT (Lesbianas, gays, hi-
sexuales y transexuales)-, inicia-
tiva que, segin destacd Larrana-
ga,agrupard a una quincena de
empresas, destinos e iniciativas

publicas y privadas especializadas
en este segmento. Ubicada en el
pabellén diez, seri un drea com-
pletamente independiente, para
un sector de mercado emergente
que gasta una media de 130 euros
al dia durante sus vacaciones, un
30% mis que el turismo conven-
cional, segiin datos de Turesparia.
No faltara Investour, ¢l foro en
colaberacién con la Organizacion
Mundial del Turismo (OMT), al
que acudirdn 95 empresas proce-
dentes de 35 paises de Africa, con
el objetivo de afacilitar las posibi-
lidades de negocio entre el tejido
empresarial espafiol y los proyec-
tos turisticos de la regionn,
Durante las jornadas FiturTech,
en colaboracion con el Instituto Tec-

PROGRAMA DE HOY

» 12.00. Inauguracion de Fitur,

» 13.00. Presentacion de la Vuel-
ta Ciclista a Espana 2011.

» 14.00. Firma del convenio del
Ayuntamiento de Orihuela conla
Diputacidn y las cofradias de Se-
mana Santa. Degustacion de pro-
ductos tipices oriclanos.

» 16.00. Presentacion del progra-
ma de actividades de Mutxamel.

» 16.30. Presentacion della ofici-
na de Turismo Interior de Alcoy.

» 17.00. I’resenl:acidn del ﬁofeo
de fitthol Guillermo Amor.

> 17.30. Presentacion del Cam-
ping Lo Monte de Pilar de la Ho-
radada.

» 18.00. Presentacion de la Man-
comnunidad de Servicios de Promo-
cién Econdmica de 1a Vega Baja.

nolégico Hotelero (ITH), que en
2011 cumplen su guinta edicion, se
abordari la movilidad, la gestion de
ventas, el marketing y el uso de las
redes sociales, En esta linea, se pre-
sentard también un kit de herra-
mientas energéticas para gue los
hoteles reduzean CO2.

Finalmente, repiten Receptivo
Espafia, dedicadoa la promocion
del destino, y Fitur Green, que abor-
da el desarrollo sostenible en el sec-
tor,

Para el piblico general, ¢l fin de
semana tendrd lugar la Quedada de
Viajeros de Minube y el maraton
de Folclore Interactivo, que este
ano cambia de formato, e incorpo-
ra unos talleres de demostracion
para dar vida ala feria.

i B. 5.

ALICANTE. Dos de las principa-
les cadenas hoteleras de la Costa
Blanca y de la Comunidad Valen-
ciana, Servigroup y Magic Costa
Blanca, con sede en Benidorm en
ambaos casos, quieren aprovechar
1a edicion de Fitur que hoy se inau-
gura para sacar pecho de sus bue-
nos resultados en el dltimo ano
 para exhibir incluse las dltimas
inversiones.

Segin la cadena que dirige José
Maria Caballé y que dispone de
mas de 8,000 plazas hoteleras de
norte a sur de la Comunidad Va-
lenciana mas Mojicar, en el ano

2010 Servigroup ha hecho inver-
siones por S millones de euros en
reformas de su planta hotelera.
Para este afo prevé un gasto simi-
lar. Pese a la crisis y fiel a su poli-
tica de excelencia en el servicioy
en la mejora de instalaciones, la
cadena prevé el grueso de sus re-
formas en el Servigroup Orange y
en el hotel Pueblo, con dos mille-
nes de euros, mas otro millén en
&l Papa Luna de Paniscola. Servi-
group tiene un stadn de 141 me-
tros en el pabellén 10 de Fitur con
una zona de bar para profesiona-
les, Caballé mostrd ayer a este dia-
rio su confianza en esta nueva edi-

Servigroup y Magic Costa Blanca
exhibiran sus buenos resultados

cidn de Fitur, que servira para des-
pejar las incertidumbres que so-
bre el sector también genera la re-
cesion econdmica mundial.
Magic Costa Blanca, pot su par-
te, tratard de divulgar dos de sus
productos estrella: los hoteles Vi-
1la Venecia, de cinco estrellas y lujo
selecto, y el Hotel Villa del Mar,
de cuatre estrellas superior y en
primera linea de playa. Manana
Jueves, estos dos hoteles recibirin
los certificados Q de calidad que
se les concedid recientemente, El
propietario de la cadena, Javier Gar-
cia, explic ayer gue habri promo-
ciones directas para los visitantes.
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PATRIMONIOS DE LA HUMANIDAD El Palmeral y el Misteri
siguen siendo referentes en la oferta de Elche

LLa gastronomia local y
el calzado son las estrellas

del stand ilicitano

ALICANTE

C.M.A. La ‘ruta outlet’ del cal-
zado y la gastronomia local cons-
tituyen los principales atractivos
de la ciudad de lilche en Fitur,
donde vuelve a contar con una
presencia destacada gracias ul
stand independiente de que dis-
pone.

I.a concejala de Turismo del
Ayuntamiento de Elche, Encar-
na Marco, destacd que también
ticren «un protagonismoe cspe-
cialy los dos patrimonios de la hu-
manidad con que cuenta ¢l mu-
nicipio -el Pameral y el Misteri
d’Elx-, que precisamente este afio
celebran su décimo aniversario.

Asimismo, en Fitur se presen-
Lo la vigésimo cuarta edicion del
congreso nacional de Organiza-

dores Profesionales de Congre-
sos {OPC), que la ciudad acoge-
rd del 9 al 12 de febrero. Otro
atractivo de la promocion del mu-
nicipio es la puesia en valor de las
playas y la nueva zona nautica
(uUe $¢ INUUEUTUTd €n marzo ¢n
Arenales del Sol.

«Vamos 4 lrabajur muy inlen-
samente para que Flche esté pre-
sente en diversos foros v poda-
mos crear expectacion con el ob-
jetivo de que la gente conozea ¢l
municipio ¥ venga a visitarnoss,
seflald Encarna Marco.

lilche acude a la cita mristica
con un stand propio que se ubi-
¢y, como olros afios, en ¢l espu-
cio de la Conselleria de Turismo.
El recinto exposiuvo cuenta con
una superficie de 66 metros cua-

drados, al igual que en 2010, v
presenta una imagen renovada,
en la que figura ¢l logotipo del
décimo aniversario de los dos pa-
trimonios de la humanidad.

En cuanto a la promocién gas-
trondmica, lu Asociacion Alimen-
tos de Elche’ ofrece una degus-
tacion de productos tipicos ilici-
tanoes, como datiles, pan de higo,
granada, almendras, quesos v 'pi-
pes i carasses” durante las dos pri-
meras jornadas, a las que segui-

Elche se consolida
como un referente
en turismo de
congresos

ra el dia 21 una degustacion de
tapas y 500 ruciones de urroz con
costra de la mano de la Asocia-
cién de Empresas Turisticas de
Elche (ALTT).

[or otra parte, Elche participd
aver miércoles en una mesa re-
donda organizada por la Federa-
cion Espanola de Municipios y
Provincias (FEMP) sobre mode-
los de gestion del urismo en las
ciudades, evento que se ha cele-
brado en IFEMA v en el que lam-
bién han contado con represen-
Lacion los ay untamientos de Cor-
doba e Ibiza.

Stand de Elche en la pasada edicién de Fitur. = 14

Durante esa misma jornada se
hizo entrega de la *QQ° de calidad
que el Instituto para la Calidad
Turistica Espaniola (ICTE) ha
otorgado a la oficina turistica ili-
citana ubicada en ¢l Acropuerto
de lil Altet. un acto que se cele-
bro cn el palco del Estadio San-
liago Bernabeu.

Otra de las sgrandes citass fuc
la participacion de la delegacion
ilicitana en una joernada organi-
zady por ¢l Ministerio de Indus-
tria ¥ Turismo sobre nuevas tec-
nologias, encuentro que se llevo
a cabo el dia 18,
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IMAGEN INNOVADORA Orihuela renueva su oferta
turistica bajo la marca ‘Historia del Mediterraneo’

Una Semana Santa mas
internacional que nunca

La concejal de Tu

i
¥ =

- —

rismo, Pepa Ferrando, junto a una recreacion del stand. & b= Aa

oA

ALICANTE

C.M.A. Orihucla esta presente un
ano mas cn Fitur con la novedad
derivada de una imagen turis-
tica mucho mas innovadora fru-
to del trabajo que se ha realizado
en el disenio, que aparece hajo la
marca ‘Orihuela. | listoria del Me-
diterraneo’, acompanuada de un
logolipo que se ha remozado.

Tal y como indica la concejal
Pepa Ferrando, ése trata de una
marca que hemoes podido com-
probar que funciona muy bien, ya
que ¢l hecho de que aparezca el
Mediterraneo hace que nos pue-
dan situar més tacilmentes. La edil
asegura que esta marca es ademas
suna suma de tlodos los elemen-
Los que olrecemos, un destino en
el que el asentamiento de las mu-
chas culturas gue han tenido pre-
sencia en la ciudad nos ha hecho
SET COMOD SOMOSt,

El nuevo logotipo ¢s mucho mas
colorido que el anterior y presi-
de el stand con el que el munici-
pio cuenta, gue dispone de una
superficie de 53 metros cuadra-
dos. Es un poco mas pequefio gue
el del ano pasado, lo que ssupo-
ne un ahorro a la hora de montar-
low,

Alli esté presente todo lo que
ofrece la cindad. El urismo de sol
v playa. asi como el cultural ¥ de
golf siguen siendo los principa-
les motores, De entre todas las tra-
diciones y reclamos con que cuen-
ta Orihuela, en esta ocasion y con
maoliveo de la recienlemente con-
seguida Declaraciom de Interés
Turisuco Internacional, es la Se-
mana Santa una de las principa-

les bazas. De hecho, se cuenta con
otra marca de nuevo cufio, un se-
llo que se meorporara a la promo-
citm de las celebraciones pasiona-
les, al margen del tradicional car-
tel v 1a guia de la Cuaresma que
la Junra Mayor edita rodos los afios.
liste sello se ha disenado en dos
colores lipicos de esas lechas, el
morado y ¢l dorade, v se ha con-
sensuado junto con los responsa-
bles de las celebraciones pasiona-
les.

Una pantalla led preside el ac-
ceso al stand, donde se provectan
diversas imagenes de la Semana
Santa oriolana, mientras que en el
interior también se puede disfru-
tar con una serie de lologralias
realizadas por oriolanos, que las
han cedido para este molive.

La oferta del municipio se cn-
marca tanto en el espacio de la
Costa Blanca, como de la Conse-
licria. Ademas, la Comunidad Va-
lenciana ha contado con una ima-
gen de la ciudad para una serie de
banderolas colocadas en el pasi-
llo central del espacio destinado a
la olerta aulondmica, Se trata de
una [olo de las playas de la loca-
lidad, que figuran entre las mas
premiadas con distintivos como
las banderas azules, v los sellos
Qualitur y Q de Calidad.

Las playas, que
destacan por la
calidad, son otro
de los reclamos
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CASTELLON
Mas que playas

Las fiestas de La Magdalena, la gastronomiay

4

los ultimos avances del sector ceramico,
principales ofertas de la capital de La Plana

TEXTO: ABC

urante 2010, la ciudad de Cas-
tellén ha recogido los frutos del
trabajo, arduo y comprometido,
de anos pasados, con la potencia-

cion del turismo en la ciudad y las fiestas °

de la Magdalena han recibido la mencion de
Fiestas de Interés Turistico Internacional
y la adhesion al Convention Bureau, que
convierte a la capital de La Plana en sede
principal para celebrar congresos v la lle-
gada, de esta forma, de numerosos turistas
que contribuyen a mejorar la economia y el
sector turistico castellonense.

Asf, Castellén ha conseguido posicionar-
se en el mapa turistico, entre otros motivos
gracias a que las playas cuentan con la Q
de Calidad, a que ha obtenido la ISO 14011
de calidad ambiental y a que ha acogido
diversos eventos de primer nivel, como la
Concentracidn Big Twin, la de Tattos o el

Tanned Tin que se celebrard a fionales de
enero. Ademas, desde el Ayuntamiento de
Castell6n, se ha querido dar a la sociedad ci-
vil su lugar merecido con la puesta en mar-
cha de la Asamblea General de] Patronato
Municipal de Turismo donde se encuentran
representados todos los sectores y profesio-
nales implicados en la promocién turisti-
ca, segin la concejala de Turismo, Beatriz
Gascoé. La edicién de una guia de tapas v la
apuesta por los emblematicos parajes, gas-
tronomia, playas y fiestas unido al despegue
de las nuevas tecnologias para la promocién
del turismoy la ciudad, hacen que Castellon
se convierta en referencia.

El stand de Fitur ofrecera, ademds, los
tltimos avances del sector ceramico, que
permite ambientes personalizados. El stand
tiene forma de isla y ofrece unaimagen ge-
neral, con un espacio abierto que invitaa
los asistentes a la feria a pararse y visitarlo,
mide 45 metros cuadrados, cuenta con dos

1y 2 Las Fiestas de La
Magdalena de Castellén
llegan a Fitur con el re-
conocimiento de ser va
Fiestas de Interés Turisti-
co Internacional

mostradores, tres totems de dos metros de
altura con imaAgenes en ceramica de las fies-
tas de la Magdalena incrustadas, mesas y
sillas, un almacén y dos pantallas gigantes.

El stand tendrd un equipo de audio con
muisica tipica de las fiestas de la Magdale-
na de forma constante, por lo que serd algo
parecido a una breve semana grande en Ma-
drid. El tema central seran las fiestas, pero
sin olvidar las multiples ofertas de Castellén,
con el apoyo de las nuevas tecnologias para
mostrar a los visitantes lo que puede ofrecer
la ciudad.

De esta forma, en la parte trasera del
stand se ha montado otra pantalla de mas
de un metro en la se proyectaran videos
promocionales de la ciudad de Castellén
¥ pequefios spots temdticos como, por
ejemplo. de los parajes naturales, playas,
congresos, fiestas o casco antiguo... con el
fin de que los visitantes se hagan idea de lo
que se ofrece en esta ciudad mediterranea.
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Cantabria se estrena en la feria

turistica con sus Infinitos Caminos

Gran afluencia de publico al stand de la Consejeria durante fa inauguracién e El stand de Cantabria
acogerd hoy jueves la presentacion y degustacion de productos gastronédmicos

ALERTA / SANTANDER

El consejero de Cultura, Turismo
y Deporte, Francisco Javier Lopez
Marcano, participt ayer en los actos
de inauguracion dela 312 edicion de
la Feria Internacional de Turismo
(FITUR), en la que Cantabria esta
presente con un stand de mas de mil
metros cuadrados, presidido por el
lema ‘Infinitos Caminos’.

FITUR 2011 ha sido inaugurada
por la Reina Dona Sofia, acompa-
fiada por el ministro de Industria,
Turismo y Comercio, Miguel Se-
bastian, y el secretario general de
Turismo, Joan Mesquida, junto a
otras autoridades y responsables
de IFEMA y FITUR.

Elstand de la Consejerfa esta con-
tando en la primera jornada de la
Feria, que se prolongara hasta el
préximo domingo, 23 de enero, con
una importante afluencia de pabli-
co. Esta primera jornada ha sido
definida por el consejero como un
reflejo de que «Cantabria estd muy
bien valorada, al tiempo que se ha
mostrado convencido de que esta
edicion de FITUR servird «para con-
solidar ala region como un referen-
te del turismo de calidad».

Ldpez Marcano ha recordado, en
esle sentido, el premio ‘Q’ que el
Instituto para la Calidad Turistica
Espanola (ICTE) entregara esta no-
che ala Consejeria de Cultura, Tu-
rismo y Deporte, en reconocimien-
to a la adhesion y promocién que
desde la institucion cantabra se esta
haciendo aia ‘Q’ de Calidad.

Ldpez Marcano recibira esta dis-
tincién en un acto que tendrd lugar
en el Estadio Santiago Bernabéu,

bajo la presidencia del secretario
general de Turismo, Joan Mesqui-
da, y en presencia del presidente
del ICTE, Miguel Mirones.

PRESENTACIONES Y CENA INS-
TITUCIONAL. El stand de Can-
tabria acogera este jueves la presen-
tacion y degustacién de productos
gastrondémicos, en un acto que ten-
dré lugar a las 13:00 horas y en el
que colaboran distintas empresas y
ayuntamientos de la regién.

Asimismo, durante la celebracion
de la feria estén previstas diferen-
tes reuniones con touroperadores
y profesionales del sector, concer-
tadas tanto por la Consejerfa como
per las empresas publicas Socie-
dad Regional de Turismo, Cantur
y El Soplao.

También el 20 de enero, el Go-
bierno de Cantabria ofrece una cena
institcional en ¢l Hotel Silken Puer-
ta de América, de Madrid, a la que
han confirmado su presencia varios
ministros.

Cantabria acude a esta feria de
turismo, considerada como una de
las mas importantes del mundo,
con una oferta variada, donde el
lema principal es Infinitos Caminos
y con el que invita al descubrimien+
to de una region cargada de histo-
ria, patrimonio, naturaleza, cultura
y gastronomia.

Veinticinco rutas englobadas
en cuatro grandes bloques temati-
cos: Caminos Culturales, Caminos
Gastronémicos, Grandes Caminos,
y Caminos Deportivos y de Octo,
constituyen el mapa paisajistico,

La Reina recibié varios productes cantabros

Lépez Marcano, en su encuentro con la Reina, obsequit a ésta con dos
cestas de productos cantabros (quesucos de Cantabria y anchoas) e in-
vit6 a su Majestad a visitar la regién una vez mas.

cultural y humano disenado para fa-
cilitar a los viajeros el conocimien-
to de un territorio muy abarcable,
en el que en poco mas de 5.000 ki-
lémetros cuadrados se encuentra
de todo y para todos los gustos y
momentos. .

En el stand de la Comunidad (Pa-
bellén 9.9C08) se visualiza un gran
mapa con el conjunto de rutas, sen-
das, vias y calzadas que permiten
descubrir Cantabria Infinita desde
su esencia. Caminos de paisaje y
paisanaje en un recorrido inagota-
ble de patrimonio natural e histéri-
co. Asimismo, los 15 puntos de in-
formacién dan cuenta sobre todos
los recursos turisticos, instalaciones
y establecimientos de Cantabria.

Fl stand de Cantabria ocupa una
superficie total 1.033,50 metros -
cuadrados. :

El diseno esté basado en grandes
volumenes de arquitecturas organi-
cas, acompanadas de sutiles grafi-
cas de formas airosas.

Destacan igualmente los colores

_y texturas, ya que la base estética

esta formada por grandes estructu-
ras tubulares con Juz en su interior,
cuyo color varia de forma secuen-
cial, ofreciendo un aspecto diferente
del stand a cada momento.

El espacio esté dividido en dos
dreas: Una, de atencion al publico
y ludica, y otra zona de trabajo con
amplios despachos para Prensa y re-
uniones de profesionales, asi como
bar, sala de conferencias, despacho
institucional, almacenes y cocina.
Ambos bloques se separan por una
calle principal o plaza, presidida por
una pantalla de gran formato, tipo
videowall, en tecnologia led.
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TURISMO

Lopez Marcano
asiste hoy a la
inauguracion
de Fitur 2011

ALERTA /SANTANDER

El consejero de Cultura, Turismo
y Deporte, Francisco Javier Lopez
Marcano, asiste hoy a la inaugura-
cién de FITUR 2011, donde Can-
tabria estara presente con un stand
de méas de 1.000 m?. La Reina Doha
Soffa inauguraré la 312 edicion de la
Feria Internacional de Turismo a las
10:30 horas. FITUR se desarrollara
del 19 al 23 de enero, en el recinto
ferial Juan Carlos I de Madrid con
la participacién de 170 paises, to-
das las Comunidades Auténomasy
cerca de 12.000 empresas.

‘Infinitos Caminos’ es la propues-
ta con la que Cantabria se presenta
en FITUR 2011y con la que invita al
descubrimiento de una region car-
gada de historia, patrimonio, natu-
raleza, cultura y gastronomia.

Asi, se describen veinticinco rutas
englobadas en cuatro grandes blo-
ques temdticos: Caminos Cultura-
les, Caminos Gastronémicos, Gran-
des Caminos, y Caminos Deportivos
y de Ocio, constituyen el mapa pai-
sajistico, cultural y humano dise-
nado para facilitar a los viajeros el
conocimiento de un territorio muy
abarcable, en el que en poco mas
de 5.000 kilémetros cuadrados se
encuentra de todo y para todos los
gustos y momentos.

PREMIO Q. Lépez Marcano tam-
bién recogera esta noche, el Pre-
mio Q concedido a la Consejeria
de Cultura, Turismo y Deporte por
el Instituto para la Calidad Turisti-
ca Espanola (ICTE). El acto tendra
lugar en el palco de Honor del es-
tadio Santiago Bernahéu y estara
presidido por el Secretario General
de Turismo, Joan Mesquida, y con-
tard con la presencia del Presidente
del ICTE, Miguel Mirones.

La Consejerfa ofrecera, durante
la feria, degustaciones de los pro-
ductos gastronémicos, entre los que
destacan las anchoas, quesos con
denominacion de origen, sobaos
y quesadas, asi como el orujo de
Liébanay sus nuevos vinos tintos y
blancos. Todos estos productos ten-
drén especial relevancia el viernes,
en la celebracion del Dia de Can-
tabria, que estara presidida por el
presidente, Miguel Angel Revilla.
Manana, el Gobierno ofrecera una
cena institucional en un hotel ma-
drileno, presidida por Revilia.

FIESTA DE LA AEHC. Por otra par-
te, La Asociacion de Empresarios de
Hosteleria de Cantabria (AEHC)ce-
lebra este jueves en Madrid la fiesta
‘Punto de Encuentro’, en el marco
de la edicion de este ano de FITUR,
la Feria Internacional de Turismo.

La discoteca ‘New Garamond’
acogera el evento, que se desarro-
llara a partir de la medianoche, y
tiene como objetivo reunir a los can-
tabros que visitan estos dias Madrid
para asistir a la Feria Internacional
de Turismo en su edicidon 2011.
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(arriba), escenario
tradicional de las
Carreras de Caballo,
ha obtenido la Q de
Calidad Turistica.

La playa de Las Piletas

anlticar presen-
tard un ano mas
en Fitur sus me-
jores galas. Su cultura, sus tradi-
ciones, sus playas... El mostrador
de Sanliicar de Barrameda, en el
stand del Patronato Provincial de
Turismo de Cadiz -en el pabellon
de Andalucia-, servird de punto
de encuentro donde el visitante
podra consultar cualquier tipo de
informaciénde laciudad relativa
al turismo y serd atendido por
técnicos de la delegacién munici-
pal de Turismo de Sanlicar. Ade-
mds los asistentes podran llevar-
se tambien folletos explicativos,
tanto institucionales como de
empresas sanluquefias que han
solicitado mostrar su informa-
cidnenFitur.

Con todo, el dia grande de la ciu-
dad serd mafiana, Dia de la Pro-
vincia en Fitur. En estajornada, a
las 11:30 horas, la alcaldesa, Ire-
ne Garcia Macias, presentara el
calendario festivo de la ciudad
para 2011 con sus citas mds im-
portantes: Carnaval, Semana
Santa, Feria, Rocio y Carreras de
Caballos, entre otras, aungue es-
te afo la novedad sera el Santo
Entierro Magno que tendra lugar
el Sibado Santo y que se conver-
tira en un atractivo turistico bas-

tante eficaz. También se dard a
conocer la oferta turistica y cul-
tural de la Fundaci6én Casa Medi-
na Sidonia, de la que es patrono
el Ayuntamiento, que ha progra-
mado actividades culturales y de
difusion de su archivo historico,
asi corno otro tipo de eventos que
se desarrollan en un escenario
tan peculiar como son las estan-
cias del Palacio Ducal. Hay que
destacar la nueva marca ‘Sacris-
tia AB, seleccion de Antonio Bar-
badillo Mateos’. Se trata de una
seleccion de vinos realizada por
un sanluquefio de tradicién bo-
deguera que pretende ensalzarla
calidad de las denominaciones
de origen andaluzas, comerciali-
zando estos caldos y embotellan-
dolos en rama, es decir, tal y co-
mosalendelabota.

Pero este afio Sanlicar acude a
Fitur con un aliciente mas yesla
obtencién para el municipiodela
Q de Calidad Turistica concedida
en 2010 a la playa de La Calza-
da-Las Piletas. La alcaldesa de
Sanlicar ha mostrado su satis-
faccion por este reconocimiento
que “aumentars el atractivo tu-
ristico de nuestras playas, asegu-
rando el respeto a los valores me-
diocambientales y la sostenibili-
dad de sus ecosistemas, y unién-

dola al selecto grupo de 175 pla-
yas en toda la geografia espafiola
en las que ondea la bandera Q de
Calidad Turistica”.

La concesion de este certificado
es el fruto del trabajo realizado
en La Calzada-Las Piletas para
convertirla en una playa urbana
con todas las comodidades que el
turista busca en sus viajes. En es-
te sentido, Irene Garcia subraya
laimportancia dela Q de Calidad
Turistica como marca que repre-
senta la garantfa en el sector tu-
ristico espafiol, ya que parasuob-
tencién se evaldan los servicios
que afectan alusuario, es decir, la
seguridad, la limpieza, la recogi-
da de residuos o el equipamiento
de las playas. Ademds, a juicio de
la alcaldesa, este certificado “se
trata de una buena oportunidad
para los empresarios de Sanli-
car, porque esta concesion dard a
las playas sanluquefias un presti-
gio nunea antes reconocido para
la ciudad, lo que a su vez otorga
diferenciacion, fiabilidad, segu-
ridad y profesionalidad, incre-
mentado las cualidades de San-
licar como municipio turistico y
ofreciendo una playa de primer
nivel por el conjunto de todos los
servicios prestados”, finalizé Ire-
ne Garcia.

o

fira

El Palacio Ducal
Medina Sidonia

ht

A numerosas

Enpwr

w4 B i 10 8

cogera
actividades culturales
y de difusion de su
archivo historico.
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Alcudiamar logra el distintivo de calidad

J.F.S. ALCUDIA

B Alcudiamar, el puerto deporti-
vo de Alctidia, se convertird hoy
miércoles en el primero de Bale-
arsenobtenerlaQ de calidad que
otorga el Instituto parala Calidad
Turistica Espanola (ICTE). El se-
cretario general de Turismo, el
mallorquin Joan Mesquida, serd
hoy el encargadode otorgar el dis-
tintivo de calidad a la instalacion
nautica-deportiva de Alctidia du-
rante el transcursodelaNoche Q,
una gala anual que organiza el
ICTE, en el estadio Santiago Ber-
nabéude Madrid. Durantela gala
se reconocera el esfuerzo de las
diferentes empresas turisticas del
pais que apuestan por la calidad
de sus servicios.

Segiin explicé ayer el puerto
deportivo de Alciidia en unanota,
Alcudiamar obtendri la Q de ca-
lidad tras haber superado las co-
rrespondientes auditorfas a lo lar-

go del pasado afio 2010. “De esta
forma, Alcudiamar persiste en su
camino de gestién excelente y
suma un distintivo mas a los ya ob-
tenidos en sistemas de gestion,
medio ambiente, prevencion de

Barcas en el puerto deportivo de Alctidia. o qlerio

riesgos y seguridad de la infor-
macién’; segiin la empresa.

El puerto serd el primero de Ba-
lears y el segundo de Espaiia en
obtener el prestigioso distintivo de
calidad.

4
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EXCELENCIA | MEDIO AMBIENTE Y TURISMO

El Parque Natural de ‘Fuentes Carrionas’

renueva la ‘Q’ de cal

lidad turistica

Es una norma que establece los requisitos que debe cumplir un Espacio Natural en lo
relativo a las instalaciones, equipamientos y en la prestacién de un servicio de calidad

» En el sistema de gestién
de la calidad, implantado
en el Parque desde 2007
est4 implicado todo el
personal que trabaja en él
y también quienes lo visi-
tan.

DP / CERVERA DE PISUERGCA

El Parque Natural de Fuentes Ca-
rrionasy Fuente Cobre-Montaiia
Palentina renueva la marca Q de

calidad turistica con buena nota,
tras comprobarse en la tiltima au-
ditoria desarrollada en el mes de
octubre que el sistema de gestién
implantado contintia funcionan-
do parala mejora de los equipa-
mientos y servicios prestados por
el Parque.

La Q de calidad turistica es una
nerma pionera en su dmbito que
establece los requisitos que debe
cumplir un Espacio Natural prote-
gido, tanto en lo relativo a las ins-
talaciones y equipamientos tangi-

bles de uso piiblico, como a todos
los procesos necesarios para la
prestacién de un servicio de cali-
dad en el drea de uso publico.
Desde el ano 2007 el sisterna de
gestion de la calidad se implanté
en el espacio protegido de la Mon-
tafia Palentina. Se trata de un sis-
tema documentado en cuyo fun-
cionamiento estd implicado todo
el personal que trabaja en el Par-
quey también quienes lo visitan.
Los partes de incidencias del
personal, las no conformidades,

las quejas y sugerencias de los visi-
tantes, las encuestas y demds pro-
cedimientos y registros para la ca-
lidad permiten conocer de forma
continua el estado de los equipa-
mientos yla calidad de los servi-
cios que se prestan.

- Con lainformacién detodoslos
registros y documentos de calidad
se programan y ejecutan las actua-
ciones de mantenimiento y mejo-
ra que dan respuesta a las necesi-
dades detectadas en el marco de la
mejora continua y calidad.
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La comarca y sus valores
turisticos y culturales se
promocionan en FITUR

Una delegacion de la
Mancomunidad y del
Ayuntamiento acude
desde hoy y hasta el
viernes a la feria del
sector en Madrid

‘i R.D.

AVILES. El stand del Principado
en la Feria Internacional de Turis-
mo (FITUR), que se desarrolla en-
tre hoy el viernes en Madrid, cuen-
ta con una representacion de la co-
marca avilesina, encabezada por
el presidente de la mancomuni-
dad, Alberto Tirador, el gerente de
la misma entidad, José Antonio
Alvarez, y el jefe del servicio de
turismo del Ayuntamiento, Javier
Arribas, Esta delegacion promo-
cionara los diferentes recursos tu-
risticos, culturales y gastronomi-
cos de la comarca, asi como los dis-
tintos eventos de este tipo que se
organizan durante todo el afio en
los concejos de Avilés, Castrillon,

Corvera e Illas.

De este modo, hoy a las 17 ho-
ras la representacion participa en
un acto de la Federacion de Mu-
nicipios y Provincias (FEMP), para
la difusion de buenas pricticasy
modelos de gestion turistica. A las
22 horas, el Estadio Santiago Ber-
nabéu seri el escenario del acto de
entrega de certificados ‘Q’ del Ins-
tituto de Calidad Turistica Espa-
nola, del que el Ayuntamiento de
Avilés se ha hecho merecedor. Ma-
nanajueves, alas 13.30 horas, otro
actode la FEMP en el recinto de la
Feria acogera la presentacion de
la weby el video del Spain Con-
vention Bureau, marca que aglu-
tina a ciudades de congresos, de la
que también Avilés forma parte.
Alas 19 horas, la sede de la Dele-
gacion de Asturias en Madrid ce-
lebra la Asamblea de la Red de Ciu-
dades de la Espana Verde, también
con fines turisticos y gastronomi-
cos. La representacion se despide
el viernes de FITUR con un acto
del Principado en la feria.
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La comarca y sus valores
turisticos y culturales se
promocionan en FITUR

Una delegacion de la
Mancomunidad y del
Ayuntamiento acude
desde hoy y hasta el
viernes a la feria del
sector en Madrid

‘i R.D.

AVILES. El stand del Principado
en la Feria Internacional de Turis-
mo (FITUR), que se desarrolla en-
tre hoy el viernes en Madrid, cuen-
ta con una representacion de la co-
marca avilesina, encabezada por
el presidente de la mancomuni-
dad, Alberto Tirador, el gerente de
la misma entidad, José Antonio
Alvarez, y el jefe del servicio de
turismo del Ayuntamiento, Javier
Arribas, Esta delegacion promo-
cionara los diferentes recursos tu-
risticos, culturales y gastronomi-
cos de la comarca, asi como los dis-
tintos eventos de este tipo que se
organizan durante todo el afio en
los concejos de Avilés, Castrillon,

Corvera e Illas.

De este modo, hoy a las 17 ho-
ras la representacion participa en
un acto de la Federacion de Mu-
nicipios y Provincias (FEMP), para
la difusion de buenas pricticasy
modelos de gestion turistica. A las
22 horas, el Estadio Santiago Ber-
nabéu seri el escenario del acto de
entrega de certificados ‘Q’ del Ins-
tituto de Calidad Turistica Espa-
nola, del que el Ayuntamiento de
Avilés se ha hecho merecedor. Ma-
nanajueves, alas 13.30 horas, otro
actode la FEMP en el recinto de la
Feria acogera la presentacion de
la weby el video del Spain Con-
vention Bureau, marca que aglu-
tina a ciudades de congresos, de la
que también Avilés forma parte.
Alas 19 horas, la sede de la Dele-
gacion de Asturias en Madrid ce-
lebra la Asamblea de la Red de Ciu-
dades de la Espana Verde, también
con fines turisticos y gastronomi-
cos. La representacion se despide
el viernes de FITUR con un acto
del Principado en la feria.
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Ellcte celebra
la‘Noche Q'en
sl Bema_béu

PRESIDE EL ACTO EL SECRETARIO
GENERAL DE TURISMO DEL
GOBIERNO DE ESPANA

—>El palco de honor del estadio Santiago Ber-
nabéu servird hoy de marco a la celebracion de
la Noche Q, un evento promovido por el Instituto
para la Calidad Turfstica de Espafia (ICTE).

En el encuentro, cuyo inicio estd previsto
para las nueve de lanoche, seran entregados
los diplomas a los representantes de los esta-
blecimientos que durante el pasado afio 2010
se ha certificado por primera vez o renovado
en el sello de Calidad.

Tras la presentacion de acto, tomaré la pala-
bra el presidente del ICTE, Miguel Mirones.
Le seguird la entrega de las distinciones, que
se har4 por comunidades auténomas. Habra
tiempo para hacer lafoto de familiacon el con-
sejero o el director general de Turismo de la
regién correspondiente.

El broche final lo pondrd el discurso del
secretario general de Turismo del Gobierno de
Espafia, Joan Mesquida. Concluidas las inter-
venciones, serd servido un dgape en el propio
estadio del Real Madrid.

GALICIA, LA PRIMERA

Recordar que es la comunidad gallega la que
cuenta con més establecimientos certificados
con laQ de toda Espafia (mas de cincuenta). Le
siguen Andalucia (34), Navarra (29), Castilla La
Mancha (24) y Asturias (14). La implantacién
del sisterma Q supone un esfuerzo considerable
para los establecimientos. JESUS TRILLO
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Elturismo rural, una
opcionideal parael.
ocioy el descanso

LUCIANO SANCHEZ

DESTACA LA APUESTA-

POR LA CALIDAD

—>Podemos afirmar que la
formade vida en el medio rural
es diferente a la de las ciuda-
des. El contacto con el medio
natural nos hace percibir sen-
saciones diferentes de nuestro
entorno. El propio alojamiento,
constituye un reflejo del pasa-

dohistéricode nuestras aldeas.”

Conjuntamente con su entor-
no, nos ofrece una fotografia
delaGaliciarural de antafio. La
restauracién y el acondiciona-
miento de la edificacién, nos
hace disfrutar de una estancia
con todas las comodidades de
lavida actual. i

Gente que vive enlaciudad,
comprendida entre los 25y 65
aflos de edad, que ensujuven-
tud vivié en el rural, o el urba-
nita que nunca ha estado en
contacto directo con la natu-
raleza, y se sorprende cuando
en una planta de tomate, ven
una flor y no un tomate, y nos
preguntan, {Cémo sabemos
que esunaplantade tomatey
no un geranio? Ese es el perfil
el usuario del turismorural.

El senderismo constituye
un referente en todo nuestro
espacio rural, el frescor, de
nuestros prados, bosques, el
murmullo de nuestros arro-
yos, los aromas naturales del
entorno, y la sinfonia de color
de nuestra Galicia verde y
ocre, constituyen un placen-
tero disfrute de la naturale-
za, También se pueden hacer
paseos en bicicleta, a caballo,
en barca, y visitas organiza-
das a nuestras zonas mariti-
mas de marisqueo, a museos
artesanales o etnograficos.
Siempre sedice que elturismo
rural estdmds enfocado al oto-
Ao inviemo épor qué? El turis-

mo rural, ofrece su casa més

hogarefia, en otofio e invierno.

L. Sdnchez preside Agatur

En estos tiempos disponemos
de| mas recursos naturales
para la oferta gastronémica,
por ser en esta época la princi-
paliternporada de recogida de
productos del campo, patatas,
habas, castarias, uvas, nue-

5, setas.... hacen que nuestro
potlencial gastronémico natu-
ral seamas extenso.

Galicia ha hecho una gran
apuesta por lacalidad. Cuenta
conmas de 50 establecimien-
tos de turismo rural certifi-
cados con la Q de Calidad
Turfstica, est4 a la cabeza de
los establecimientos de turis-
ma rural certificados en Espa-
fia por el ICTE. Le siguen las
comunidades de Andalucia,
Na{farra, Castilla la Mancha
y Asturias. Se ha hecho una
apx#estaporlawlidadytrasun
gran esfuerzo paralaimplanta-
cién del sistema documental y
la correspondiente auditorfa,
basada en una normativa muy

ricta superan cada 3 afios
la I-:.0r'r'espconcliente auditorfa
de renovacion y cada afiolade
seéuimiento gue concede el
ICTE, evaluada por el Comité
de Certificacién Sectorial.

| Sanchez

l?rmidmtedeﬁ@ﬂr




Audiencia: 90.000
18.238

Difusion:

Valor Pub: 8397 €

clCorreoGallego

19-Ene-2011

Pag.: 7

Seccion: Pag.Especiales

ESPACIO: 437 cm2

PORCENTAJE: 36%

PERIODICIDAD: Diario

ESTE CONJUNTO DE MUXIA
FUE CUNMA DEL CORRELATOR
DE LA ‘PEPA’ PEDRO DE AGAR

=) Situada en la aldea muxiana de
Santa Marifia, en plena Costa da
Morte, el establecimiento de turismo
rural Gasa de Trillo fue el primero del
Finisterre espafiol en obtener la certi-
ficacién Q de Calidad Turistica. Dicha
distincién le serd entregada, junto a
las restantes de las comunidades de
toda Espafia, el préximo dia 19 de
este mes, en un solemne acto gue se
celebraré por la noche en el madrile-
fio estadio Santiago Bernabéu, bauti-
zado como Noche Q.

El conjunto, ahora dedicado a
turismo rural, fue cuna de unimpor-
tante personaje de la historia de
Espata. Aqul nacié en 1722 Benito

_ de Agary Leis, quien emigro a Carta-
genade Indias y fue alcalde de Santa
Fe de Bogotd. En A Corufia se con-
serva una calle con sunombre. Noen
vano, se convirtid en una de las fami-
lias mas ricas de la ciudad herculina.
Uno de sus hijos, Pedro de Agar, ilus-
tre liberal, fue diputado enlas Cortes
de Cadiz. y presidente en dos ocasio-
nes de la Regencia de Espafia duran-
te la Guerra de la Independencia.
Tanto en el archivo municipal de San
Fernando de Cadiz como en otros
centros de documentacion histori-
ca existen documentos de su etapa
de presidente, durante el reinado de

Vista exterior del conjunto de Casa de Trillo, en el municipio de Muxia

Fernanda VII. Agar y Bustillo fue asi-
mismo correlator de la Constitucion
de 1812 -la Pepa-, cuyos actos del
bicentenario se celebraran el préxi-
mo afio.

TURISMO RURAL
Hace siete afios que el conjunto, del

que existen documentos forales des-
de 1558, se destina a turismo rural.
Dispone de seis habitaciones dobles,
de las que una es especial —gale-
ria, minibar, cama rodeada de dosel
y bafera hidromasaje—, y otras dos
estan adaptadas. Su cocina se basa
en recetas tradicionales y productos

. delazona, estando muy vinculada al

movimiento mundial Slow Food.
Entre los servicios que ofrece

estdn también la acogida de anima-
les, un campo de minigolf, barbacoa
y drea de juegos.

El salén de la casa acoge una
pequena exposicitn de artesanias
y productos de la zona, asi como de
libros scbre la comarca. En las esca-
leras pueden contemplarse fotos
antiguas deunascinco generaciones
de la familia —antiguamente Agar y
desde finales del siglo XIX, Trillo—.

Muy ligada al Camino de Santiago,
Casa de Trillo esta ubicada en una
pequefta aldea, en la que el ruido y
el estrés brillan por su ausencia. Se
trata, entre otras cosas, de un lugar
ideal para el destanso, la desco-
nexiény la préactica del senderismo.

El cliente de este establecimien-

Retrato de Pedro de Agar

to, clasificado con 4 espigas —equi-
valentes a estrellas—, a poco méds de
una hora en coche de Santiago y A
Corufia, tiene la posibilidad de visi-
tar en su entorno parajes y monu-
mentos de gran interés: santuario
y piedras de A Barca, faro Tourifian
(el més occidental de la Espafia
peninsular), Cabo Fisterra, casca-
da de Ezaro y monte Pindo, Cabo
Vilan, castillo de Vimianzo, dolmen
de. Dombate, entre muchos otros.
REDACCION

Casade Trillo

Aldea de Santa Marifia
Mouxia (A Coruiia)
Tino. 981727778
info@casadetrillo.com

El Mercadito
también
avald la
calidad

—>Hablar de Galicia es hablar de
buen comer. Y el restaurante com-
postelano El Mercadito, situado en la
calle Galeras, no es una excepcion. El
local acaba de ser certificadoconlaQ
de Calidad, convirtiéndose en pionero
en la ciudad del Apéstol en la conse-
cucion de dicho distintivo, que conce-
de el Instituto para la Calidad Turistica
de Esparia.

Dado que el jefe de cocina del
establecimiento, Gonzalo Rel. se
encuentra este mes en Nueva York
por motivos de trabajo, sera Pablo
Rodriguez, copropietario, el encar-
gado de recoger la Q hay, miércoles
en Madrid.

El Mercadito ofrece una cocina
de autor, creativa y de mercado. con
una carta cambiante. Ofrece a diario
un ment degustacion.

Segin explicd Pablo Garcia aeste
periédico, el establecimiento com-
postelano cuenta con un salén con
una capacidad para ochenta perso-
nas, convirtiéndose en una opcién
ideal paradisfrutar de la buenamesa
tanto en grupe como de forma indi-
vidual. JTRILLO
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REDACCION > A CORUNA
M Luciano Sénchez es el presiden-
te de La Asociacién Gallega de Tu-
rismo Rural (Agatur), una de las
agrupaciones mds representativas
de Galicia.
- =—¢Cudl es el mayor atrac-
tivo del turismo rural?
—Laforma de vida en el medio
rural es diferente a la de las ciuda-
des. El contacto con el medio na-
tural nos hace percibir sensacio-
nes diferentes de nuestro entorno.
"El propio alojamiento constituye,
por su arquitectura y forma de
construccién, un reflejo del pasa-
do histérico de nuestras aldeas.
Conjuntamente con su entorno,
nos ofrece una fotografia de la Ga-
licia rural de antafio. La restaura-
cién y el acondicionamiento de la
edificacién nos hace disfrutar de
una estancia con todas las como-
didades de la vida actual.
—¢Cudl es el perfil de
cliente que frecuenta este ti-
po de establecimientos?
—Gente que vive en la ciudad,
comprendida entre los 25 y los 65
afios, que en su juventud vivi6 en
el rural y quiere recordar los feli-

Luciano Sénhez, presmentq Agatur

ces afios de su infancia, o el urba-
nita que nunca ha estado en con-
tacto directo cen la naturaleza y
se sorprende cuando en una plan-
ta de tomate ve una flor y no un
tomate, y nos preguntan: ;Como
sabemos que es una planta de to-
mate y no un geranio?

—:iQué actividades se
pueden llevar a cabo?

—Fl senderismo constituye un
referente en todo nuestro espacio
rural, el frescor de nuestros pra-
dos y bosques, el murmullo de
nuestros arroyos, los aromas na-
turales del entorno y la sinfonia
de color de nuestra Galicia verde y

Reconocida calidad turistica

El acercamiento a la vida en las aldeas, a la naturalezay a la gastronomia son sus grandes encantos

El turismo rural gana adeptos en Galicia

ocre, constituyen un placentero
disfrute de la naturaleza. También
se pueden hacer paseos en bicicle-
ta, a caballo, en barca,... y visitas
organizadas a nuestras zonas ma-
ritimas de marisqueo y a museos-
artesanales o etnogréficos.

—Se dice que el turismo
rural estd mas enfocado al
otoiio invierno ;por qué?

—El turismo rural ofrece su ca-
ra mas hogareiia en otofio e in-
vierno. En estos tiempos dispone-
mos de mds recursos naturales
para la oferta gastrondmica, por
ser la principal temporada de re-
cogida de productos del campo.

M Galicia cuenta con més de 50 establecimientos de turismo rural

_ certificados con la Q de Calidad Turistica, colocandose a la cabeza de

los locales del sector certificados en Espafia por el ICTE (Instituto de
Calidad Turistica Espafiola). Le sigue Andalucia, con 34 estableci-
mientos certificados; Navarra, con 29; Castilla la Mancha, con 24; y
Asturias, con 14. Las casas de turismo rural de Galicia han apostado
por esta Marca de Calidad y este afio seguirdn presentdndose a la
prueba de evaluacién nuevos establecimientos de Galicia.
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El consejero viaja a Madrid
para la inauguracion de Fitur

Recogera el Premio Q de turismo en el Santiago Bernabeu

M. M. / Santander
Lo que atafie ahora al consejero
cantabro de Cultura es Fitur, la Feria
Internacional de Turismo en la que
Cantabria tendra un stand de 1.033
metros cuadrados, dos plantasy que
estara lleno de muestras de los en-
cantos de la region. El leit motiv de
este afno seran las 25 rutas engloba-

das en la propuesta turistica Cami-
nos Infinitos (rutas gastronémicas,
culturales o deportivas).

Hoy, informa el Gobierno canta-
bro, Francisco Javier Lopez Marca-
no estara en la apertura de la 31 edi-
cion de la feria, que se celebra en el
recinto Juan Carlos I de Madrid has-
ta el proximo 23 de enero. Participan

170 paises y unas 12.000 empresas.
Seran dias atareados para Lopez
Marcano. Hoy por la noche,en el es-
tadio Santiago Bernabeu, recogera
el Premio () concedido a la Conseje-
ria por el [nstituto para la Calidad
Turistica Espafola. Y mafnana esta-
ra presenle en la cena institucional
que ofrece el Gobierno regional, que

P A ML M L L LA e

presidira Miguel Angel Revilla, enel
Hotel Puerta de América. Esta con-
firmada la asistencia de Alfredo Pe-
rez Rubalcaba,Elena Salgado, Cristi-
na Garmedia, Trinidad Jiménez, Mi-
guel Sebastian, Carme Chacon y
José Blanco.; y de Isidoro Alvarez,
presiente del Corte Inglés, Florenti-
no Pérez, presidente de ACS y del
Real Madrid y los embajadores de
Rusia y China, entre otros. El vier-
nes, se celebrara el Dia de Canta-
bria en Fitur.

Por otra parte, la Asociacion de
Empresarios de Hosteleria de Can-
tabria celebra manana la fiesta
Punto de Encuentro, en la discote-
ca New Garamond de Madrid.
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El parque natural Fuentes Carrionas
renueva la'Q’ de calidad turistica

L.a marca reconoce
la mejora en los
equipamientos

y el buen servicio
a los usuarios

de este espacio

:: EL NORTE

PALENCIA. ElParque Natural de
Fuentes Carrionas y Fuente Cobre-
Montana Palentina ha renovadola
marca ‘Q’ de calidad turistica que
mantiene desde 2007 y que garan-
tiza la calidad delos servicios y equi-
pamientos prestados por este en-
torno natural situado en el norte de
la provincia de Palencia. Segtn in-

formoé la Junta de Castilla y Leon,
el parque natural ha renovadola‘Q’
de Calidad «con buena notay, tras
comprobarse en la Gltima auditoria
que el sistema de gestion implan-
tado continda funcionando parala
mejora de los equipamientos y ser-
vicios prestados por el parque.

La marca ‘Q’ de Calidad Turisti-
€a esuna norma pionera en su am-
bito que establece los requisitos que
debe de cumplir un espacio natu-
ral protegido, tanto en instalacio-
nesy equipamientos como en la
prestacion de un servicio de cali-
dad en el area de uso publico.

En el sistema de gestion dela ca-
lidad, implantado en el parque pa-
lentino desde 2007, estd implicado
todo el personal que trabaja en el par-
que y también quienes lo visitan.

El conjunto de equipamientos
que forman parte de la red de uso
publico del Parque Natural de
Fuentes Carrionas y Fuente Co-
bre-Montana Palentina tiene como
finalidad acercar a los visitantes a
sus principales valores de forma

Elacto de entrega
del certificado tendra
lugar hoy en Madrid

El area de laMontana
Palentina dispone

de la Casa del Parque,
sendas y miradores

ordenada y segura, de modo que
se garantice su conservacion y
comprension y se proporcione al
visitante una experiencia agrada-
ble y de calidad.

Entre los equipamientos de uso
publico de este parque natural des-
tacan la Casa del Parque, ubicada en
Cervera de Pisuerga, y la red de sen-
das, integrada por diez recorridos
peatonales con carteles informati-
vos einterpretativos que permiten
a los visitantes conocer y disfrutar
de los valores de este espacio. El par-
que cuenta también con unared de
miradores y otra de aparcamientos,
asicomo servicios de uso piblico.

El acto de entrega de certifica-
dos ‘Q’, organizado por el Institu-
to parala Calidad Turistica Espafio-
1a, tendrd lugar hoy en Madrid.
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Esta noche estard en uno de
los palcos del Santiage Berna-
béu para asistir a la entrega de
las distinciones ) de Calidad
-un galardon que comparle con
Casa Sianchez, de Rodeiro— pero
antes José Luis lglesias, factétum
del restaurante Cabanas, de La-
lin,comenta su extraneza de que
su establecimiento sea el tinico
de la comarca que recientemen-
te ha sido recomendado por la
Guia Repsol."Me extrana muchi-
simo que seamos la (inica refe-
rencia de la zona después de
muchos anos porque aqui hay
muy buenos restaurantes, pero se
lo achaco a que miran mas hacia
los establecirnientos de la costa
que los del interior”, explica Igle-
sias. El responsable del Cabanas
sospecha que “alguien vino por
aqui a comer sin avisar'y por eso
el Cabanas ha sida incluido en la
guia de la petrolero. Todo lo can-
trario de lo que sucede con la
Guia Michelin, donde el local si-
tuado en la calle Pintor Laxeiro
lleva cerca de siete anos siendo
recomendado.

José Luis lglesias recuerda co-
mo el inspector de Michelin hizo
su aparicion de incognito por
primera vez en su comedor v,
después de abonar su consumi-
cién, desveld su identidad:“Lle-
garon dos personas, tomaron al-
go en la barra,uno marché y el
otro se quedd a comer, comid, se
tomo su calé, comprd unas bote-
llitas de orujo, pago vy, después, se
identificé y nos pidia que le en-
senaramos el resto de las instala-
ciones, Cuando se marchd nos
advirtio de que desde ese mo-

Es uno de los templos culinarios de la zona y,
desde hace unos dias, su solitario representan-
te en dos de las mas prestigiosas referencias
culinarias del planeta. José Luis Iglesias afirma

haberse enterado “chateando” de que el res-
taurante Cabanas acaba de entrar entre las
recomendaciones de la Gufa Repsol después
de llevar afios apareciendo en la de Michelin.

Cocina de galardon

El restaurante Cabanas de Lalin es el Unico de la comarca
recomendado por las guias Michelin y Repsol

( ‘-*—.-l_j__- i =)

Jose Luis lglesias posa, ayer en su restaurante, delante del distintivo Q de Calidad. / Bemabé/lavier Lalin

mento volverian mas inspectores
de incognito para hacernos un
seguimiento”. Iglesias no descar-
ta poder conseguir alglin dia alk

guna de las prestigiosas estrellas
de la guia francesa, aunque reco-
noce que“para aspirar a esa co-
cina requiere mucho piblico v

una restauracién bastante eleva-
da”y advierte de que "igual que
te la dan te la sacan y eso es muy
fastidiado, como le pasé de ma-

nera increible el ano pasado a
Rotilio”. De todas formas, lglesias
liene claro que su restaurante se-
guira siendo visitado por los es-
pecialistas de las publicaciones
culinarnas, sobre todo “si haces
reformas o cambias el sistema
porque estamos ohligados a avi-
sarlos,llamando a la central, para
que aparezcan por aqui’y man-
tener o perder el beneplacito de
ambas publicaciones gastrona-
micas.

Calidad y trato

El propietario del restaurante
Cabanas tiene claro que el tnico
secreto para que los expertos
gastronémicos se fijen en un lo-
cal como el suyo es®lo de siem-
pre apostar por la calidad, cali-
dad, calidad y trato; no hay mas
que eso para conseguir que tu
trabajo sea del agrado de la
clientela”. En este sentido, lgle-
sias también afade que en el ca-
so de la Q de Calidad, que luce
en las paredes de su local,"don-
de nos obligan a llevar unos re-
gistros sanitarios muy exhausti-
vos lanto en lo que es el local en
si como en los proveedores con
los que trabajamos y sus mercan-
clas’.

José Luis Iglesias considera
que las recomendaciones apare-
cidas en las guias Repsol y Mi-
chelin, y el distintivo *Q)"son pro-
ducto de“el esfuerzo llevado a
cabo por todo el equipo que tra-
baja en nuestro restaurante v nos
fuerza a seguir en la misma linea
de profesionalidad”. Iglesias dice
sentir*orgullo”portodo ello y ha-
ce votos para que otros fogones
de la zona puedan seguir el ca-
mino emprendido por el suyo.
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