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economia La vicepresidenta economica de Barreda visito ayer el Ayuntamiento y una empresa de Quer

Araujopone
aQuercomo

modelode
economia
sostenible

1odelo de ‘pueblo
1 para laJunta, qu
¢l impulso que ¢
dando la localidad campinier
modelo de economia s
que tanto defic
de José a Barreda. Su ni-
mero dos en el gabinete, la vice-
presidenta y conscjora de Foo-
nomia y Hacienda, Maria Luisa
Aragjo, manluvo aver un en-
cuentro de rabajocon el alcalde
de esta localidad, José Ramén Cal-
vo, en el que repasaron los prin-
cipales proyecios que tiene en
marchael Ayuntamiento, que estd
impulsando el desarrollo soste-
nible y medioambiental al conta
con el BO% de su extension pro-
do por una zona de especial
proteccion de aves (ZEPA),
Lavicepresidenta Aradjo rea-
lizé una visita institucional al
Avuniamiento selern ¥ conocio
de primeramano el modo en gue
esle pueblo de L] Corredor del
Henares mantiene su eniorno y
pone unos limires a un desmro-
e gue sipue un modelo cona-
puesto al impulsado en otras [o-
calidades vecinas, sin renunciar
por ello a la dinamizacion de la
economiay lacreacionde empleo
a través de los diferentes proyec-
Los en marcha,

CRECIMIENTO MAS NATURAL
Aratijo [elicitd a todos los avan-
Lamientos en los que, COMmo su-
cede en Quer sualcalde “esrd tra-
bajando porun nueve modelo de
hacer ciudad, manteniendo el
mocdo de vida de los municipios
¥ teniendo en cuenta el creci-
miento natural de la localidad”.
Ademas, lavicepresidentahades-
lacado la apuesta de los munici-
ios que, lambién como Quer, va-
oran ¢l medioambientey
1on del habital,
wesidenta indicd que
jeontivo regional cstic de
todos los municipios, alendien-
doasus necesidadesy demandas
y contribuyendo a generar ri-
gueza. Aradjo ansmito tambien
la satislaccion del Gobierno de
Barreda por contar en la region
“conayunlamientos que mantie-
nensus iradicionesy lambién em-
prenden provectos pari mejorar
el nivel de vida de Jos cindadanos,
generando riqueza v emplea”

Ademas, Aravjo resaltd el im-
portante desarrollo de la locali
dad campifera, “un desarrollo
con el que sentirse orgulloso, que
atrae anuchas empresas de otras
comunidades autonomas, como
por ejemplo Madrid, a instalarse
€11 nuestra terra”.

Aratjo ha transmitido el apo-
yode la Consejeria de Economia
atodos los provectos del Ayunta-
miento y ha felicitade al alcalde
por su compromiso medicatm-
hienral: hace un ano, su Ayunta-
miento estrend suidentidad cor-
porativacon “la ‘(Y de calidad de
vida como clemento diferencia-
dor”. También el municipio re-
sultariasignilicalivo porque cuen-
racon el 8% desi extensian pro-
tegido, “algo muy valorade porel
avunlamientoysuscindadanos™,
segiin recordd Aratijo.

EL POLIGONO TAMBIEN VALE
La clirigente regional, que estu-
vo acompanada porla delegada
provincial de la Vicepresidencia,
Angela Ambite, ha repasado los
principales provecros del ayun-
lamiento, comao €] poligona in-
dustrial o el vivero de empresas.
lavicepresidenta hadadolac
horabuena al alcalde de Quer
el poligono, que estd atrayendo
amuchascmpresas —hiego se rras-
ladé hasta una de ellas—, que han
aprovechadosu ubicacion ylas [a-
cilidades que se otorga desde ol
Consistorio, En este sentido, elal-
calde transmitic a la vicepresi-
denra la intencién de conveniar
con el Gobierno regional el poli-
industrial de la localidad,
an capacidad en la ge-
n de empleo, v que, tal y
come ha expresado Aradjo, “lie-
ne un gran futuro al estar situa-
doenunlugarestratégico de co-
municacione:
El primer edil setero agrade-
cid la apuesta del Gobierno au-
temomico paracolaborar enla do-
tacion de mfraestructuras pibli-
cas al municipio ¥y acompanar a
su vez los eslierzos municipales,
“porque con la colaboracion de
Lodos estamos contando con (o-
dos los servicios sociales de bien-
estur social como colegios, escuely
inlantl, consultorio local vy un
complejo deportivo de pruner ni-
vel", subravé Calvo, que ya hasido
conlirmado como candidato so-
cialista a la Alealdia para mayo.

1:Un momento de la visita a una de las

explicaciones del alcalde de Quer, d

ial de Quer. 2: La consejera atiende a las
on ayer por la manana en el Consistorio.

VISITA AL POLIGONO DE QUER

Araujo destaca los esfuerzos en obra publica

La vicepresidenta del Ejectuvo
regional, Maria Luisa Araiijo,
mostro ayer durante su visita a
Query con gran seguridad que “el
afio pasado cumplimos los
objetivos del Pacto por Castilla-La
Mancha y, segin Seopan, nuestra
region fue la que mas hizo crecer
la licitacion de obra pablica, pues
crecid un 95% frente a un
descenso del conjunto de
comunidades autonomas del
20%".

La también consejera de
Economia y Hacienda repaso estos
datos y ofrecié su visién de las
cosas durante una visita hizo ayer
ala empresa Diez y Compaiiia, en
la localidad campiiiera, aproveché
para resaltar la contribucién de la
obra piblica en Castilla-La
Mancha para generar

oportunidades de negocio a las
empresas auxiliares de la
construccion, tal y como se
contempla en el Pacto por
Castilla-La Mancha,

—ESFUERZO EN OBRA PUBLICA—

Asi Aralijo destact el esfuerzo del
Gobierno regional en obra publica
y comenté gue "en el Pacto por
Castilla-La Mancha nos

bi unos objeti
ambiciosos que hemos cumplido, y
por eso el aiio pasado el Gobierno
de José Maria Barreda fue el que
mas hizo crecerla licitacion de
obra piblica, ya que
practicamente la duplicamos,
creciendo un 95% frente a un
descenso de mas del 20% del
conjunto de comunidades
auténomas”. Segiin Aralijo, se

marg

trata de un esfuerzo “que se
traduce en mejores condiciones
para contar con infraestructuras
mas atractivas para las empresas
y, también, es una garantia de
actividad para empresas como
Diez y Compaiiia”.

Por otra partela
vicepresidenta, remarco la vision
de “optimismo” también “en
tiempos de dificultad econémica”
y recordo a los empresarios que se
instalan en la provincia que “las
excelentes oportunidades de
negocio” de | a region.

La consejera aproveché la visita
alaempresa, que se encarga de la
fabricacion de seiiales de trafico,
para destacar la generacién de
empleo—en este caso 60 puestos
de trabajo en un pueblo pequei
como Quer.
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>BENICASSIM

El PP quiere respuestas a
la Universidad de Mayores

Benicassim
La portavoz del Grupo Popular en el
Ayuntamiento de Benicassim, Susa-
na Marqués, denuncié ayer la poca
seriedad del gobierno municipal y
desinformacion de los mayores del
municipio respecto a la Universidad
para Mayores. En opinion de Mar-
queés, «una vez mas el gobierno mu-
nicipal formado por el PSPV-Bloc-
EU nos vende en los medios de co-
municacion proyectos que mas
tarde no se llevan a cabo, en este ca-
so el de la Universidad de mayo-
res». Desde el pasado septiembre
2010 llevan los mayores del munici-
pio esperando el comienzo del cur-
S0, sin recibir mas explicaciones por
parte del consistorio que largas en el
inicio del mismo.
El Partido Popular lleva denun-
ciando esta situacion ante el gobier-

no municipal en varias ocasiones y
no ha sido hasta este mes de febre-
ro cuando finalmente el consistorio
ha comunicado que no habra Uni-
versidad de Mayores en Benicassim
ya que las clases se impartiran en
Vila-real.

En otro orden de cosas, el PSPV
de Benicassim ha instado a la porta-
voz del PPy diputada provincial Su-
sana Marqués, a dejar de criticar las
playas del municipio puesto que
han recibido los maximos galardo-
nes en calidad de playas.

El PSPV ha recordado que las
playas de Benicassim han obteni-
do multiples reconocimientos, en-
tre los cuales destacan las 5 bande-
ras azules, la norma ISO 14001 de
calidad medioambiental y la Q de
calidad en tres de las cinco playas
de la localidad.
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LaplayadeLaTorrecilla
renuevala’Q’ de Calidad

NERJA

i E. €. La playa de La Torrecilla
de Nerja ha renovado este afiola
‘Q’ de Calidad Turistica que otor-
ga el Instituto de Calidad Turisti-
ca Espaniola. Esta distincion se
otorga por un periodo de dos anos,
tras superar una serie de parime-
tros de calidad. El aho pasado tam-
bién renovola ‘Q’ de Calidad Tu-
rista la playa de Burriana y la ofi-
cina municipal de turismo. La pla-
ya de Burriana fue una de las dos
primeras de Andalucia y una de
las seis primeras de Espana que
logro este galardon que distingue
a las mejores playas de Espana.
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Actos en el Tourist Info
del Altodela Casilla

TURISMO

:i F.R. La Concejalia de Turismo
ha programado para mafana si-
bado 19, desde las doce horas,
unajornada de puertas abiertas
dela oficina de informacién tu-
ristica del Alto de la Casilla.La
misma estd certificada conla‘Q’
de calidad turistica y su perso-
nal explicara a todos los asisten-
tes su funcionamiento y la tipo-
logia de los turistas que acu-
den.También se realizara una vi-
sita guiada al cercano Parque Aro-
matico como complementoala
jornada.
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EULARIA SERRA TORRES

«Ha convertido el negocio familiar,

el Hostal Bahia, en lider del turismo»
El Consell de Govern avalé la concesion de la distin-
cion a la propietaria del Hostal Bahia Formentera,
ubicado en el puerto de la Savina en Formentera, por
la vision de Serra de convertir el negocio familiar en
una empresa turistica puntera, que recibié la'Q’ de
calidad hace un afio.
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EN CLAVE DE DOS CARTAGENA, CIUDAD TURISTICA

BUEN FUTURO,
MAL PRESENTE

ANG
MARTINEZ LORENTE
CONCEIAL DEL PSCE ENEL

artagena deberia tener futuro

como destine turistico, pero tie-

ne un triste presente. Nuestra al-

caldesa no para de presumir de exi-
tos en materia turistica, utilizando para ello
los datos de visitas a los museos y los datos
de cruceristas. En cuanto a lo primero, siem-
pre me ha parecido patético gue me com-
puten como turista cada vez que visito un
museo incluido en el circuito de Cartage-
na Puerto de Culturas. En cuanto a lo se-
gundo, hay que reconocer a la Autoridad
Portuaria que ha conseguido colocara Car-
tagena en el circuito de aruceros, pero tam-
bién hay que recanocer gue las cifras de vi-
sitantes no son muy distintas a las de, no
solo Alicante, que nos supera, sino a las de
Almeria. Y es que para poder evaluar cual-
quier cosa, hay que compararla con otras
equivalentes. Y lo més equivalente por cli-
ma y posicion geogrifica que tenemos son
Alicante y Almeria, Pues bien, Cartagena
no solo no resiste comparacion como des-
tino turistico con Alicante, sino que tiene
menos plazas hoteleras, menos camas y dis-
fruta de menoes pernoctaciones que el mu-
nicipio de Almeria. El que perdamos con
Alicante posiblemente no sorprenda a nin-
guno de nuestros lectores, el que perdamos
con Almeria posiblemente si. No creo pe-
car de chovinismo si afirmo que nuestro
municipio no tiene nada que envidiar al de
Almeria en términos de atractivos turisti-
cos, Sin embargo, los datos estin ahi.

La clave para que el turismo cree pues-
tos de trabajo no es que el turista se dé un
paseo de un par de horas por el centro, que
23 1o que hacen los cruceristas cuando no
se van de excursion a otro municipio, sino
que consiste en que pernocte cuantas mas
noches mejor. Pero un turista no puede per-
noctar en un hotel si éste no existe. Porlo
tanto, hay que pensar en como convencer
alas empresas hoteleras para que inviertan
en Cartagena.

Obviamente, no hay que despreciarla
opcion de los cruceros, pues todo aporta.
No obstante, si consiguiéramos que alguna
linea hiciera partir uno de sus cruceros de
nuestro puerto, eso si supondria un salto
cualitativo, pues muchos cruceristas llegan
€l dia antes al municipio de salida y pernoc-
tan en €l Alicante lo ha conseguido, Nues-
tro problema es que, aparte de estar mas
alejados del aeropuerto de Alicante, actual-
mente no disponemos de plazas hoteleras
suficientes para hospedar a los clientes de
un gran crucero,

El turismo de sol y playa no funciona
como podria funcionar. El ndmero de pla-
zas hoteleras en las playas de nuestro
municipio viene reduciéndose desde an-
tes de que empezara la crisis. Algunos ho-
teles han cerrado ¥ otros se han recon-
vertido en apartamentos. Algo falla, no
solo en nuestro municipie, sino enla Re-

EL R.

AYUNTAMIENTC DE
CARTAGENA

gion en su conjunto. Almeria disfrutd de
4,5 millones de pernoctaciones el pasa-
do afio, la Regisn de Murcia, 2,7 millo-
nes. ¥ Almeria no tiene nada compara-
ble al Mar Menor. Obviamente, 1a pro-
mocidn de nuestra 'no typical’ Regidn fa-
lla mds que una escopeta de feria. Un
ejemplo, ha habido congresos de ciuda-
des espafiolas con historia romana don-
de Cartagena no ha estado. Eso sin ha-
blar del poco pese que solemos tener en
¢l stand de Murcia en Fitar.

Turismo de congresos. Vamos a inaugu-
rar dentro de
poco nuestro
costosisimo pa-
lacio de con-
gresos, lo cual
supone  una
clara oportumni-
dad. No obs-
tante, esto hay
que trabajarlo
bien. El palacio
de congresos
de Murcia tie-
ne previstos
para este ano
nada mis y
nada menos
que ‘4’ congre-
so8. Si estas ci-
fras de miseria
eslo que nues-
tro PPlocal nos
va 4 conseguir,
dificilmente
llegaremos a
amortizar los
casi 58 millo-
nes de eurcs de
coste de nues-
tro palacio.

Otras posi-
bilidades se
abren hacia el
futuro. Nues-
tras baterias de
costa, por
ejemplo, son
un patrimonio
aun sin apro-
vechar. El turismo deportivo puede ser
mis explotado, Al igual que el murismo ru-
ral, La futura creacion del parque mariti-
ma de Cabo Tinhoso puede ayudar a atraer
mis turistas de buceo. Existen posibilida-
des de utilizar la pesca deportiva como
atractivo para sus aficlonados. Hay que
animar a las empresas a innovar y explo-
tar todo lo explotable.

En definitiva, Cartagena deberia de te-
ner un brillante future en términos turis-
ticos. Nuestra historia y nuestro paisaje se
lo merecen. Solo hay que saber gestionar-
lo comercialmente.

GRAN OFERTA PARA
UN MEJOR FUTURO

ANDRES J.

AYALA SANCHEZ
DIPUTADC NACICNAL
DEL PARTIDO POPULAR

uando hace unas décadas habliba-

mos de las posibilidades taristicas

de Cartagena, haclamos cibalas

sobre la puesta en valor de nues-
tra arqueclogia. Nuestro Casco Antiguo ya
habia sido declarado Historico-Artistico,
aunque no teniamos mds que un destarta-
lado Museo Arqueoldgico, el Castillo de los
Patos y la certeza de que estibamos sobre
la antigna Cartago Nova; el puerto estaba
ocupado con los tinglados de mercancias, y
nuestras playas, fandamentalmente del Mar
Menor, estaban en un incipiente despertar.
Y sonabamos
con poder ser
esa ciudad me-
diterrines,
abierta al mar,
cosmopolita,
que ofreciera
toda surique-
za historica a
los que llega-
I4n a nuestro
puerte  en
grandes tra-
satlinticos, o
en confortable
tren, y que go-
zaran de nues-
tras fiestas, de
nuestra Sema-
na Santa; y po-
der demostrar-
les a todos que
no era leyenda
el natural aco-
gedor del car-
tageneto, Eran
cabalas e ilu-
siones que
veiameos de di-
ficil realiza-
cign.

Y ahora,
cuando se es-
in celebrando
los dos millo-
nes de visitan-
tesy diez anos
devidaen Car-
tagena, Puerto
de culturas, gozamos viviendo ese sueno
que hace unos anos, no tantos, teniamos y
al gque no le veiamos la punta.

Volver la vista atrds y repasar estos diez
anos permite comprobar el enorme avance
y el esfuerzo hecho para recuperar ellegado
histérico y ponerlo en clave turistica.

¥ tenemos ya lo que son auténticos ica-
nos: El Teatro Romano, el Fuerte de Navi-
dad, La Muralla Punica, el Arqua, los Refu-
gios Antaéreos, y que estin mereciendo el
reconocimiento de todos con premios tan
prestigiosos como el Europa Nostra, el
AR&PA o el Premio Patrimonio Mundial.

i ANTONIO GIL / AGM

Y vemos como muchos dias nuestras ca-
lles se llenan de esos turistas que en oleadas
cada vez mas frecuentes llegan al puerto y
se distribuyen para gozar de nuestra histo-
ria, nuestro clima, nuestro comercio y nues-
tras playas. Playasalas que el esfuerzo de to-
dos ha hecho que tengamos mas Q de Cali-
dad que nadie en Espafia, 11; y también mas
Banderas Azules, 9, que nadie en el Medite-
rraneo peninsular.

Y seginla época del afo disfruta y se sor-
prende de las fiestas tradicionales, la Sema-
na Santa, La Mar de Musicas, cuyo prestigio
1lena las noches estivales o eventos depor-
tivos, otrora impensables, comao la Regata
Med-Cup que proyectan el nombre dela ciu-
dad enlos cinco continentes.

Visto todo esto y en esa reflexion tempo-
14l me pregunto como seria la Cartagena de
1a crisis si no se hubiera apostado tan fuer-
temente por nuestra oferta turistica de ca-
lidad, si el Ayuntamiento no hubiera pues-
to én marcha ambiciosos proyectos de re-
cuperacion patrimonial, v de actuaciones
de calidad; si se siguieran las consignas de
algunos peliticos que creen que Cartagena
no se merece lo mejor, sino salo lo més ba-
rato. Pues gue estariamos lo mismo que hace
unas décadas, haciendo cibalas y sonando
con lo que ahora podemos ver cada dia y en
cada esquina.

Pero creo que todo esto no es suficiente,
no es hastante. Cartagena ha conseguido
ya una inercia vy una masa critica in cres-
cendo que le obliga a abordar otra forma de
turismo, otra forma de ‘vender' historia,
clima, playas y caracter. Ese es el turismo
de congresos.

Aqui hay que significar y destacar la
apuesta del Ayuntamiento por tener el me-
jor Palacio de Congresos posible y empla-
zarlo en el mejor lugar que va a permitir
que Cartagena compita en la primera divi-
sion de las ciudades de congreses. Eso eslo
gue se debia de hacer y esoeslo que se ha
hecho a pesar de la miopia o e sectarismo
de esos grupos politicos, gue por no apos-
tar por lo mejor y no llevar un auditorio en
su programa, no han hecho mds que criti-
car. Luego cuando Cartagena se consolide
como cindad de congresos habra sido cosa
de todos.

Pero ante el future no se puede parar,
Carragena sigue, y a la mayor apertura de
la Ciudad al mar porla Calle Real, se vaa
unir el Parque Arqueoldgico del Moline-
te, Y ala celebracién de la bienal de arte Ma-
nifesta 8, se une ahora el Todaje de una pe-
licula tan sugerente como ‘La Chispadela
Vida', que va a pasear nuestIo tesoro por
todo el mundo.

Por tanto, el futuro turistico de Cartage-
na es esperanzador. ;Que no es poco para los
tiempos que corren! Bueno, no tanto, para
nuestro sueno de hace unosanos, nos sigue
faltando el tren confortable.
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INVERSION DE TURESPANA

Los balnearios
se promocionan
mas en Europa

© Montanejos y la
Vilavella difundiran
sus centros termales
en otros paises

ymedits ). COM

H NOELIA MARTINEZ
CASTELLON

1 turismo de salud suma
puntos y, ademds, este
ano, la provincia de Cas-
tellén se beneficiard de
ayudas econdmicas de Turespa-
fa para su promocion entre los
jubilados europeos. Asi, desde el
Ministerio han dado a conocer
recientemente la inversion de
71.000 euros en un convenio con
unaasociacién nacional que abar-
ca los 36 centros termales con Q
de calidad turistica y que incluye,
en Castellén, a los balnearios de
Montanejos y la Vilavella.

Asi pues, seglin confirmaron
desde la Asociacion Nacional de
Balnearios (Anbal), ambas insta-
laciones castellonenses se podrdn
beneficiar de acciones para cap-
tar turistas este 2011 en los que
ya son los principales mercados
emisores del turismo de salud:
Reino Unido, Alemania, Francia,
Italia, Paises Bajos, Portugal, Bél-
gica, Austria y Suiza,

MARCA ‘ESPANA’ // En el proyecto
internacional, para dar a conocer
Balnearios de Espatia también par-
ticipa la Sociedad Estatal para
la Gestién de la Innovacién y las
Tecnologias Turisticas (Segitur).
las estrategias a seguir van a
consistir en viajes de familiariza-
cién dirigidos a agentes de viajes
y turoperadores, con incidencia

en el mercado alemdn; asi como
a los periodistas de medios de co-
municacion especializados.

Asimismo, se reforzard la pre-
sencia on line en la web de Tures-
pafa, www.spaininfo. También se
editard material impreso y audio-
visual, con un folleto promocio-
nal impreso y digital que se dis-
tribuird a los balnearios y la red
de Oficinas de Turismo en el Ex-
terior. No faltard la participacién
de ferias en la que la patronal de
los balnearios sumard presencia
en el estand espanol; y las accio-
nes de mdrketing directo.

DESESTACIONALIZAR // La promo-
cion del turismo de salud “con-
tribuye a diversificar y desestacio-
nalizar nuestra oferta y cuenta
ademads con un elevado potencial
de crecimiento en los mercados
internacionales”, apuntan desde
el Ministerio de Turismo. Desde
Anbal indicaron que la firma de
un nuevo acuerdo anual signifi-
ca “un paso mds en la apertura
de los balnearios espanoles hacia
Europa, un mercado con poten-
cial de crecimiento importante”.

TERMALISMO // Los balnearios de
la Vilavella y Montanejos, ade-
mas, han sido seleccionados para
el programa de termalismo de la
Generalitat 2011-2012, que con-
voca 10,000 plazas para mayores
de 65 0 mds anos y colectivos es-
peciales de la Comunitat. El pro-
grama incluye la estancia de 8
dias (7 noches), alojamiento, ma-
nutencién completa y tratamien-
tos termales adecuados. =

MAS NFORMACION Y SUGERENCIAS
> www.elperiodicomediterraneoc.com
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»» £ turismo de salud est4 viviendo un gran auge en los Gltimo

+datos

MECITERRANED

).
s anes.

DIPUTACION Y PROYECTOS

» La Diputacion de Cas-
tellén también contem-
pla acciones para apo-
yar el turismo de salud
este afio. Entre ellas,
‘fam trips’ para turope-
radores de Francia, Ale-
mania y Escandinavia.
La diputada de Turismo, Susa-
na Marqués, ya resalté en Fitur
2011 que este producto va a ser
claves para el interior, teniendo
en cuenta la reactivacion inmi-
nente de varios proyectos.

»El de Benassal, tras
las obras, empezara a
seleccionar personal
antes de Pascua para
abrir en verano. Hay
proyectos de balneario
para Navajas. Y, tam-
bién en Fitur, Marqués
anuncio la intencion para este
ejercicio de reactivar el antiguo
complejo de la fabrica Giner de
Morella con el inicio de obras
para crear una zona termal en
las citadas instalaciones.
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Applus+ y el Instituto para la Calidad Turistica
firman un convenio para auditarla marca ‘Q’ Calidad

Lamarca “Q’ Calidad Turistica ya distingue a més de 2.300 establecimientos hoteleros de nuestro pais

Applust, la multinacional espaiiola de ensayo,
inspeccion, certificacion y servicios tecnologi-
cos con sede en Barcelona realizari auditorias

Applus+. la multinacional espario-
la lider en ensayo, inspeccion, cer-
tificacion y servicios tecnologicos
y una de las diez primeras del secior
anivel mundial. y el Instituto para la
Calidad Turistica Espaiiola (ICTE)
han suscrito un convenio en virtud
del cual la compaiiia con sede en
Barcelona realizara auditorias para
la concesion. renovacion y segui-
miento de la Marca ‘Q’ Calidad Tu-
ristica. uno de los distintivos mas
prestigiosos de servicios v produc-
los luristicos en nuestro pais.
Mas de 2.300 establecimientos
turisticos en Espafia cuentan ya
con la acreditacion "Q’ que. desde
su implantacion en el ano 2000,
aporta prestigio, fiabilidad y rigora
los establecimientos turisticos y
actividades certificadas. ademas de
orientar la eleccion de compra del
consumidor v ser un elemento di-
ferenciador de la competencia. En
palabras del senior vicepresident
de Applus+, Jorge Lluch. el acuer-
do permite a la multinacional "dar
un paso importante en la ampliacion

de servicios ofertados al Sector Tu-
ristico. uno de los mas relevantes
en términos economicos en nuestro
pais. asi como dar una respucsia alin
mas integral a las necesidades de
muchos de nuestros clientes".

Para ¢l director general del ICTE,
Fernando Fraile, "la firma de este
acuerdo con una empresa del pres-
tigio y profesionalidad de Applus+,
supondra un crecimiento importan-
te en certificaciones de calidad tu-
ristica que consolidardn ain mas
nuestro propio sistema”.

Acogida positiva
El ICTE amplia asi el campo de la
auditoria con empresas indepen-
dientes. las tinicas acreditadas por
el instituto para desarrollar los tra-
bajos de auditoria de todas las nor-
mas de calidad turistica avaladas
por laMarca ‘Q’ Calidad Turistica.
Por su parte. el Sector Turistico
ha acogido positivamente la suscrip-
cion de este acuerdo. En este senti-
do. Victor Banares, director general

paralaconcesion, renovacion y seguimiento de
la Marca *Q’ de Calidad Turistica del INstituo
parala Calidad Turistica Espaniola (ICTE),uno

de los distintivos mas prestigiosos de servicios
y productos turisticos en nuestro pais. Mis de
2.300 establecimiento poseen la certificacion.

de Marketing y Comunicacion de
Orizonia. ha considerado una exce-
lente noticia "la mayor implantacion
delamarca Q" Calidad Turistica que
derivara sin duda del convenio en-

El director general del ICTE junto al senior vicepresident de Applus+.

tre el ICTE y Applus+, puesto que
esta certificacion supone un elemen-
to clave para la mejora en términos
de calidad y profesionalizacion del
Sector Turistico en Esparia”.
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Gobierno y Balnearios promueven el Turismo
de salud con un plan de actuacion para 2011

La iniciativa requerird de una inversion méaxima de 71.000 euros por parte de TurEspaia

El Ministerio de Industria, Turismo y Comer-
cio promocionari el Turismo de salud en los
principales mercados emisores hacia nuestro

La Secretaria General de Turismo y
Comercio Interiorquiere impulsar “Bal-
nearios de Espafia’. Para ello. su se-
cretario general. Joan Mesquida. ha
firmado un plan anual de actuacion
para este ano para la promocion in-
ternacional del producto turistico,
Jjunto con el presidente de ANBAL,
Miguel Mirones y el presidente de
Segittur. Javier Bustamante. El plan
de actuacion requiere una inversion
maxima de 71.000 euros por parte de
TurEspaniay contribuird a reforzar el
posicionamiento del Turismo de sa-
lud en los mercados de interés prio-
ritario para este producto: Reino Unido.
Alemania, Francia. Italia. Paises Bajos.
Portugal. Bélgica. Austriay Suiza.

Asi, se realizard promocion de
aquellos balnearios que ostentan
la "Q’ de Calidad Turistica median-
te viajes de familiarizacion dirigidos
a agentes de viajes y turoperado-
res, para dar a conocer este pro-

ducto turisto. También se potencia-
ra la presencia online de ANBAL a
cargo de TurEspafia a través de
Segittur, enla web www.spain.info.
Igualmente se realizardn acciones
como la edicion de folletos, la pre-
sencia en ferias o famitrips.

Diversificar la oferta

En Espaiia existen 36 balnearios con
la 'Q’ de Calidad Turistica. En 2010,
el Ministerio de Industria, Turismoy
Comercio realiz6 acciones de promo-
cién del producto turistico balneario
para 2.709 agentes de viajes, llegan-
doauntotalde 117.119 consumido-
res finales. De esta forma. el Ministe-
rio viene apoyando la promocion del
Turismo de salud desde el afio
2006, cuando se firmo el primero de
los acuerdos de cooperacion.

La promocion del Turismo de sa-
lud contribuye a diversificary deses-

pais de la mano de la Asociacion Nacional de
Balnearios (ANBAL) y Ia Sociedad Estatal para
Ia Gestion de la Innovacion y las Tecnologias

Turisticas (Segittur). Para ello se ha firmado
un plan de actuacion anual paraeste aio en el
que TurEspaia invertira 71.000 euros.

Miguel Mirones, Joan Mesquida y Javier Bustamante, en la firma del convenio.

tacionalizar nuestra oferta y cuenta
ademas con un elevado potencial de
crecimiento en los mercados interna-
cionales. destaca Joan Mesquida.

El presidente de ANBAL indico
que la finma de este convenio signifi-
ca "un paso masen laaperturade los

Balnearios Esparioles hacia Europa”.
"Se tratade un mercado. que aunque
hoy en dia no significa un porcenta-
je importante en nuestro volumen de
negocio. desde ¢l sector considera-
mos que tiene un potencial de creci-
miento muy imporiante”
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Afcan pretende impulsar Andalucia
como sede de congresos y reuniones

La asociacion estard promocionara el destino en encuentros especializados

La Asociacion de Palacios de Congresos y Ferias de
Andalucia (Afcan), pretende impulsar el destino An-
dalucia como sede de congresos y reuniones, segin

Afcan promocionara An-
dalucia como destino
congresual. En cuanto al
plan de actuacion de la
asociacion para 2011, su
presidenta. Yolanda de
Aguilar, ha apuntado que
se centra en intensificar al
maximo la promociony la

Afcan cuenta en la actuali-
dad con 13 palacios de
congresos y esta estu-
diando la posibilidad de in-
corporar algin nuevo
micmbro. En cuanto a los
elementos diferenciadores
de esta oferta. De Aguilar
ha destacado su diversi-

comercializaciéndel des-  Yolanda de Aguilar  dad, puesto que, en fun-

tino, "por lo que tenemos

previsto estar presentes en los prin-
cipales encuentros y foros especiali-
zados". Con respecto a las ferias, la
asociacion esta trabajando en una
propuesta para desarrollar un marco
regulador "que contribuya a generar
un sector mas fuerte v ordenado en
la Comunidad. asi como trabajar
para la expansion de convocatorias
profesionales para disefiar un ca-
lendario andaluz de referencia a ni-
vel nacional e internacional”.

cion de sus intereses. "el
organizador puede elegir entre recin-
tos ubicados en zonas costeras o de
interior, recintos de arquitectura mo-
derna y vanguardista o edificios con
legado historico. entre otros".
Asimismo. ha destacado el des-
tino Andalucia como un valor afa-
dido en si. "debido a su situacion
geografica. sus infraestructuras. su
equipamiento y sus valores cultu-
rales y patrimoniales. que ya lo han
posicionado como un destino ma-

la nueva presidenta de la asociacion, Yolanda de Aguilar:
"Hay que trabajar conjuntamente e intensificar las re-
laciones con el resto de agentes"', ha explicado.

duro y consolidado a la cabeza del
sector turistico en nuestro pais”. Al
respecto. ha sefalado que la region
cuenta con "infraestructuras moder-
nas y a la vanguardia europea "

Competitividad y calidad

Por otra parte, De Aguilar ha resal-
tado "el esfuerzo" que estan reali-
zando sus asociados por incorpo-
rar las ultimas innovaciones tecno-
logicas y procedimentales para sa-
tisfacer las necesidades v exigencias
de cada evento. "La mejora de la
competitividad pasa necesariamen-
te por la apuesta incondicional por
la calidad". porlo que ha subravado
que entre los recintos que forman
parte de las asociacion se encuen-
tran dos distintivos ‘Compromiso
calidad turistica’, tres certificaciones
ISO 9001,y cuatro *Q’ de Calidad.

s
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Dos alojamientos rurales podrian
obtener el certificado Q de Calidad

A falta de que el Instituto para la Calidad Turistica Espafiola, encargado de la certificacion, se
pronuncie, en la provincia de Avila sélo media docena de lugares o empresas poseen la ‘Q’

« La Reserva del Valle de
Iruelas, el Parque de Gre-
dos, los Paradores de Avila
y Gredos, la Oficina de Tu-
rismo de la Junta en Avilay
el restaurante Mc Donald's
poseen esta marca.

E. CARRETERO / AVILA
La'Q’ de Calidad Tu-
ristica es, para mu-

Lt chos, la marca que
ALBERCHT  mgjor representa la
calidad en el sector turistico espa-
fol, aportando a los estableci-
mientos turisticos que la ostentan
prestigio, diferenciacién, fiabili-
dad, rigurosidud y promocidn por
parte de la Secretaria de Estado de
Turismo y las Comunidades Aut6-
nomas. A pesar de todos estos fac-
tores, tan s6lo media docena de es-
tablecimientos abulenses cucntan
con este certificado que se obtiene
«tras estrictas auditorias que ase-
guran que su prestacion de servi-
cio es garantia de calidad, seguri-
dad y profesionalidad».

Asf, en la provincia de Avila la
mayoria de los establecimientos
que ostentan la Q de Calidad Tu-
ristica poseen titularidad pibli-
ca, mientras que sélo en vn caso
(el restaurante Mc Donald s de la
capital abulense) este distintivo se
ha otorgado a una empresa priva-
da, si bicn este se ha concedido
para la totalidad de establecimien-
tos que conforman esta cadena de
restaurantes.

Ademds del citado restaurante
de comida rdpida, en la provincia
de Avila cuentan con esta marca
de calidad turistica dos espacios
protegidos {el Parque Regional de
la Sierra de Gredos yla Reserva Na-

El Parador de Gredos es uno de los

Ll

ientos que

tural Valle de Iruelas), dos hoteles
(los Paradares de Avila y Gredos)
y la Oficina de Turismo de la Jun-
ta de Caslilla y Le6n en Avila aun-

" que es posible que en breve, y si

las auditorias que estd realizando
el Instituto para la Calidad Turis-
tica Espanola (ICTE) asi lo deter-
minan, a esta escueta lista sc pue-
dan anadir dos establecimientos
de turismo rural ubicados en Ja
localidad abulense de Navaluen-
ga que serfan los dos primeros es-
tablecimientos promovidos a tra-
vés de la iniciativa privada en con-
tar con esta figura de calidad en
la provincia de Avila,

Ambos establecimientos rura-

les, tal y como explican desde el

- Institute para la Calidad Turfstica

Espafiola, «se encuentran en pro-
ceso de certificacidn» para oble-
ner este distintivo que en el con-
junto nacional ya poseen mds de
2.200 establecimientos entre ellos
agencias de viajes, balnearios,
campings, campos de golf, espa-
cios naturales protegidos, aloja-
mientos hoteleros, restaurantes,
playas o palacios de congresos.

CALIDAD TURISTICA EN CAS-
TILLA Y LEON. De los mds de
2.000 establecimientos que
cuentan con esta certificacion
en Espaifia, sélo 82 se encuen-

con esta marca. | SILVIA RINCON

tran en Castilla y Ledén siendo
Valladolid, con 18 adhesioncs,
la provincia donde mas certifi-
caciones existen, seguida por las
provincias de Ledn, donde hay
15 establecimientos que cuen-
tan con la Q de Calidad Turisti-
ca, y Burgos, que posee once.
[Jna decena en Salamanca, nue-
ve en Segovia, ocho en Zamora,
seis en Soriay ¢inco en Palencia
completan el mapa de calidad
del ICTE en la comunidad de
Castilla y Le6n, un mapa gque en
la provincia de Avila podria con-
tar en breve con dos nuevas ad-
hesiones s1las auditorias asi lo
determinan.

PERIODICIDAD: Diario

Esta marca
garantiza la
calidad y
favorece la
promociéon

E.C.G/AVILA

Tal ¥ como especifican desde
el Instituto para la Calidad
Turistica Espafiola, organis-
mo espaiiol, privado, inde-
pendiente, sin dnimo de lu-
cro v reconocido en todo el
Ambito nacional, los objeti-
vos principales de esta figura
de calidad para el sector tu-
ristico en general son «im-
pulsar la mejora del servicio
turistico ofrecido a los clien-
tes ¥ consecuentemente, su
nivel de sarisfaccién, im-
plantar la cultura de la cali-
dad y de la mejora en el sec-
tor, impulsando el desarrollo
de un modelo de gestion de
la calidad, flexible y accesible
a todos los empresariosy a
las Administraciones Pihli-
cas y mejorar y dar a conocer
la imagen del producto turfs-
tico a través del estableci-
miento de un Sistema reco-
nocido (nacional e interna-
cionalmenle) que vfrezea un
elevado nivel de garantia al
clienter.

Por otra parte, paralas em-
presas certificadas esta marca
garantiza la calidad de los pro-
ductos y servicios que ofrece e
incrementa los clientes y logra
su fidelizacién, a la vez que,
apuntan, «smotiva al personal,
optimiza los recursos, dismi-
nuye los costes y promociona
el establecimiento».

ASOCIACION SIN ANIMO
DE LUCRO. EIICTE es una
asociacion sin dnimo de lu-
cro cuyos miembros son las
asociaciones empresarnales
e institucionales de &mbito
nacional representativas de
los subsectores turisticos
que en la actualidad han de-
sarrollado o estdn implan-
tando Sistemas de Calidad
Turfstica. :
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lge un restaurante
para tu evento

Tanto en la costa como en el interior, Gipuzkoa dispone una amplia red de establecimientos
hosteleros preparados para la celebracion de todo tipo de comidas y de cenas.

Restaurante Abakando

Marisco con mucho estilo

Buscas disfrutar de una buena mesa llena de
marisco, sin comensales alrededor y en un lo

cal con estilo? Bl restaurante Abakando abrig
sus puertas el verano pasado con el propdsi-
to de ofrecer un lugar bonito donde dequstar
los tesoros del mar, ¥ es que si de algo puede
presumir Abakando es de ser el dnico local de
San Sebastian especializade en marisco, pues
ofrece una variedad que no tienen otras, Cuen

ta con dos reservados, de ocho y catoroe co

mensales respectivamente, perfectos para co-
midas de trabajo o reuntones directivas,

El restaurante también dispone de un comedor
principal con capacidad para unas 45 personas
y su extensa carta de vinos incluye blancos,
tintos, cavas y champagnes. De martes a vier-
nes al mediodia oferta menis cermados, pero
esti abierto a otras propuestas de menis bajo
presupuesto.

Avenida de Tolosa, 37

20018 Donostia-San Sebastidn
Tel.: 943 24 54 90
abakando@abakando.com
www.abakando.com

Restaurante Urgain

En plena costa

Ubicado en la localidad costera de Deba,
Urgain es un establecimiento espedializado en
el producto de temporada y en el pescado y
marisco frescos, Desde las verduras mas tier-
nas traidas directamente de la huerta hasta
los hongos y zizas, pasamdo por las angulas,
langosta, camarones, percebes, ostrias v las
mejores piezas de rodaballo y de besugo, la
carta de Urgain Jatebeea le permite elegin pla
tos de la mis alta calidad en cualquier época
del ano, Su chef Xalmr Osa, hene como pre-
misa el it de la origi i de
la gastronomia tipicamente vasca, primando
principalmente por la calidad de sus productos
y la mejor atencion hacia sus clientes,

El restaurante es jdeal para la celebracién de
cusalquier tipo de evento, desde una boda a un
encuentro de empresa, ya que cuenta con un
espacio tranquilo y acogedor.

Ademds, cuenta con un amplio bar en el que
dequstar alguno de sus pinches o de su amplia
carta de vinos que integra mas de 180 refe-

€/ Hondartza 5 (Arenal)

20820 Deba

Tel.: 943 191101 / 943 19 20 48
urgain@terra.es

info@urgain.net

www.urgain.net

¢ Atu disposicion

Restaurante Aldura
Reldjate comiendo en el
Fuerte de San Marcos

A 15 minutos del centro de San Sebastian, el
Fuerte de San Marcos es un lugar privilegiado
para dishutar de una buena mess en mitad de
la naturaleza, En el interior de este fuerte mi-
litar construido en 1888 y ahora rconvertido
en parque cultuml, se levanta ol mstaurante
Aldura, ideal para la celebracion de reuniones,
comidas de empresa y familiares, bodas, co-
muniones... Cuenta con siete salas ~desde un
reservade para 12 personas hasta una sala con
capacidad para 300 personas- y una amplia
terraza donde comer si ¢l tiempo lo permite,
El  restaurante  ofrece un  mend  diaro
{1850 eurcs) y otro de fin de semana
{27 euros), con platos elaborados de manera
tradicional.

Un amplio parking, un parque infantil, asi
como la estructura en piedra, las bévedas y
una cilida decoracion en su interior completan
la lista de cualidades de este restaurante,

Fuerte de San Marcos

20100, Errenteria

Tel.: 943 52 22 71
info@fuertedesanmarcos.com

Olentzo Jatetxea Nal

Restaurante Ametzagana
Cocina tradicional con
toques de autor

Capacidad: 300 comensales. 3 salas indepen-
dientes, ideales para pequenas reuniones de
hasta 50 comensales. Ametzagana cuenta con
una nueva entrada desde el vial de Garbera
direccion Martutene, con lo que estamaos en
un punto de Fidl y rdpido acceso vengas des-
de cualquier punto de San Seb, o de
la provincia, Podias sabomear tranguilaments
nuestra cocing tradicional con toques de autor

mientras los nifes estan entretenidos jugando |

con nuestras animadoras. Contamos con una
variedad de mends a lo largo del fin de semana
desde los 20 euros,

Podrds celebrar tu evento (boda, bautize,
comunian, comida de empresa...) coma tu
quieres: confeccionanda tu propio mend en
funcidn de tu qusto y presupeesto y eligiendo
el espacio que mejor se amolde a tu evento.
Te esperamos....

Camino de Uba, 61

Donostia-San Sebastian

Tel: 943 459 092 - 943 456 399
eventos(@ametzagana.com
www.ametzagana.com

Oianume Sagardotegia
Calidad, estilo y tradicion

Ubicado en un bello caserio antiguo reforma-
do de la localidad de Zizurkil, Olentzo es un
establecimiento acogedor y atractive idéneo
para celebrar todo tipo de eventos coma bo
das, comuniones, bautizos, comidas familiares
y comidas de empresas. Dispone de dos am-

: pliss comedares, una sala dedicada al baile y
¢ el acio, una temaza para fumadores y un reno-

vado parque infantil que hace las delicias de
los mds pequenos.

Olentzo cuenta con una amplia oferta de me-
niis. De entre semana, de fin de semana, menis
especiales abiertos para grupos y también para
celiacos, ya que el restaurante es miembro de
la asociacion de celiacos de Gipuzkoa.

Los amartes del markco encontrarin en este
establecimiento una amplia oferta de la mejor
calidad, ya que Olentzo dispone de su propio
wivero del que se nutee, por ejemplo, para ela-
borar uno de sus platos sstiella, la encalada de
bogavante, Mentzo tiene ademds un aparca-
miento exdusive para autocares,

Ernio bidea s/n (Zizurkil)

Tel.: 943 69 34 44
olenizo@olentzo.com
olentzoberi@gmail.com

www.olentzo.com

El restaurante sidrerda Olanume dispone de un
amplisimo espacio ideal para la celebrcion de
cualquier tipo de evento, ya que dispone de
tres comedores.

El primero tiene una capacidad para 250 perso
nas, siendo ampliable a 300 personas, Enél los

dias de labor ce sirven Los mende del dia, y lss

fines de semana banguetes de boda y carta.
[l sequndo salan tiene una capacidad para 50
pemsonas y en este |3 carta se sine tanto a

diario como el fin de semana, Fl tercer salon s ©

el mis adecuado para las comidas y cenas de
empresa, va que tiene una capacidad para 100
personas y acoge una completa vinoteca en la
que pueden encontrarse numerasas referencias
de mas de 30 Denominaciones de Origen di-
ferentes.

Cianume dispone de tres aparcamientos de usa
exlusivo para sus clientes que disponen de pla-
zas para aparcar coches, autobuses, asi como
plazas para misnusvalidos,

El establecimiento cventa con una temaza
Jardin, donde ofiece generalmente los coktails
de las bodas. Ademds dispone de otra teraza

acristalada, abierta durante todo el dia, en la

que se sirven comidas y cenas.
Barrio Ergoien, 18

20130 Umieta

Tel.: 943 55 66 83
www.onanume.com

Hotel Restaurante [51
Etxe-Aundi :

Comida tradicional vasca

En una de las villas mds elegantes de Gi-
puzkoa, en Ohati, se levanta la casa Torre de
los Lazamaga (S.111X}, restaurada y convertida
en 1988 en el restaurante Eee-Aundi. EH local,
propiedad de Ramén Murillo y con Lker Basurko
al frente de los fogones, ofrece una cocina tra-
dicional vasca excepcional, empapada de to-
dos los sabores de la tierra. Cuenta con cuatro
salones con capacidad para 200, 100, 25 y 12
personas mspectivamente y ests perfectamen-
te equipado par todo tipo de celebraciones y

¢ opventos: bodas, comuniones, comidas de tra-

bajo, recepciones de empresa, etc.

En 1999 recibit la O de calidad y ano tras ano
la Guia Michelin lo menciona en sus paginas.
Los dlientes repiten en Ebee-Aundi no selo por
su cocina, también por la bellera del entomo
ratural donde se ubica.

Barrio Torre Auzo, 9

20560, Onati

Tel.: 943 78 19 56 / 943 78 32 90
etxeaundi@etxeaundi.com
www.etxeaundi.com

Restaurante Arraun Etxea
Pescado y marisco de
primera calidad

Arraun Ftwea cuenta con un amplio comedor
con capacidad para 140 personas donde se ce-
lebran comidas y cenas intimas, familiares, de
trabajo, amigos..., y poses una amplia termara
cubierta con bonitas vistas al enovado puerta
de Veteranos,

En sus 14 anos de tmyectora, Amaun Ftxea
lleva 14 anos buscando y ofreciendo a sus
dientes el mejor génera, con la lusion del pri-
mer dia. Su especialidad son los pescados v el
marisco de primera calidad, coma el bogavante
o la qamba azul de Huelva,

También ofrece raciones y aperitives entre los
que destaca su variopinta lista de mejillones
hasta doce dases- como los Tdiazabal, los
rabiosos, los Arraun (ton salsa de txakoli) o
los de toda la vida, al vapor. Sus bocadillos va-
riados, croquetas y pinientos rellenos también
gozan de gran fama y son cien por cien case-
ok, Los ciientes pueden acceder en sus coches
y estacionarlos en un amplio aparcamiento de

hasta 50 plazas,

Paseo del Muelle 5

20280 Hondarribia

Tel.: 943 64 49 39
restaurantearraun(@ hotmail.com
www.arraunetxea.com
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% “Q" de calidad para el parque de Las Batuecas. El parque
de Las Batuecas sera el primer espacio de natural de la provinciaen
obtener el proximo mes de marzo la “Q” de calidad que concede el

Ministerio de Turismo. El parque también ha renovado su senaliza-
cién y las accesos al valle.
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« B EN EL MES DE MARZO

Las Batuecas sera el primer espacio '

natural salmantino con “()” de calidad

0 Esta distincion, otorgada por el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, reconoce la

mejora de los servicios ofrecidos B El parque ha actuado sobre la sefializacion y accesibilidad

CASAMAR/SERGIO PEREZ VEGAS

El Parque Natural de Las Batue-
cas - Sierra de Francia sera el pri-
mer espacio natural de la provin-
cia en conseguir la distincién
turistica de la “Q" de calidad.
Siendo el cuarto Parque Natural
de Castilla y Ledén en conseguir
este reconocimiento. Los estable-
cimientos v entidades avalados
por la "Q” de calidad deben pasar
unas estrictas auditorias que ase-
guran que su prestacion de servi-
cios es garantia de calidad, segu-
ridad, profesionalidad ¥
accesibilidad. Esta distincion se
otorga a través del Instituto para
la Calidad Turistica Espaiiola.

El Parque Natural recibira es-
te sello, previsiblemente a final
del préximo mes de marzo, cuan-
do la comisién encargada se red-
na. A finales de noviembre, el Par-
que pasd una auditoria de
acreditacion a traves del cual fue
sometido todo el espacio natural a
una evaluacion exhaustiva en
cuanto a los servicios de calidad
establecidos por esta distineion.
Segin fuentes del Parque de la
Sierra de Francia “el auditor solo
encontré dos fallos que ya han si-
do subsanados” por lo cual segiin
informaron a los responsables se
certificaria la obtencion de dicho
reconocimiento.

Para conseguir la “Q” para el
Parque Natural se han estadorea-
lizando actuaciones de mejora
desde el pasado afo 2008, mejo-
rando v dotando de nuevos equi-
pamientos al usoe pablico del Par-
que. Estas mejoras continuaron
en 2008 v 2010. Asi mismo, han te-
nido que presentar un a gran can-
tidad de documentacion acredita-
tiva sobre los usuarios recibidos,
la informacion ofrecida al turista
v el registro de quejas por parte
de los visitantes.

Los otros parques naturales
de la region con esta distincién
son el Parque Natural Candn del
Rio Lobos, Parque Natural de
Fuentes Carrionas y Fuente Co-
bre-Montana Palentina, Parque
Natural Hoces del Rio Duratén.
En total las entidades medioam-
bientales de Castilla y Leén con
Q" serian ya nueve.

Se han instalado cartelas nuevas y aparcamiento de bicicletas en

HEZEA 0 ZONA TURISTICA

ST

Las obras de mejora de
los accesos al valle estaran
terminadas en mayo

# Comenzaron el pasado mes de enero y
pese al mal tiempo cumpliran los plazos

CASAMAR/S.P.V

El proyecto que esta llevando a
cabo la Fundacion Patrimonio
Natural en el Valle de Las Batue-
Cas pard mejorar sus HCCES0S e5-
tara terminado a final del proxi-
mo mes de mayo.

Las obras de ordenacion de
uso publico de esta zona natural,
de las que ya adelantd los deta-
lles este periddico en julio del pa-
sado afio, comenzaron en enero
v seglin personal responsable de
la actuacion, “se estan llevando
a cabo sin ningln percance, pese
a la dificil orografia y al mal

tiempo”. El tiempo estipulado
por la administracién para el
termino de las obras es de 5 me-
ses, una vez adjudicadas, por lo
que previsiblemente se cumpli-
ran los pldazos negociados.

Ayer la Junta de Castilla y Le-
on hacia oficial la solicitud de
autorizacion de uso excepcional
v la correspondiente licencia ur-
banistica para la creacion de dos
aparcamientos, adecuacién y
consolidacion de las distintas
sendas de los recorridos con la
construccion de dos pasarelas
sobre el rio.

la Casa del Parque de La Alberca

i
cres

43

LGS DATOS

N ACTUACIONES. El Parque Na-
tural de Las Batuecas - Sierra de
Francia entre las actuaciones
necesarias para consequir 1a “0”
de calidad, realizd la elabora-
cidn'y entrega de documentos
acreditativos de los registros de
calidad tanto de planes de se-
guridad e informacitn, procedi-

" mientos de tegistyos y distifits

inventarios de equipamientos;
aparcamiento de hicicletas y se-
nalizacion, Asi mismo, se ade-
cuaron los espacios plblicos

con vallado, senales, .aparca-

mientos y sérvicios de impieza.
Han inventariado los senderos,
dreas recreativas, aparcamien-
tos y miradores mediante un

 sistema de geovisualizacién. -

.JFOTOS:CASAMAR

Vista aéea del Valle y el Monasterio de Las Batuecas donde se realiza la obra.

ESENALIZACION. En la calidad
cuenta la informacién ofrecida,
el Parque dispone de 1025 se-
fiales indicativas. Para indicar,
los 23 senderos, 18 areas re-
creativas, 19 aparcamientos y
los 8 miradores.

NENESPARA. El sello de “0 de

calidad lo tiénen 13 parques

- naturales en toda Espafia, sin

contar los regionales, parques

_nacionales o reservas. ‘Entre

ellos estan el Parque Natural de
Montseny en Barcelona y el Par-
que Natural de Moncayo en la
provincia de Zaragoza.

| 105 paTOS

NZONA TURESTICA. La Junta de Castilla y Ledn tuvo en cuenta la gran
cantidad de visitantes que recibe al afio esa zona aledana al Monasterio
‘Converitual de Las Batuecas, asi como de los canchales con pinturas pre-
histéricas existentes en la zona. Esta mejora de accesos optimizara la ca-
lidad del turismo en la zona.

1 PUENTES. Los trabajos contemplados para el proyecto del levanta-
miento de las pasarelas disponen de un presupuesto de 73.925 euros pa-
1a su construccion. De esta forma sera accesible la otra ribera-del rio an-
tes incomunicada por el rio.
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La casa del parque de Iruelas acoge hoy la Junta Rectora. / DAVID CASTRC

Iruelas celebra hoy su
Junta Rectorayel
viernes lo hara Gredos

MEDIO AMBIENTE

REUNION

ek

La reserva natural y el parque regional comparten iniciativas comola
Carta Europea de Turismo Sostenible y el plan estratégico de desarrollo

« Entre los temas clave
que tratarén en las dos
jornadas, el reparto de
las ayudas a las Zonas de
Influencia Socioeconémi-
ca de ambos espacios

protegidos.
* parte de la Reserva
Natural del Valle de
Iruelas y los que componen el
Parque Regional de la Sierra de
Gredos tienen una cita ineludible
con la reunién de las denomina-
das Juntas Rectoras.

Esta misma maifana la Casa
del Parque del Valle de Iruelas
acoge este encuentro, del mismo
modo que el viernes serd la de
Gredos en la Casa dcl Parque de

1.C.). f AViLA
Esta semana los mu-
nicipios que forman

Guisando. Tntre los temas impor-
tantes que pasardn por ellas las
ayudas a las Zonas de Influencia
Socivecondémica, una constante
cada ano.

En comiin tienen también el
informe anual del director con-
servador sobre la gestion de la Re-
serva y del parque regional tanto
en lo que respectaa 2010 como a
las previsiones de 2011. En este
punto hoy se hablard de las ac-
tuaciones que se han llevado a ca-
bo en infraestructuras de uso pu-
blico de Iruelas y la importancia
de la Q de calidad en el funcio-
namiento de la casa de la Reser-
va.

También esta en el orden del
dia las actuaciones de conserva-
cién para los denominados drbo-
les notables de la zona y los pasos
dados en paralelo a la Carta Eu-
ropea del Turismo Sostenible de
la Reserva y diversas actuaciones

asociadas a ésta, ademgs delaim-
plantacién de la marca Natural y
por supuesto, la sithacién del
plan estratégico para el desarro-
llo del turismo activo en las zonas
de Sierra de Gredos y el Valle de
Iruelas, del ltimo que se ha teni-
do noticia y que implica tanto al
Estado como ala Junta o a la Di-
putacién. Cuenta coﬁ un presu-
puesto de 2,3 millones de euros y
un plazo de cjccucié# de cuatro
afios, desde 2010 hasta 2014.

Del mismo modo eil viernes en
Gredos se tratard de esas ayudas
ZIS y de las actudciones tanto de
conservacién como db desarrollo
socioeconémico. Unolde los pun-
tos importantes pasara por la eva-
luacién de los informes que tie-
nen que ver sobre todo con el de-
sarrollo de pruye:ctos,! en especial
uno de eficiencid energética y de
alumbrado piblico de los Espa-
cios Naturales Protegidos.
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La promocion de
los encantos de
Sopelana permite
batir un aino mas el
récord de turistas

:: E. MOLANO

SOPELANA. El turismo apre-
cia cada vez mas los atractivos
de Sopelana. Segin explicaron
fuentes municipales, a pesar de
la crisis economica el nimero de
visitantes se ha incrementado
mas de un 16% hasta batir un
nuevo record: 13.507 personas
acudieron el ano pasadoa las ofi-
cinas municipales de turismo,
ubicadas junto al Consistorio y
la estacion de metro de Larrabas-
terra.

Como suele ser habitual, el
mayor nimero de visitas se pro-
dujo enjulio y agosto, 3.565y
3.355 consultas respectivamen-
te. Los visitantes fueron en su
mayoria adultes (7.466), segui-
dos de jévenes (3.301), menores
(1.608) yjubilados (1.132). En
cuanto a su procedencia, la ma-
yoria eran vecinos (4.544), vas-
cos (3.873), de otros puntos de
Espana (2.114) y 2.976 eran ex-
tranjeros.

En 2010, Sopelana Turismo
renové mediante una auditoria
el certificado de ‘Q’ de Calidad
que habia obtenido el afio pasa-
do, y que es una de lagapuestas
fuertes del Gobierno vasco para
atraer visitantes a Euskadi. El
departamento promociont So-
pelana recientemente en la fe-
ria de Internacional de Turismo-
FITUR, a través del stand foral
‘Bilbao-Bizkaia, del roble al tita-
nio’. Ahora, uno de los retos de
las oficinas turisticas es poner
en valor el patrimonio natural,
histérico-arqueoldgicoy geold-
gico, mediante la creacion por
parte de las administracion fo-
ral de un Parque Metropolitano
de los Acantilados. La localidad
cuenta con unrice patrimonio
paisajisticoy, por ello, se han
editado nuevos mapas de sus ru-
tas turisticas.
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AGUILAS
La oficina de turismo
recibe la Q de Calidad

M Ladirectorageneral de Turismo,
Marina Garcfa, el alcalde de Agui-
las, Juan Ramirez, y el presidente
para la Calidad Turistica Espaifiola
(ICTE) en su delegacion regional,
Manuel Barén, presidieron ayer el
actodeentregadelaplacaQdeCa-
lidad Turistica a la Oficina de Tu-
rismo de la localidad, por la exce-
lenciay fiabilidad de sus servicios
de atencion al ciudadano. Duran-
teelacto, Garcfahalagélalarga tra-
yectoria de la Oficina, inaugurada
en noviembre de 1980, y recordé
que en 2006 ya obtuvo el premio a
la Mejor Oficina de la Region. E.p.
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La Qﬁcina de Turismo
de Aguilas obtiene la

Q de Calidad Turistica

S.M.

MURCIA- El alcalde de Aguilas,
Juan Ramirez Soto, la directora
general de Turismo, Marina
Garcia, la edil de Turismo del
consistorio aguileno, Clara
Valverdey el presidente regional
para la Calidad Turistica
Espaniola (ICTE), Manuel Barén,
presidieron ayer el acto de
entregade la placa Q de Calidad
Turisticaa la Oficina de Turismo
delalocalidad, por laexcelencia
y fiabilidad de sus servicios de
atencion al ciudadano.

LaRegion cuenta
conun total de 105
establecimientos
conlaQdeCalidad

Duranteelacto deentregade
la placa, Ramirez valoré de
manera positiva el trabajo rea-
lizado por las funcionarias
municipales de turismo y des-
tacé que Aguilas cuentaactual-
mente con dos distintivos mas
deQdeCalidad, otorgados alas
playas de «Las Delicias» y «La
Colonian, asi como con 8 Ban-
deras Azules.

Deigualmodo, Garcia halagé
lalarga trayectoriade laoficina,
inaugurada en noviembre de
1980, yrecordé que «en 2006 va
obtuvo el premio a la Mejor
Oficina de la Regi6n por la efi-
cacia, la rapidez de repuesta 'y
laprofesionalidad de sus traba-
jadores».

Ademads, «con éstar, anadié
«ya son siete las oficinas de

LARAZON

--\‘-. s B -
El alcalde de Aguilas, Juan
Ramirez Soto

turismo de laRegién de Murcia
certificadas con el distintivo».
Ademas, concretd, «la adhe-
si6n de ayer sittiaa Aguilas con
un total de tres entidades pu-
blicas reconocidas con la Q,
siendo lasdosrestantes la Playa
de las Delicias v la Playa de La
Colonia».

A dia de hoy, la Region de
Murcia cuentacon mds decien
establecimientos, en total de
105 establecimientos con la Q
de Calidad Turistica, entre em-
presas privadas y entidades
publicas, habiéndose situado
comounreferentenacional por
su compromiso en implanta-
cién de sistemas de gestién de
calidad.
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