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LAREDO

Puesta en marcha
una nueva etapa de
‘Oportunidad

necesaria’

Los cinco candidatos seleccionados por los
Servicios Sociales trabajaran durante cuatro
meses para reforzar a la brigada de obras

ALERTA /LAREDO

El Ayuntamiento de Laredo va a po-
ner en marcha una nueva etapa del
programa ‘Oportunidad Necesaria’
que permite la contratacién de cinco
personas, usuarias de los Servicios
Sociales Municipales a través de la
Unidad Bésica de Accion Social, por

un periodo de cuatro meses.

Los cinco candidatos seleccio-
nados trabajaran en horario de
07,30 a 11,30 horas. Y se encar-
gardn de reforzar a la brigada mu-
nicipal. Asi, realizaran trabajos de
mantenimiento del mobiliario ur-
banoy parques infantiles, limpieza
de farolas y pintadas, desbroce de

caminos, mantenimiento del Paseo
de la Playa y zonas del Parque del
Regatén, entre otras.

El objetivo del programa es que
el trabajo se convierta en una herra-
mienta de desarrollo personal, de
adquisicion de competencias y re-
cursos de cara a la bisqueda activa
de empleo mejorando su autoestima
y descubriendo nuevas perspectivas
personales.

FORMACION, Para ello recibiran
formacion en el desempeno de las
tareas relativa a la comprension del
trabajo en equipo, el liderazgo, la
resolucion de conflictos, habilida-
des de comunicacidn, desarrollo
de la autoridad y la asuncidn de
responsabilidades, el logro de ob-
jetivos etc. También, aprenderan
conocimientos informaéticos en el
Telecentro de la casa del Mar, re-
cibirdn formacién en prevencién
y riesgos laborales, y conocerd el
funcionamiento de la ISO 14.000
que desarrolla el Ayuntamiento y
la Q de calidad.

El proyecto fue presentado re-
cientemente al alcalde de Laredo,

Santos Fernandez Revolvo con [as personas contratadas y con los responsables de los Servicios Sociales y la Brigada Municipal. / aLerTa

Colaboracion de la
cooperativa sin animo
de lucro Koopera '

El proyecto ha contado du-
rante los dos altimos afios
con el apoyo la Obra Social
de Caja Cantabria, se en-
marca incluido en la pro-
gramacién anual que el
Ayuntamiento de Laredo
presenta a la Consejeria
 de Empleo y Bienestar So-
cial y es posible gracias a la
colaboracién de la coope-
rativa sin animo de lucro
Koopera.

Santos Fernandez Revolvo, duran-
te un encuentro que mantuvo con
las personas contratadas y con los
responsables de los Servicios So-
ciales y Brigada Municipal, ademds
de personal de la empresa que cola-
bora en el desarrollo del proyecto,
quienes, en préximas fechas, parti-
ciparan en una jornada sobre Inno-
vacion Social que ofrecerd la UBA
del Ayuntamiento de Laredo.
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iTodos de camping! Hasta los jubilados

Con gran tradicién en Europa, el camping y el ‘caravaning’ conquistaron su hueco como alternativa de ocio en Espafa enlos
sesenta. Hoy, es un sector que mueve 1427 millones de euros al afio y que ha conguistado nuevos nichos de mercado.

Y.Blanco. \add

Se llama Antonio Giménez v
su interés por el mumda del
cimping le viene de familia.
En 1962, enun terreno de tres
hecrireas, su padre puso los
cimientos del Plava Montroig
Cdmping Resort (Tarragona),
cuyas riendas lleva Antonio
desde 1980 v que hoy dispone
de 30 hectireas.

“Mi padre aposto por este
negocio cuando ya era muy
popular en Europa y comen-
zaba 4 calar aqui. En aquella
época, laclase media empeza-
ba a viajar en verano en auto-
mdvil en busea de sol. Espana
era un desting muy competi-
tivo v el camping era una [br-
mula que se adapraba a este
perfil de cliente”, recuerda
Giménez. Principalmente,
alemanes, ingleses v [rance-
ses, atraidos por un pais exati-
co v de sol, que se abria al ex-
terior tras la dictadura.

Furor

Tras el furor de los afios se-
enta v ochenta, la evolucion
del nivel de vida del ciudada-
no, ligada a la aparicion de
otros productos de ocio (co-
mio el concepto de todo inclui-
de en el Caribe) v de nuevos
rivales (principalmente, pai-
ses de norte de Africa y Furo-
pa del Este) en los noventa,
relegaron las vacaciones en el
campo aun segundo plano,

A partir de entonees, el ne-
goeio cambid. La distribucion
de las vacaciones en varios
periodos del afo v ol coste ddd
combustible perjudicaron a
los cimpings v la distancia se
convirtié en un factor muy
importante. “Desde 2000,
han bajado las visitas en dest-
108 que estan amias de 500 ki-
lometros de los mercados
cmisores. Espaiia recibe fran-
ceses e ingleses, pero el mi-
mero de alemanes se ha visto
mermado, aunque se estd re-
cuperanda”, senala Giménez.

Desde el sector subrayan
las ventajas que olrece el cim-
ping “Puede haber un com-
pomente economico, pero es,
subre todo, un concepto filo-
sofico por su libertad y flexibi-
lidad, ¥ una opcidn ideal para
familias con nifios”, asegura
Ricardo Fauria, presidente de
la Confederacién Kspanolade

En Espaiia, solo un
2% de la poblacion
activa es campista;
en Europa, oscila
un 20% y 40%

Empresarios de Camping y
Caravaning(Cecc).

38 ha incrementado el ne-
gocio arafz de la crisis? Desde
¢l sector ereen que, aungue ¢l
impacto hasidomenor queen
olros segimentos, no han sali-
do beneficiados. Segiin Fau-
ria, “hemos perdido la banda
mds ccondmica v no sc ha
compensado con clientes de
nivel medio-alto que hayan
optado por el cimping”.

Fn cuanto a los precios,
han proliferado las ofertas en
temporada baja para dinami-
zar las reservas. En tempora-
da baja, las tarifas para una
unidad de dos personas con
un nifio oscilan entre 15 v 25
curos por noche (segn la ca-
tegoria del ehmping); v entre
40y 80 eurocs, si la estancia es
entemporadaalta.

sCudles son los principales
retos de la industria o medio
plazo? Frente a lo que sucede

El camping El Delfin Verde, en |a Costa Brava,

El parque en Espafia
En nimero, en 2009,

@ Cémping
& Pernactaciones
&) Caravanzs
(@) Empleos

Radiografia econmica
Enmillones de euros, en 2009,
~ LI88  «Caravaning — 427
30,5 mill Turismo extran {
jopop  Naciondles
200000 - Camping E— ] 200
1L000 = TOTAL INGRESOS " 1427

La batalla contra la reglamentacién

Lareglamentacion autondmica es el principal caballo de batalla
legal al que se enfrentan los emprendedores que quieren abrirun
camping. Las competencias en materia turistica estan
transferidas a las Comunidades Auténomas y cadaunaes un
mundo. Por eso, las exigencias no son las mismas si quiere abrir
un hotel, una casa rural o un camping en Andalucia que en
Galicia. Existen calificaciones genéricas como laQ de calidad o la
1S0O 14000, pero cada region tiene su clasificacion, al igual que
cada pais. Una circunstancia muy criticada, ya que “la normativa
de los cdmpings en Espafia es mucho mas restrictiva que la de
nuestros rivales, lo que crea un agravio comparativo', afirman en
el sector. El otro escollo es el terreno. Con la recalificacion
urbanistica, muchos campings desaparecieron. “En los sesenta,
todo lo que estaba cerca del mar era lo mds econdmico porque
no habia demanda. Ahora, el coste del terreno hara casi inviable
abrir un camping cerca de la playa', resalta Antonio Gimeénez,

Las tarifas parauna
pareja con un nifio
oscilanentre 40y
80 euros por noche
en temporada alta

en el caso de otras opeiones
de alojamiento, comwo es el ca-
so de los hoteles, la renova-
cidn de la plantano es o talon
de Aquiles del cimping. En
opinion de Fauria, “hay algu-

Un bungalow del Playa Montroig Camping Resort.

Los visitantes, por pals de procedencia
En ndmero. Entre junio y septiembre de 2009,

432212

nos que habria que cerrar, pe-
0 la mayoria ha evoluciona-
doy Espafia cuenta conun al-
tisimo nivel de servicios”™.

El presidente de Ceee hace
hincapié en la importanda de
“mantener ¢l pulso a la de-
manda para estar ala altura; el
piiblico ha cambiado v ahora
es mucho mds exigente”. El
desafio es, ademas, captar
mas mercado nacional. En
Espana, solo un 2% de 1a po-
blacion activa es campista,
muy lejos del resto de la UL,
donde la horquilla oscila en-
tre un 20 % yun 40%, segan el
pais, Porestemotivo, laindus-
tria ha empezado a moverse
para cambiar la imagen que el
publico tiene del camping En
contra de lo que se suele
transmitir, va no son aloja-
mientos ni sencillos ni ineg-
modos, defienden.

Un esfuerzo que empieza a
tener sus [Tutos en segmentos

El duefio

@ Elterreno y la ubicacidn
son los factores relevantes
alahora de montar un
camping y el principal coste.
Es un negocio intensivo en
suelo que no permite crecer
en altura.

® Se trata de un negocio
familiar (algunos estan

regentados por la tercera
generacion).

® El duefio de un cAmping
suele dedicarse, en exclusiva,
a gestionar el complejo.

La costa mediterranea
concentra un 50% de

los campings de Espana.

como la tercera edad, que ha
redescubierto las posibilida-
des del cdmping, siguiendo el
gjemplo de KEUUL “Se ajusta
nucho a su perfil porque dis-
ponen de tiempo para trasla-
darse v es un alojamiento ren-
table”, puntualiza Giménez.

En 2009, el sector movid
1427 millones de curos (el
cadmping aportd un 84%), con
mas de 11,000 puestos de tra-
bajo, L168 establecimientos v
miis de 30 millones y medio
de pernoctaciones. Espaiia
cuenta con un parque de unas
30,000 autocaravanas y mas
de 200.000 caravanas, a las
ue se suman 200,000 dien-
tes europeos al aiio,

Sepin datos del INKE, Fran-
via, TTolanda, Alemania v Rei-
no Unido [ueron los merca-
dos emisores que mas clientes
enwviaron a Kspaiia en la tom-
porada alta de 2009 (junio v
septiembre).

El edmping de Baltar, en Portonove (Pontevedra).



i L —

Audiencia: 1.924.000 Seccion: Asturias
Pag.: 42

Difusion: 114.128

EL PERIODICO GLOBAL BN ESPFASOL

Valor Pub: 6.024,1 € 23-Mar-2011

ESPACIO: 654 cm2 PORCENTAJE: 55%

ciudades

42

IMPULSADA

POR LA M

AREA

La identidad y buena parte de la oferta turistica de la villa de Gijon quedan
definidas por su relacién con el mar. La costa cantabrica marca sus paisajes,
gastronomia y ocio. Elemento diferenciador convertido en motor econémico.

POR CARMEN MANANA

arrio de Cimadevilla |el barrio de los pes-
cadores|, lleno de grandes cantores. / La
playa de San Lorenzo, donde surgen los
amares. / Esa belleza del muro. / Y sus lindas
chavalinas...". Quien haya festejado algo en
Gijon, seguro que conoce estos versos. Perte-
necen a la cancion Gijon del alma, que cierra
-con permiso del Asturias de Victor Manuel-
toda buena verbena, boda o juerga que se pre-
cie. Porque la vida, la identidad y buena parte
de la oferta turistica de esta ciudad quedan
definidas por su relacion con el mar.

Rasgo diferenciador y motor econémico al
mismo tiempo. José Maria Pérez, concejal de
promocién econdémica e innovacion y presi-
dente de la Sociedad Mixta de Turismo de
Gijon, reconoce que buena parte del 1,2 millo-
nes de personas que visitaron la ciudad en 2009
lo hicieron atraidas por sus paisajes costeros,
la rica gastronomia marina y las actividades
abiertas a sus puertos y arenales, Reclamos que

ELFAIS » ASTURIAS

pesaron y mucho en que, en 2010, el nimero
de pernoctaciones creciera mas de un 12% con
respecto al ano anterior.

Cierto que el desarrollismo del siglo XX
convirtié a Gijon en una urbe industrial, la mas
grande el Principado, con 280.000 habitantes,
pera la ciudad no olvida su origen como villa
marinera. Y en cuanto a ocio se refiere, mira
casi siempre a la costa, a sus playas, En plural.

La mas popular v emblematica, la de San
Lorenzo, arranca a los pies de la iglesia de San
Pedro y se extiende durante 1,5 kilémetros
paralela al paseo del Muro. Siempre a reventar,
ya sea invierno o verano. Porque uno de los
grandes hobbies de los gijoneses -o culos
maoyaos (culos mojados), como les llaman con
sorna los ovetenses- es pasear por él. “Hueles
el salitre y las algas, el mar te oxigena los pul-
mones y haces un rato de ejercicio todos los
dfas. Si esto no es calidad de vida, jqué lo es?”,
se pregunta Agustin Vizquez. Como él y su

PERIODICIDAD: Diario



Fologralia de Gonzalo Azumendi | Sanli Burgos

Audiencia: 1.924.000

Difusion: 114.128

EL PAIS

FL PERIODICO GLOBAL EN ESPAROL

Valor Pub: 5.7846 €

23-Mar-2011

Seccion: Asturias

Pag.: 43

ESPACIO: 628 cm2

PORCENTAJE: 53%

PERIODICIDAD: Diario

mujer, Carmen Diaz, muchos se calzan las
deportivas todos los dias y recorren los mas de
dos kilémetros que separan La escalerona de
La lloca del rinconin. Es decir, la distancia entre
la escalera nimero 4 de acceso a la playayel
monumento a la madre del inmigrante, dos
puntos icdnicos de la ciudad.

Los mas arriesgados se atreven con los 11 kild-
metros de la ruta del litoral, una buena oportu-
nidad para conocer buena parte de la belleza
costera gijonesa. Comienza en la playa de
Poniente, que junto con la del Arbeyal [ueron
recuperadas por el Ayuntamiento en los anos
noventa. “Siempre habian existido, pero conla
actividad industrial y de los astilleros se perdie-
ron para el uso ptiblico”, explica Pérez.

Hoy, la de Poniente acoge algunos de los
eventos mas importantes de la ciudad, comola
hoguera de San Juan, los conciertos de la Se-
mana Grande (en agosto) o el récord de escan-

ciado simultaneo, que el verano pasado tam-
biéen se batio: 7.293 personas echaron un culin
de sidra al mismo tiempo. Digno de ver.

La ruta del litoral contintia por el puerto
deportivo, donde se celebra el entierro de la
sardina tras el Antroxu (carnaval), y asciende
por el cerro de Santa Catalina, pedestal de la
obra escultérica de Eduardo Chillida El elogio
del horizonte, uno de los simbolos mas recono-
cibles de la ciudad. Bajo sus 500 toneladas de
hormigon se escucha bramar el Cantdbrico los
dias de tormenta, y los ojos alcanzan una de las
vistas mads bellas y amplias de la ciudad.

La bajada deja atrds Cimadevilla, antiguo
barrio de pescadores y actual zona de marcha,
y deposita al caminante frente a la iglesia de
San Pedro, en el campo Valdés, que atesora en
sus entranas los restos de unas termas romanas,
y en el que se realiza la bendicion de las aguas
que inaugura la temporada de bafos en junio.
Alaizquierda, el mar, yaladerecha, dos plazas: >

A DISFRUTAR.

La playa de San Lorenzo,
arriba, es la mas popular
y emblematica de Gijon
y corre paralela al paseo
del Muro. A la izquierda,
las piscinas climatiza-
das de agua salada del
centro Talasoponiente.
Sabre estas lineas, un
rincdn del acuario de
Gijon, que es el que
tiene mayor biodiversi-
dad de toda Espaiia.

ELPAIS « ASTURIAS 43
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> la de Jovellanos, coronada por la casa  humorista de El hormiguero (Cuatro)

natal del ilustrado, de cuya muerte se
cumple este ano el bicentenario, y la
plaza Mayor, donde se encuentra el
Ayuntamiento y donde se celebra el Fes-
tival de la Sidra (en agosto).

De nuevo en San Lorenzo, la arena
se convierte en el anfiteatro perfecto
para dislrutar del [estival aéreo Ciudad
de Gijon, afinales de junio, y sobre todo
los fuegos artificiales con los que, el 14
de agosto, culmina la Semana Grande.
Al dfasiguiente, centenares de personas
se cogen de los meniques para bailar la
antiquisima danza prima.

Dejando atras La lloca del rinconin,
el paseo del Muro llega hasta Penarrubia,
una de las primeras playas nudistas de
Espana. Laruta bordea el barrio residen-
cial de Somid y a través de sendas casi
colgadas sobre el mar lleva a las coque-
tas y contiguas playas de La Cagonera y
Serin, y después a Estano, recondita y
bien conservada, en parte, debido asu
complejo acceso en coche. "El camino
culminaen la playa de la Nora, donde se
encuentra el limite de Gijon con el con-
cejo de Villaviciosa”, concluye Pérez.

El Ayuntamiento invierte 1,5 millo-
nes de euros al ano en limpieza, mante-
nimiento, seguridad y salvamento de
sus siete playas. Los tres arenales urba-
nos -San Lorenzo, Poniente y Arbeyal-
han obtenido la bandera de Ecoplayas,
que reconoce la calidad de las aguas, y
la Q de calidad turistica, que otorga el
Instituto para la Calidad Turistica Espa-
nola, una entidad independiente y sin
dnimo de lucro.

Mantener las playas a punto es funda-
mental. Y no solo para que los gijoneses
estén contentos. Casi un 9% del total del
empleo de la ciudad proviene directa o
indirectamente del turismo. Desde el
consistorio gijonés son tan conscientes
de la importancia de la costa como
motor econémico que dos de los equi-
pamientos turisticos mds ambiciosos de
los tltimos afios se integran dentro de la
oferta maritima. Se trata del acuario y el
Talasoponiente.

El de Gijon es el acuario con mayor
biodiversidad de Espana. Desde que s¢
inauguro en junio de 2006 frente a la
playa de Poniente, casi un millén de
visitantes han pasado por sus 4.600 me-
tros cuadrados. De los rios a los océa-
nos recorre 12 ecosistemas acuaticos. Y
aunque entre sus mas de 500 especies
hay auténticas estrellas como los tibu-
rones o las seis pastinacas nacidas en el
recinto, sus habitantes més famosos
son las nutrias.

Se llaman Flipy y Xana. El famoso

apadrind a la primera. La segunda fue
bautizada con el nombre elegido por
votacion popular en la web del acuario
y que le viene como anillo al dedo, por-
que la xana, en la mitologia asturiana,
esuna hada o diosa que vive cerca de las
aguas cristalinas.

Las ‘xanas'reales bien podrian relajarse
en las aguas de Talasoponiente, un cen-
tro que engloba zonas de talasoterapia,
ocio y deporte. Este espacio, situado
entre la playa de Poniente y el puerto
deportivo, fue inaugurado hace dos anos
y aunque es un proyecto promovido por
el Ayuntamiento, ha sido llevado a cabo
por un concesionario privado que invir-
tié 24 millones de euros en las instala-
ciones. Saunas, colorterapia y lo mejor
(para muchos): unas piscinas exteriores
climatizadas con agua salada, que per-
miten darse un baio calentito mientras
se contempla (y se escucha) el verda-
dero y frio mar. Un auténtico lujo del
que pueden disfrutar los mas de 8.500
socios de Talasoponiente y cualquiera
que pague los 20 euros que cuesta la
entrada de dos horas y media. Este pro-

EL AYUNTAMIENTO

VIERTE 1,5 MILLONES

DE EUROS AL ANO EN LA LIMPIEZA

Y SEGURIDAD DE SUS S

yecto recupera la tradicion balnearia de
la ciudad, que vio abrirse su primera
casade banosen 1874,

Pasear, disfrutar de la naturaleza,
relajarse, visitar el acuario y comer,
claro. Porque el mar tira del turismo,
pero la gastronomia maritima también.
Oricios, sardinas, bacalao, pixin... todo
regado con sidra.

Gijon y sus alrededores congregan
algunos de los mejores restaurantes de
la region y, por si fuera poco, la ciudad
acoge 24 jornadas gastronomicas al afio,
muchas de ellas protagonizadas por
productos del mar: jornadas de los ori-
cios, del pulpo con patatines, del mar,
de las sardinas... Antonio Garrido,
turista madrileio, da cuenta tras una
larga caminata de un cachopo de pes-
cado en la cuesta del Cholo, junto al
puerto. El cachopo es un plato tradicio-
nal que suele estar hecho con carne de
lernera —dungue 4 veces se SUSIilLlYt’
por pescado o verduras- acompanada
de queso yjamén y rebozada en huevo
y pan rallado. “Aqui para comer mal
hay que ir a una cadena de comida
rapida, ;no?". e

ETE PLAYAS

TRES EJES.

De arriba abajo, casetas de la
playa de San Lorenzo, una de
las imagenes mas icdnicas de
la ciudad. Un rincén de la
playa de Poniente, recuperada
para el uso piiblico en los afios
noventa y que hoy alberga
algunos de los eventos mas
importantes de Gijén, como
los conciertos de la Semana
Grande. La plaza Mayor, con

el Ayuntamiento y la iglesia
de San Pedro al fondo.
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Medio centenar
de entidades de la
comarca ya tienen
distintivo de
calidad turistica

El teatro Vital Aza de
Pola de Lena y la Casa
Dur6 de Mieres obtienen
el reconocimiento

Mieres del Camino,
J. VIVAS

Medio centenar de entidades
de la Montana Central obten-
dréan este aiio el distintivo de ca-
lidad Sicted (Sistema Integral de
Calidad Turistica en Destino),
como paso previo a la consecu-
c¢ién de la marca «Q» de Calidad
Turistica.

Esta distincion, con la que
trabaja el Consorcio de la Mon-
tafia Central, ha dado en la pre-
sente edicion un salto considera-
ble, debido a la incorporacion de
subsectores relacionados con el
turismo. Asi, el teatro Vital Aza
de Lena y la Casa Duré de Mie-
res también obtendran esta con-
sideracion.

Otra de las novedades del
presente ano serd la entrada de
artesanos de la comarca, que se
sumardn al resto de empresas
que ya han obtenido el diploma
del Sicted en ejercicios anterio-
res, y donde se encuentran sobre
todo establecimientos de turis-
mo rural. El director del Consor-
cio de la Montafia Central, Juan
Jos¢ Pulgar, destacé la impor-
tancia de este distintivo al sefia-
lar que, en un futuro muy cerca-
no, «¢l Producto Interior Bruto
de la comarca dependerd del tu-
riSmo, por eso [enemos que an-
ticipamnos y trabajar para obte-
ner esta marca.

Los diplomas de la distincién
turistica Sicted en la Montana
Central serdn entregados hoy en
un acto que tendra lugar a las
cinco y media de la tarde en la
Casa de la Musica de Mieres. Al
mismo asistird, ademas, el pre-
sidente del consorcio y alcalde
de Mieres, Luis Maria Garcia.
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LA FERIA DEL CENTOLLO
Del 1 al 17 de ABRIL de 2011

COMA TODO EL CENTOLLO QUE QUIERA EN
NUESTRAS DIFERENTES ESPECIALIDADES POR UN
PRECIO FIJO DE 29,00 € POR PERSONA
(IVA NO INCLUIDO)

Cartel del restaurante La Mulata, situado en Puertochico.

|1l FERIA DE DEGUSTACION DE CENTOLLO

RESTAURANTE LA MULATA
C/ ANDRES DEL RIO, 7. SANTANDER

942 36 37 85

WWW.RESTAURANTELAMULATA.ES

En el mes de abril el restaurante
La Mulata celebrara la tercera fe-
ria dedicada al centollo en la gque
el cliente prodrd comer todo el
que desee en sus diferentes espe-
clalidades por el precio de 29 eu-
ros (IVA no incluido) por perso-
na. Este manjar se podrd acom-
panar de un vino de su bodega de
degustacidn, a elegir entre un
Rueda, un Rioja Crianza y un Al-
barifio.

Con esta pieza de marisco pre-
paran gazpacho, creps de berza
rellenos de centollo, pimientos
rellenos y changurro, asi como,
por supuesto, centollo cocido, La
feria tendra lugar entre el 1y el
17 de abril.

Situado en Puertochico, zona

de Santander de gran tradicion
marinera, La Mulata destaca por
su excelente cocina marinera y
decoracidn minimalista inspirada
en las tascas marineras, en las
que predomina el azul y el blanco.

Su calidad esta garantizada por
el sello Club de Calidad Canta-
bria Infinita, guia de alojamientos
¥ restaurantes de calidad a la que
estan adheridos mas de un cente-
nar de establecimientos en toda
Cantabria; y por la Q de Calidad,
marca que representa la calidad
en el sector turistico espafiol ¥
que otorga el Instituto para la Ca-
lidad Turistica Espanola.

La carta de este establecimien-
to ofrece una amplia variedad de
platos marineros en la gque el ma-

risco y el pescado son pratago-
nistas indiscutibles.

As|, se pueden encontrar platos
como maganos encebollados,
arroz con langosta, arroz con bo-
gavante, besugo al horno, alme-
jas a la sartén, salpicin de maris-
cos y almejas a la marinera, entre
otras muchas delicias culinarias.

El tinico marisco crusticeo que
no podran encontrar en su carta
es precisamente &l que da nom-
bre al restaurante. La Mulata es
una variedad de cangrejo negro y
de forma cuadrada que gusta vi-
vir entre las rocas de los muelles
y pantalanes, y en las bahias en
general. Son el entretenimiento
favorito de los nifios cuando lle-
gan las vacaciones de verano, pe-
ro no de los mayores, ya que es
wuno de los pocos crustaceos gue
no se comeny, ¥y como «homena-
je a su entrafiable recuerdo infan-
tils, este restaurante lleva su
nombre, reza su pagina web.

- EXCELENTES

EL BODEGON DE POTES
C/SAN ROQUE, S/N
POTES

942 73 02 47
WWW.ELBODEGONDE-
POTES.COM

El Restaurante El Bodegén, cén-
frico establecimiento hostelero de
la villa de Potes, es un referente
de la gastronomia tradicional de
la comarca de Liébana, ya que en
su variada carta ofrece a sus nu-
merosos clientes exquisitos y sa-
brosos platos, donde la principal
materia prima son los excelentes
productos lebaniegos.

Entre sus especialidades desta-

PRODUCTOS LEBANIEGOS

Fachada de El Bodegon de Potes.

c3 el cocido lebaniego, las carnes
de Liébana, el borono, la fabada,
la cecina, el lomo, las tablas de
quesoes, las croguetas, la menes-
tra de verduras, los guisantes con
jamén, el lechazo, las chuleras y
chuletillas y los pimientos relle-
nos de carne. Y de postre ofrecen
tartas caseras de queso, orujo o
chocolate y mousse de limén,

Entre sus servicios, dispone de
parking propio y comedor amplio
para 70 personas. El precio medio
es de 20 euros y ¢l mena del dia
de 12 euros. Los miéreoles cierra
por descanso.

El restaurante esta céntricoy a
escasos 200 metros de la plaza de
lavilla y &s un referente de la gas-
tronomia tradicional de la comar-
cade Liébana.

4
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SERVICIO Y PROFESIONALIDAD El Instituto para la Calidad Espariola acredité

la gestién de la oficina turistica ubicada en el Aeropuerto de El Altet

Elche, con ‘Q’ de Calidad

ALICANTE

C.M.A. El Avuntamiento de El-
che ha recibido recientemente la
‘(¥ de calidad spor la gestion de
la oficina turistica ilicitana ubi-
cada cn ¢l Acropucrto de El Al-
Tetn.

Se trata de una distincion otor-
gada por ¢l ICT1E (Instituto para
la Calidad Espafiola) con la que
acredita la calidad, seguridad y
prolesionalidad del servicie que
sc presta en ¢ Aeropucrto de El
Altet.

El alcalde, Alejandro Soler, v
la ¢dil de Turismo, Encarna Mar-
co recibieron el diploma acredi-
tativo durante el transcurso de la
gala ‘Noche (', celebrada en el
Palco de Honor del estadio San-
liago Bernubeu.

T ceremonia, esluvo presidida
por el Secretario General de Tu-
rismo, Joan Mesquida v ¢l Presi-
dente del ICTE, Miguel Mirones,
v que contd con la presencia de
miés de 1,200 personas,

«Desde el Instituto Municipal
de Turismo no sdlo trabajamos
para ofrecer una oferta ruristica
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La edil Encarna Marco exhibe el certificado tras su entrega en Madrid. ~1.~

Se trabajaala
hora de ofrecer un
buen servicio a los
visitantes

atractiva, sino también en prestar
un buen servicio a nuestros visi-
tantess, apunta Marco. La edil de
lurismo afirmd que para certifi-
car la calidad turistica se han pa-
sudo unas estriclas auditorias y
afiadit que a parlir de ahora van
a trabajar en poner en valor este
galardon.

Por su parte, cl alcalde, des-
taca la gran relevancias que esta
oficina tiene ¥ que va a tener aho-
ra que se inaugura el nuevo aero-
puerto, va que con la entrada en
vigor de la nueva terminal este
mismo mes, van a ser mis de 20
millones de pasajeros los que
anualmente van a lener al alcan-
ce de su manoe toda la informa-
cion turistica referida a nuestra
ciudad.

Ademas, ¢l Ayuntamicnto de El-
che va a seguir buscando la certi-
ficacion de excelencia v calidad
en el servicio y. por ese mativo, la
Oficina Municipal de’lurismo del
Parque Municipal también se va
4 someler g esla audiloria con el
[in de conseguir una nueva "Q°
de calidad turistica en la proxima
gala de la*Noche Q.

Hay que recordar que mds de
140.000 personas pasaron por la
Oficina Municipal de Informa-
ciom Turistica de Elche durante
2010, una cifra similar a la de 2009,
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visia Visita al balneario de Tiillo y una tienda artesana en Tierzo

LaJuntadestacala

calidad del turismo

la

artesaniaenlaprovinca

El real balneario de
Carlos lllha obtenido
hace unos meses la
'Q’ de calidad

El ‘Rincon del Arte’
tiene el reconocimiento
de Tienda y Empresa
Artesana

ELDIA
GUADALAJARA
El director general de Turismo
y Artesania, Fernando de Pablo,
yladelegada de Vicepresidencia
y Consejeria de Economia en
Guadalajara, Angela Ambite, han
visitado en Trillo el balneario de
Carlos III, y en Tierzo la empre-
saartesana de Jorge Cortés Gon-
zalez, dos establecimientos que
han sido merecedores de diver-
sos distintivos que premian su ca-
lidad y que, segtin los represen-
tantes de la Junta, sirven como
gjemplo de “la [irme apuesta de
las empresas de los sectores tu-
ristico y artesano de la provincia
de Guadalajara porincrementar
y acreditarsu calidad”, lo que re-
dunda en “mayores posibilidades
de comercializacion y de activi-
dad economicaligadaa estos dos
sectores en la provincia”.

Eldirector general de Turismo
yArtesania recordo que el mode-
lo de desarrollo turistico en Cas-
tilla-L.a Mancha se basa en la per-
manente colaboracion entre el
Gobiemoregional, el resto de ad-
ministraciones publicas v la ini-
ciativa privada, algo que se cum-
ple también en las politicas de pro-
mocion delaAriesania, secloren
el que “el compromiso del presi-
dente Barreda ha supuesto que,
atin en estos tiempos de dificul-
tades econdimicas, se mantengan
los presupuestos destinados ame-
Jorarlaactividad de los artesanos
de laregion”.

El balneario de Tiillo, un esta-
blecimiento de cuatro estrellas
abierto en 2006, ha obtenido la

artesano de Tierzo.

‘) de calidad, que concede el
Instituto de Calidad Turistica Es-
panola (ICTE). Estiincluido en
el club de producto turistico de
Salud yBieneslar, puesto en mar-
cha por la Junta dentro de sus
estrategias de promocion y co-
mercializacion de los recursos
con que cuenta Castilla-La Man-
cha.

Por su prie, el taller artesano
de Jorge Cortés Gonzalez, situa-
do en Tierzo con el nombre de
“Rincon del Arte”, cuenta con
todos los titulos que concede el

Arraiba, momento de la visita al balneario. Sobre estas lineas, con el

sobierno regional paraacredi-
tar la actividad artesana de su ti-
tular. Desde el ano 2008 dispo-
ne de los carnés artesanos en los
olicios de ceramista y dorador.
En el ano 2010 obtuvo el reco-
nocimiento de Tienda Artesa-
na, asi como el titulo de Empresa
Artesana. Suvinculacion con el
turismo esta también acredita-
da por su reciente adhesion,
como empresaartesana, ala Car-
ta Europea de Turismo Sosteni-
ble del Parque Natural del Alto
Tajo.

PERIODICIDAD: Diario
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La sierra de Guara ya es accesible
para todos los ptblicos. Después
de seis afios de trabajos, y tras
195.000 curos invertidos desde cl
Departamento de Medio Ambien-
te a través del Plan de Accesibili-
dad e Inclusion Social de la Red
Natural de Aragon, se han realiza-
do toda una serie de actuaciones
eneste parque natural oscense, en-

Las obre
parmiter

de gran vaior,

camo la
sncing de Lecina

tre ellas, una revisién a fondo de -

varias infraestructuras pablicas.
Entre las infraestructuras ejecu-
tadas en el Parque Natural de la
Sierra y Cafiones de Guara se en-
cuentra el sendero de la Tamara,
accesible a lo largo de 400 metros
(sale del Salto de Bierge y transcu-
rre por un bosque de pino v carras-
cahasta llegar al mirador sobre las
formaciones rocosas de Morrano
y el rio Alcanadre); el sendero de
la Encina Milenaria, que lleva has-
ta uno de los drboles mds singula-
res de Guara, la encina de Lecina,

Audiencia: 282.000
53.087
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El Salto de Roldan, en Guara, cuya vista ahora es accesible a todos los pliblicos. HErRALDO

con sus mas de 600 metros cuadra-
dos de copa, y que transcurre en-
tre antiguas paredes de piedra del
pueblo de Lecina. También se han
acondicionado los caminos que
conducen hasta los miradores del
Salto del Roldén y del Vero, y los

accesos alos observatorios de aves
de Nueno, Alquézar y Santa Cilia
de Panzano.

Ademas, los centros de interpre-
tacion del Parque Natural de Bier-
ge y Arguis estan totalmente adap-
tados para pcrsonas con movilidad

reducida, y con discapacidad vi-
sual y auditiva, y cuentan con la
marca Q de Calidad Turistica.

EN OTROS PUNTOS DE ARAGON
Asi lo explico el pasado dia 10 de
marzo la directora general de De-

Seccion: Pag.Especiales

sarrollo Sostenible y Biodiversi-
dad, Anabel Lasheras, en una jor-
nada en la que visit® las nuevas in-
fraestructuras ejecutadas en este
espacio natural, gracias a la inver-
sion de la DGA v ala colaboracioén
de la Fundacion ONCE y el Insti-
tuto de Mayores y Servicios Socia-
les (Imserso).

Anabel Lasheras ha explicado
que el Departamento de Medio
Ambiente estd ejecutando este
Plan de Accesibilidad en otros es-
pacios naturales protegidos, como
el refugio de Sarifiena, el camino
natural de La Alfranca e instalacio-
nes de las comarcas de Calatayud
y Belchite. «Es primordial lograrla
accesibilidad global, y poner en
marcha iniciativas que posibiliten
el acercamiento a aquellas perso-
nas que no lo encuentren a su al-
cancen por limitaciones fisicas o
sensoriales», destacH Lasheras,
por loque desde el Departamento
de Medio Ambiente «estamos tra-
bajando intensamente en la elimi-
nacion de barreras para promover
la visita a los espacios naturales y
hacer el patrimonio natural accesi-
ble a todos los ciudadanos».

Ademais, en Guara se han orga-
nizado jornadas de sensibiliza-
cién y promocién del turismo ac-
cesible y se ha trabajado para im-
plicar al sector empresarial.

HERALDO
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La playa de As Catedrais cuenta con |

-~

a Q de calidad y con la certificacién IS0-14001, ademas de!| ‘_3_._?;_?‘.]‘.’_?["‘. azul :..‘.’E'.‘.‘E':??E‘_"_‘.‘_

Las playas de Lugo aumentan su
prestigio con diplomas de calidad

LUIS PRIETO
VIVEIRO / LAVOZ

Las playas son el gran aval tu-
ristico de A Marina lucense y
mimarlas es una obligacion de
todos. La costa de Lugo puede
presumir ademads de ser la ter-
cera de Espaina con mas ava-
les de calidad. A las bande-
ras azules, la Q de calidad y
las banderas verdes ecolégi-
cas, se sumaron el pasado ve-
rano las banderas que acredi-
tan que una veintena de arena-
les de Foz, Viveiro, O Vicedo,
Burela y Ribadeo estan certi-
ficados medivambientalmen-
te al cumplir con las directri-
ces de la ISO 14001,

La Diputacién de Lugo fi-
nancié con 60.000 euros los
costes para obtener la certifi-
cacion. Cinco ayuntamientos
se sumaron voluntariamente a
la iniciativa, mientras que los
de Barreiros, Cervo y Xove,

gobernados por el PP, la re-
chazaron. Si atendi6 el ofre-
cimiento O Vicedo, también
gobernado por el PP. El res-
to, Foz, Viveiro, Burela y Riba-
deo los presiden alcaldes del
PSOL o del BNG, que gobier-
nan en la Diputacion. Las pla-
yas que lograron el distintivo
fueron A Rapadoira, Areou-
ra, As Polas, Os Xuncos, Alc-
mans, Llas, Pampillosa, Pei-
zas, Arealonga, Xilloi, Abrela,
Areagrande, A Marosa, Porte-
lo, Ril, As Catedrais, Castros-I-
1las, Covas, Area y Sacido.
La ISO 14001 se rige por la
normativa europea EMAS,
que es mas eslricla, «garan-
tindo praias e auténtica cali-
dade, e vai mais ala da bandei-
ra azul. A ISO 14001 que im-
plantou a Deputacién acredita
unha mellora constante», ma-
nifesto el ente provincial, ase-
gurando que la ISO 14001 se
sitia también por encima de

la Q de calidad, ya que «non
sO atende ds demandas dos tu-
ristas, senon tamén 4s leis me-
dioambientais dos expertos da
UE». En la pasada edicion de
Fitur, 1a Diputacién recibi6 el
reconocimiento de la Asocia-
cion Espanola de Normaliza-
cion y Certificacién (Aenor)
POT $U «COMPromiso con un
scrvicio turistico de alta ca-
lidad».

Calidades

Segtin explicd en su momen-
Lo la Diputacion de Tugo, pa-
ra que las playas obtuviesen
1a ISO 14001 «avaliouse den-
de a calidade da auga, a xes-
tion de residuos ou os servi-
zos dos usuarios, ata a docu-
mentacion do equipamento
do persoal. E a maiores for-
mouse aos responsables am-
bientais dos municipios e no-
meouse un coordinador, co
obxectivo de garantir praias

de auténtica calidade duran-
te todo o ano». Ademas, estan
las banderas azules y las Q de
calidad, que otorga el Instituto
para la Calidad Turistica Es-
paiola (ICTE).

Ll concello pionero fue Ri-
badeo, que recibio esta distin-
cion para sus arenales de As
Catedrais y Os Castros. A es-
tas playas les siguié la focen-
se de A Rapadoira, que ya pu-
do presumir de la Q de Cali-
dad en el afio 2008. Y después
se sumo a la certificacion Vi-
veiro, con las playas de Co-
vas y Area.

En la pasada edicion de Fi-
tur, el hotel Ego, de Area (Vi-
veiro), también recibio la Q
de Calidad, que le otorgo el
ICTE tras realizar una serie
de auditorias en las que tuvo
en cuenta, entre otros facto-
res, el cumplimiento de lanor-
ma ISO-9000 y que se ajuste a
los estiandares europeos.
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ARONA

La ‘Q’ de Calidad, en

todas las oficinas de

informacion turistica

PEl alcalde de Arona, José
Alberto Gonzalez Reverdn,
reabrié ayer la Oficina de
Informacién Turistica de Playa
de Las Américas, reformada
para adaptarla a las exigencias
de la Q de Calidad Turistica.
Con esta sede, que se ubicaen
la plaza City Center, Arona se
convierte en el inico munici-
pio de Canarias con este distin-
tivo en todas sus oficinas de
informacién al turismo. /s
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Las agencias de viaje desembarcan en
O Grove para evaluar sus valores turisticos

La localidad recibe a una veintena de touroperadores y prensa especializada en turismo a
nivel internacional » Es una de las oportunidades que brinda la participacion en Turexpo

MANUEL MENDEZ ® 0 Grave

El Concello de O Grove dis-
pone de un puesto expositivo
propio en la feria que ayer co-
menzd en Silleda. Al amparo de
esta celebracién, que no es olra
que Turexpo, el saldn turistico de
Galicia, se desarrollan diferen-
tes actividades v se fomenta el
mantenimiento de todo tipo de
contactos comerciales y promo-
cionales.Y es precisamente esto
lo que hace posible que la pe-
ninsula meca reciba este (in de
sernana la visita de prensa inter-
nacional especializada en turis-
mo y la de touroperadores que
quieren conocer personalmente
las potencialidades que ofrece,

El concejal Jorge Olleros, res-
ponsable de Turismo de O Gro-
ve, indica que hoy llegan a la vi-
lla los representantes de la pren-
sa especializada internacional
—con periodistas nipones v esta-
dounidenses, entre otros—, mien-
lras que manana se espera a una
veintena de touroperadores que
quieren conocer este municipio,
analizar sus ofertas y concretar
los valores de que dispone.

Asi la cosas, O Grove va a so-
meterse a diferentes examenes
que pueden contribuir a garanti-
zar ingresos fuluros, pues lo que
se persigue es convencer tanto a
la prensa especializada como a
las agencias de viaje de que vale
la pena apostar por este munici-
pio, ensefidndoles que dispone
de alicientes suficientes y una

El stand del Concello de O Grove en la feria de Silleda. /' Bainabs

contrastada calidad turistica.
“Con motivo de ambas visitas
vamos a ofrecerles tado tipo de
infortnacion y a poner a estos vi-
sitantes especializados en turis-
mo en contacto directo con
nuestro sector y nuestro pueblo,
que como todo el mundo sabe,

Una nutrida representacion
arousana, capitaneada
por los mecos

En el Il Salén Turistico de Ga-
licia (Turexpo Galicia 2011} se
dan cila representantes de pai-
ses como Alemania, Argentina,
Austria, Bélaica, Brasil, China,
Dinamarca, Uruguay, Rusia, Por-
tugal, Noruega vy otros muchos
Pero también estd la comarca de
0 Salnés, representada por nu-
merosas firmas comerciales e
institucionales, aunque resulta
evidente que O Grove es la loca-
lidad que se lleva la palma en
cuanto a representatividad,

Incluso hay que destacar que
el Cancello de O Grove figura
entre los principales exposilo-
res, presentandose como "Parai-
so del marisco” en el que pue-
den encontrarse “diez kildme-
tros de playas, espacios natura-
les, miradores, un completo pro-
grama cultural v la emblemética
isla de A Toxa", ademas de pre-
sentarse la Festa do Marisco pa-
ra anunciar ya que la edicion de
este ano va a celebrarse entre el
30 de septiembre y el |2 de cetu-
bre.

Igualmente, el mensaje que
lanza el Concello en Turexpo se
centra,y mucho, en los espacios
protegidos de la localidad debi-

do a sus incuestionables valores
ecologicos, de ahi la existencia
de areas amparadas por la Red
Natura, declaradas Zona de Es-
pecial Proteccidn para las Aves
a incluidas en el convenio de
Ramsar para humedales,

La institucién municipal
comparte promocidn con el
stand de la isla de A Toxa, en el
que se destaca a las firmas La To-
ja Manantiales, Casino La Toja,
Talaso Hotel Louxo v al Gran
Hotel. Al tiempo que se abunda
en que“LaToja es una marca co-
mercial reconocida internacio-
nalmente tanto por la belleza de
su enlorno Como por sus aguas
termales, sus productos cosméti-
20s ¥, por supuesto, por sus hote-
les v empresas de ocie”.

Pasaje y buceo

5i se echa un vistazo al lista-
do oficial de expositores apare-
cen, ademas del Concello de O
Grove, el Casino o el Gran Hotel
La Toja, empresas como Bahia
Sub, con sede en Ardia v dedica-
da al buceo v el transporte mari-
timo; Cruceros Rias Baixas v
Cruceros del Ulla, con catamara-
nes en el puerto meco; el Grupo

liene mucho que ofrecer”, esgri-
me Jorge Olleros.

Tanto durante estas visitas co-
ma en la feria Turexpo, que con-
tinda durante todo el fin de se-
mana, O Grove va a insistir en su
oferta gastronémica v cultural,
pero también en los encantos

L

La marca “LaToja" también se p

que ofrecen sus playas y paisa-
jes.

La Festa do Marisco v la del
Carmen, el yacimiento arqueold-
gico de Adro Vello,Monte Sirade-
lla, los barcos de pasajeros, las
embarcaciones tradicionales,
los deportes nauticos —con sus

escuelas de vela,buceo y simila-
res—, el puerto deportive de Pe-
dras Negras, el Centro de Inter-
pretacion de la Pesca y la Sala-
zon (CIPES) v arenales como A
Lanzada, Raeiros, As Pipas, Area
Grande y tantos otros centran
buena parte de la promocion
que este fin de semana realiza O
Grove.

No se olvida la concejalia de
Turismo del Proyecto de Inver-
sidn Ornitolégica (PlO), con el
que se intenta diversificar v de-
sestacionalizar la oferta para
captar nuevos clientes, ni tampo-
co de las enormes posibilidades
que ofrece laisla de A Toxa, con
su Monte Central, su campo de
goll v su oferta holelera, residen-
cial v balneoterapeutica.

“Vamos a ponerlos
en contacto directo
con nuestro pueblo”,
esgrime Olleros

En este Gltimo caso hay que
indicar que la afamada isla gro-
vense, considerada estandarte
del turismo en Galicia, también
dispone de un puesto expositivo
especifico en Turexpo, al igual
que se dan a conocer otros ser-
vicios y establecimientos exis-
tentes en la localidad.

Tanto alli, en la feria que se
celebra en Silleda, como aqui,
en O Grove y el conjunto de la
comarca de O Salnés, van a rea-
lizarse importantes operacio-
nes, o al menos ese es el abjetive
del certamen.

Como ejemplo, decir que 90
operadores internacionales y 20
nacionales —para los que se pre-
cisa a 30 traductores- van a pro-
tagonizar con las firmas exposi-
toras alrededor de 3.500 reunio-
nes de trabajo o negocio,

CASIy .
LTojy

iona en T  Bernabs

Norat, con sede en Peralto; y
H4Soluciones, una consultora
con sede en Cambados pero ori-
genes en la villa meca que se de-
dica expresamente a la gestion
hostelera, la implantacion de sis-
temas de calidad y la comercia-
lizacién externa, v que en Turex-
po representa también a Casino
La Toja, Gran Holel La Toja, hotel
Louxo y Jabones La Toja.

El hotel Bosque Mar, ubicado

en Reboredo y une de los pri-
meros en lucir la Q de calidad
turistica; el Montemar, en la Ave-
nida del Teniente Dominguez; el
hotel SPA Atlantico, en A Granxa
y la firrna de ocio nautico Mares
do Grove, en Ardia, son otras re-
ferencias mecas presentes en la
feria de Silleda, donde también
se encuentran €| hotel Leal-La
Sirena, de Vilanova, o el San Mar-
cos,de Cambados.

Asimismo, el municipio meco
estd representado a través de
otras empresas o instituciones
que de un modo u otro refuer-
Zan sU promoeian, como acurre
con Turismo Rias Baixas o con
la Ruta do Vino y la Asociacién
de Balnearios de Galicia."Lo im-
portante es estar en lerias como
esta v potenciar nuestra presen-
cia exterior”, sentencia Jorge
Olleras.




Audiencia: 90.000

Difusion:

13.694

Valor Pub: 1.6232€

Diariode Burgos

27-Mar-2011

Seccion: Sociedad

Pag.: 20

ESPACIO: 996 cm2 PORCENTAUE: 81%

PERIODICIDAD: Diario

ejercicio como fuentes de salud

H.J.: BURGOS
hjimenez@diariodeburgos.es

Ul'l librito de la poesfa campe-
sina de Gabriel y Galdn
acompaia a Aurea, duefia tempo-
ral de un sillén junto a la ventana
desde la que se contempla el sol
sobre el pantano del Ebro. Bs me-
dia manana y una planta més arri-
ba Maria disfruta de un placente-
ro masaje mientras un grupo de
amigos de Aguilar de Campoo le
da alabicicleta estdtica o a los ab-
dominales y otros descansan en
las tumbonas aplicindose una te-
rapia de barro tras haber pasado
hace dos horas por la piscina de
agua caliente.

Es esa mezcla entre el descan-
so y el ejercicio fisico, el agua y el
relax, la que marca el ritmo coti-
diano en el balneario de Corcon-
te, en la cara norte del puerto del
Escudo, El establecimiento hoste-
lero con mads capacidad del norte
burgalés, con casi 70 habitacio-
nes, estd cerca de cumnplir un si-
glo de vida desde que el edificio
actual abrié sus puertas en el afip
1922,

Mucho tiempo antes, cuentan
que desde la época romana,
en la comarca eran
famosas las pro-
piedades cura-
tivas del agua
que brota de
un manantial
natural. En
1883 el aguade
Corconte  fue
declarada de uti-
lidad publicay 7
afnos después Juan
Correa Lopez inau-
gurd el bautizado
como Hotel de la
Fuente, que por
esos caprichos,
de las fron-

teras politicas quiso que cayera
en territorio provincial de Burgos
aungue ¢l pueblo, a apenas 1 kild-
metro de distancia, es cdntabro.

Ahora es su bisnieto Javier Co-
rrea el que lo regenta y estd experi-
mentando el nuevo auge del ter-
malismo, una costumbre que en
Espafia aparecié por primera vez
en los afios 20, que después dela
Guerra Civil sufrié una crisis genc-
ralizada y que desde los afios 90 ha
regresado con fuerza por influen-
cia del norte y este de Europa.

En su interior se respira el par-
ticular encanto de los tiempos pa-
sados. «Yo siempre digo que en-
trar aqui es como hacerlo en el Ti-
tanic», dice Correa. El suelo de los
grandes salones es el original, la
decoracién de las paredes, las co-
lumnas, las ldmparas... todo re-
cuerda al antiguo esplendor de un
establecimiento que en su dia su-
puso un lujo y que ahora puede
presumir de contar con la'Q)' de
calidad turistica tras haber reali-
zado diversas reformas.

Son las propiedades de suagua
las que sustentan la fama y la su-
pervivencia del balneario, El doc-
tor Gregorio Marafidn ya la reco-

daba a sus paci
principalmente por
sus beneficios para
el rinén y las vias
urinarias,
Aguas de Cor-

conte, que

i o
«NSioe

DEL SIGLO

El hotel de Corconte, situado a la orilla del pantano del Ebro,
en el limite entre Burgos y Cantabria, es un meritorio
superviviente de la moda del termalismo de los felices

anos 20 que todavia hoy ofrece los bafios, el relax y el

#04  UN ESTABLECIMIENTO CON MAS DE CIEN ANOS

El primer hotel
abrio en 1890.

El actual data de
1922. Abre de
febrero a diciembre
y da empleo a

25 personas

embotella ¢l frute del manantial
natural y la distribuye en estable-
cimientos comerciales y hostele-
rus, presume de su eficacia «noto-
ria» contra el rewma, la diabetes,
la gota, las perturbaciones cardio-
vasculares y la litiasis. Tiene, ade-
mds, unalinea de cosmética que
aprovecha las bondades de las
aguas.

No hay més que ver los carte-
les que a principios de siglo pro-
mocionaban Corconte en Lspaiia,
México y hasta Filipinas, cuando
acahaba de dejar de ser espafiola,
Un hombre atrapado por los bra-
zo% de un pulpo que representa a
la enfermedad («hipertensidn,
acidotirico, mal de piedras, pue-
de leerse entre las ventosass) se
aferra a una bhotella de agua sana-
dora y no deja lugar a dudas de cu-
al serd su salvacion.

Hoy los tiempos publicitarios

Esta semana myis de 80 perso-
nas, en su mayoria de Madrid y
Castilla y Ledn, se lo pasaban en
grande entre baio y bafio, paseos,
cafés, partidas de cartas y baile
hasta que el cuerpo aguante. La
camaraderfa reinaba entre la
clientela, que después de repetir
destino varios anos incluso cono-
ce los nombres de los miembros
de la plantilla de 25 personas (la
mayoria, de Reinosa) que trabaja
en el hotel.

«jNosotros los jubilados no te-
nemos crisis!s, decia euférico otro
de los hospedados. Es evidente
que los mayores y su poder adqui-
sitivo a salvo del desemplen, aun-
que les hayan congelado la pen-
sidn, siguen siendo un pilar fun-
damental de la hosteler(a de todo
el pais durante el atofig, invierno
Y primavera.

Los clientes mds jdvenes, que

han cambiadn, pero el hal io
conserva muchas cosas de enton-
ces. «Queremos incorporar las
madernidades pero sin perder
nuestro estilo y nuestro sabors,
explica el propietario. Quizds por
esoy por el ambiente familiar que
se respira gusta tanto a los mayo-
res, que son sus principales clien-
tes a través de los programas de
termalismo del Imserso.

paran por allf los fines de
semanay en temporada alta, tie-
nen a su alcance tratamientos al-
g0 mas atrevidas que los que se
proponen a los veteranos. Choco-
laterapia o vinoterapia completan
paralos que les guste experimen-
tar el cldsico circuito de ducha fi-
liforme, sauna o hidromasaje. To-
do sea por cuidar el cuerpo, que
es el linico que tenemaos.
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EL CONSISTORIO APUESTA POR LA EXCELENCIA TURISTICA

Benicassim profesionaliza
el turismo para dinamizario

© La nueva sociedad
de capital privado

y publico da un
impulso al sector
SEGON PLAVI

comarcas@epmediterraneo.com
BENICASSIM

a concejala de Turismo
en el Ayuntamiento de
Benicassim, Diana Ber-
nal, destacé ayer que des-
de su departamento se ha aposta-
do por la calidad turistica como
prioridad, “ya que consideramos
que se trata del camino mds segu-
ro y eficaz para que el municipio
pueda ampliar y consolidar sus
mercados estatal y europeo”.

La edila realizé un balance de
su labor a lo largo de los tltimos
cuatro anos, en los que se ha he-
cho realidad la puesta en marcha
de la sociedad Desarrollo Turisti-
co de Benicassim (DTB). Este orga-
nismo, del que forman parte el
consistorio y los empresarios del
sector, tiene como objeto profe-
sionalizar la promocién turistica
a través del impulso de acciones
encaminadas a conseguirlo.

En este sentido, Bernal ha
mencionado la incoacién del ex-
pediente para la implantacién
del sistema de la Q de calidad,
en la Oficina de Turismo, desde
el 2007, ademds de obtener un
titulo similar para las playas de
Voramar, Almadrava y Torre de
Sant Vicent, consiguiéndose la
certificacién y manteniéndose
hasta la actualidad, como desta-
¢d la responsable de Turismo.

En la misma linea, también
resalté la puesta en marcha de la
gestion medioambiental en base
a la norma ISO 14001 en la costa

RedMediterraneo

Benicassim U

VIDEOS

FOTOS
BLOGS

Y MUCHO MAS EN...

www.redmediterraneo.com

o la implantacién del nuevo sis-
tema de gestién estadistica para
contabilizar a los visitantes.

El alcalde, Francesc Colomer,
resalté la “gran apuesta” que se
estd realizando “por la calidad y

MEDITERRANED

la excelencia turistica para dife-
renciarse del resto de destinos”.
Al respecto, enumero proyec-
tos como la creacion de un oasis
en la playa de Heliopolis para al-
bergar la Biblioteca del Mar o el
local de la playa de Els Terrers.
A estos se suman el inicio de las
obras de construccién del nuevo
paseo maritimo que unird las pla-
yas de Torre de Sant Vicent y Els
Terrers, que fueron supervisadas
esta semana por el director gene-
ral de la Sostenibilidad de la Cos-
tay el Mar, Pedro Antonio Rios, y
que tendrdn que estar finalizadas
para principios del 2012. Este tra-
bajo también contempla una im-
portante conexion entre la zona
costeray el casco urbano. =

MAS INFORMACION Y SUGERENCIAS
» www.elperiodicomediterraneo.com

¥ Contestador: 964214322 - Buzfin: 25511 CONT
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Las Oficinas
de Turismo de
Arona tienen la

‘Q’ de calidad

LaOpinién
SANTA CRUZ DE TENERIFE

La reapertura de la Oficina
de Informacidn Turistica (OIT)
de Playa de Las Américas, en la
Plaza City Center de Playa de
Las Américas, ha convertido a
Arona en el inico municipio
de Canarias con certificacién
‘Q’ de Calidad en todos sus
centros de atencién a los turis-
tas a pie de calle. La OIT de
Playa de Las Américas perma-
necié unos meses cerrada pa-
ra realizar las obras que han
permitido adaptarla a las exi-
gencias de la certificacién ‘Q’.
El alcalde justifica los trabajos
por lanecesidad de mantener
la competitividad de Arona co-
mao destino turistico.
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CAMARA COMERCIO

Jornadasobre
implantacion
dela”“Q"de
calidad

ELDIA

CUENCA

La Camara de Cuenca, como
entidad certificadora de siste-
mas de calidad, organiza una
jornadadesensibilizacion para
implantarla “Q” de calidad tu-
risticael proximo dia 5 de abril,
alas 11 horas en la sede insti-
tucional, segtin informa en
notade prensalainstitucion ca-
meral.

Con esta jornada se preten-
de sensibilizar a las empresas
turisticas de Cuenca a que va-
loren los beneficios y ventajas
que tiene implantar de estanor-
ma de calidad. Los beneficios
de utilizar 1a "Q)" como instru-
mento de promocién y co-
mercializacion para las em-
presasson, entre otros: mejora
de la gestion empresarial, au-
mento de la formacién del per-
sonal, mejora de la eficacia de
las herramientas empresaria-
les, mayor satisfaccion del clien-
te, inmersion en un proceso de
mejora continua del estableci-
miento, reconocimiento por
parte del sector turistico y del
cliente y nueva vision del esta-
blecimiento como un "todo”.

BENEFICIOS PARA EL CLIENTE
Algunos delos beneficios para
elcliente serian: garantia de ca-
lidad de los productos y servi-
cios ofrecidos, participacion del
cliente en la mejora continua
del establecimiento, mayor con-
fianza en la profesionalidad del
personal, adecuacion de losser-
vicios a sus expectativas y ma-
yorseguridad enlaeleccion del
establecimiento.

LaCamarade Cuencaesuna
delegacion territorial del
LC.T.E. (Instituto para la Cali-
dad Turistica Espanola), enti-
dad de certificacion de sistemas
de calidad, especialmente cre-
ados para empresas turisticas,
de caracter privado.
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SANLUCAR
El PSOE destaca los

mas de 25 kilometros
de carriles bici hechos

El PSOE hizo ayer balance de
la gestién medioambiental del
Gobierno local en este manda-
to destacando la creacién de
“mds de 25 kilémetros de ca-
triles bici” como parte de un
“plan director” que prevé habi-
litar 33 en total. También sub-
ray6 la apertura del punto lim-
pio de residuos y la consecu-
cidn del certificado Q de cali-
dad turistica para las playas de
La Calzada y Las Piletas. Com-
pard estos “logros” con la “nu-
la” gestion anterior del PP,
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«I Reunion tematica» sobre la gestion de humedales

Redaccion

MURCIA- El director general
de Patrimonio Natural y
biodiversidad, Pablo
Ferndndez, dard la bienvenida
hoy, alas 10:30 horas, a los
gestores y técnicos de
comunidades auténomas
participantes en la «I Reunién
temadtica sobre la gestion de
humedales en los espacios
naturales protegidos», que se
celebrard hasta mananaen el
Centro de Visitantes «Las
Salinas» del Parque Regional

de las Salinas y Arenales de
San Pedro del Pinatar.

La iniciativa ha sido liderada
por técnicos de esta direccién
general que forman parte del
grupo de trabajo estatal de la
entidad Europarc- Espana,
para el diseno de estrategias
estandarizadas que
garanticen la calidad de las
acciones de conversacion en
los espacios naturales
protegidos.

El objetivo de esta primera
reunion temdtica es
proporcionar herramientas a

los gestores de las dreas
protegidas para la
planificacién, ejecuciony
evaluacion de las acciones de
conservacion. Para ello, se
trabaja en el intercambio de
experiencias de gestion de
espacios litorales y
humedales.

Desde hace anos, la
Comunidad Auténoma de
Murcia colabora con la
entidad Europarc- Espana en
diferentes aspectos relativos a
la conversacién de los

espacios naturales protegidos:

() de Calidad, Bases de datos
de Europarc- Espana, Grupos
de Trabajo de Conversacion.
Cabe destacar que durante los
tltimos anos se viene
trabajando en la puesta en
marcha de este grupo
temadtico para la gestion de
humedales al amparo de
Europarc- Espana, recibiendo
aportaciones de gestores y
técnicos de la Region de
Murcia, Cataluna, Castilla- La
Mancha, Aragon, Andalucia,
asi como la Comunidad
Valenciana, entre otras.
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