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El sueino de vivir en Alcala

SANTIAGO
CAMPOS

A jaen@ideal.es

CAL/ Cuando tenia
nueve anos, sohiaba con visitar Al-
cald la Real. Vivia en Frailes y cada
jueves esperaba a mi madre que ba-
jara del autobis para que me con-
tara cosas de aguella gran ciudad,
porque la conocia de hacer compras
€1 sus especiales comercios, para
la pequena tienda que regentaba.
Mi madre que sabia mi entusiasmo,
no paraha de hablarme del Llanillo,
esa calle llena de alegria, cubierta
de escaparates y de diversos monu-
mentos, hasta llegar a la iglesia de
Consolacion, donde se refugiaba
para contar sus cosas a la Patrona
alcalaina.

Me hablaba de los grandes y ri-
vos helados que despachaban jun-
toal bar Ferreira o de la libreria Mo-
derna, que vendian todo tipo de 14-
pices y cuadernos, sin dejar deilu-
sionarme con las leyendas de un
castillo que le llamabanla Motay
que se veia desde todos los sitios
del municipic.

Estaba deseando hacer el ingre-
so del bachillerato para pedirle a mi
padre que me matriculara en el ins-
ttuto de Ensenanza Media alcalai-
no, era todo un reto visitar y vivir
en Alcald 1a Real. Y llegd aquél dia
y pude saborear todo el ambiente
alcalaino, aquellas calles empina-
das que iban todasa parar hasta la
fortaleza de 1a Mota. El gran Paseo
de los Alamos, con flores y mace-
tas, lleno de gente que iba y venia
de arriba a abajo, como si perdieran
el tiempo. El hotel ‘Los Tres Ami-
gos’, con camareros bien vestidos
que abrian la puerta, los dos cines
para ver las peliculas que dicen que
se hacian en el norte de América o

Y Alcala me enamord y
desde entonces seguia
sofiando con vivir en
esta gran ciudad

Suelo tratar de captar
la atencién de amigos y
visitantes para que
visiten este lugar

Y poco a poco fui
descubriendo el
principal monumento,
la fortaleza de la Mota

el campo de fitbol de la Safa, que
era cuatro veces el de las Eras del
Mecedero de Frailes.

Y Alcald me enamord y desde en-
tonces seguia sofando con vivir en
esta gran ciudad, que cadaano se
superaba en ofrecer cosas a sus vi-
sitantes, Y consegui mi sueno de
vivir en esta ciudad, tras un peri-

plo importante. Desde entonces
pateo esta dudad cada dia, encuen-
tro lugares nuevos para visitar y
suelo tratar de acoger la atencién
de amigos y visitantes para que vi-
siten este lugar, situado en un paso
fronterizo entre Granada y Cordo-
ba, con unas gentes acogedoras que
son capaces de ir contigo hasta el

Alcala estd jalonada de monumentos, peto por supuesto también de vida.

lugar que andas buscando. Y poco
a poco fui descubriendo el princi-
pal monumento de Alcala la Real,
la fortaleza de 1a Mota, que en es-
tos Gltimos diez afios ha ido recu-
perando todo su esplendor patri-
monial.

Los esfuerzos hechos por la ad-
ministracion local, repercutieron

en el gobierno central y llegd el di-
nero para ir rehabilitdndola. E11%
cultural ha contribuido en que el
panorama monumental de la for-
taleza de l]a Mota resplandezca con
luz propia. Entrar en la Mota es in-
troducirse en un mundo de suetios,
donde la iglesia Mayor Abacial pre-
side la ceremonia, con un conjun-
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Alcala estd jalonada de
iglesias y monumentos,
fruto del esplendor de
otras épocas

La pujanza de sus
diversas aldeas le da un
tono romantico
ambiental

to de murallas que avalan este es-
plendor y sobre todo con una vi-
sion dnica que se extiende por cam-
pos y prados hasta Sierra Nevada,
al sury cerca de Cordoba, al norte.

Pero Alcald la Real no es solo la
fortaleza de la Mota, tiene barrios
como Las Cruces, que ha sidoreha-
bilitado en 2010 y que ha cambia-
do el panorama de este barrio, con-
virtiéndose en un nuevo Albaycin
alcalaino, con sus calles de piedra
v con las mejores vistas que se pue-
den admirar del municipio, con el
centro alcalaine que se rinde a sus
pies.

Alcala esta jalonada de iglesias y
menumentos, frute del esplendar
de otras épocas que se ha ido recu-
perando, Desde el Paseo de los Ala-
mos, se puede visitar el Convento
de Capuchinos, que de una casa so-
lariega, se ha ide convirtiendo en
el centro de la cultura alealaina,
siendo una de las bibliotecas mas
importantes de Andalucia, con su
Aula Magna que trae nostalgias de
la antigua abadia.

El Pilar de los Alamos se acerca
frente a este parque con sus escul-
turas renacentistas que también ha
sido racuperado con la ayuda de una
entidad bancaria y juntoa éste, el
Palacio Abacial, con su patio cuadri-
culado, que alberga salas de exposi-
cones y el museoalcalaino que cada
Vez tene mas vestigios de la histo-
ria de esta dudad, desde los restos de
los hombres primitives, pasando por
al Hércules, monedas antiguas y toda
clase de antigiiedades que denotan
&l paso del hombrealcalaino por las
diferentes etapas de la Historia,

Tono romantico ambiental

Pero Alcala la Real no es solo monu-
mentosantiguos. La pujanza de sus
diversas aldeas, le da un tono roman-
tico ambiental. Cualquier aldea,
como Ribera Baja es un remanso de
pazy tranquilidad, donde se siguen
asentando vecino y visitantes que
hanllegado de otros Jugares. El tu-

rismo rural ha heche que muchas vi-
viendas hayan sido arregladas para
acogera los visitantes, con unasins-
talaciones modernas y apropiadas,
para descansar y divertrse durante
las diferentes épocas del afio. Desde
1a Semana Santa, nombrada de inte-
1és turistico en 1999; pasande por el
festival de Etnosur, enjulio; olos
grandes festivales de agosto; las fe-
rias de junio o septiembre; el Dia de
la Cruz, etc.; son fiestas inicas que
alegran el corazon y levantan el ani-
mo.

Alcald a Real se estd preparando
para su futuro turistico, cuenta con
hoteles, casas rurales, hostales y pre-

Adema';. la localidad cuenta co actividades, festiva

'
5

parala construccidn del parador tu-
ristico que se edificara juntoala for-
taleza dela Mota, en el viejo Cami-
no de San Bartolome. Alcala, junto
con otras 18 ciudades de toda Espa-
na, ha conseguido la Q de calidad tu-
ristica. Un distintivo que la acercaa
los mejores destinos para pasar unas
dias.

También oftece una gastronomia
propia para degustarla con tranqui-
lidad, desde 1a tradicional secreta-
ria; pasando por el mundo de los em-
butidos (la morcilla, jamdn, chori-
Zos o queso); el tradicional choto de
sus sierras; o lo guisos de sus codnas
(arroz caldoso, potajes, cocidos o

unos jarretes). Contando con una
serie de restaurantes, con profesio-
nales estudiosos de los usos y cos-
tumbres de la cocina tradicional y
moderna.

El pequeno comercio alcalaino es
el mas pujante de toda la Sierra Sur,
ofrece articulos de todo tipoa unos
precios competitivos, de ahi que los
vecinos de los municipios colindan-
tes visiten Alcald 1a Real para hacer
todo tipo de compras. Las calles del
centro alcalaino estin llenas de es-
tos pequenos comercias que con
ambiente familiar y educado, aco-
gena todo el que llega, desde la pe-
quena merceria, pasando por ten-

les y tradiciones que le conceden un cardcter (inico. En la imagen, Etnosur. :: ieav

das de moda, alfareria, vestidos,
etc. Busque lo que busque, Alcala
es inica.

Igualmente, la localidad de Al-
cald la Real estd consiguiendo una
serie de infraestructuras impor-
tantes que dan auge al turismo y
al bienestar de sus habitantes y vi-
sitantes que se acercan; desde el
nuevo hospital de Alta Resolucion;
pasando por la piscina cubierta,
con unas grandes instalaciones; un
parque industrial de mis de
500.000 metros cuadrados; nueva
Casa dela Juventud y nuevos pro-
yectos para que vivan en paz los
mayores y 1os nifios,
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Tenerife. Turismo siglo XXI

La ofi(;ina de turismo de
Tenc?rjlfe N}orte renueva su
certificacion en calidad

Cinco dependencias de la red Infotén cuentan con la Q que acredita su excelencia

La oficina de Informacién Turistica del
Cabildo de'lenerife situada en el aeropuer-
Lo Tenerile Norte, que desde 2004 gestiona
Turismo de Tenerife, ha renovado la certifi-
cacion de Calidad que ororga el LCTE (Insti-
tuto para la Calidad Tunistica Espanola), una
distincidn que ostenta desde hace tres afos.
Lamarca de calidad () cumple con una se-
rie de caracleristicas aportando prestigio, di-
ferenciacian, fiabilidad y rigor alos estable-
cimientos turisticos certificados,

Junio a esta olicina también se ha reno-
vado la certificacion la de Costa Adeje-Pla-
vade Troya (Adeje), que participaba en es-
te proyecto de la red Inlotén de Olicinas de
Informacion Turfstica de la Isla, desarrolla-
do por Turismo de Tenerife.

Las oficinas de informacion, aparle de
ofrecer informacidn v orientacidn al visi-
tante con datos permanentemente actua-
lizados subre el destino, responden a las
demandas de informacion que llegan a tra-
vés del correo electronico de la web de'lu-
risimo de Tenerile v realizan envios de ma-
terial turistico por correo postal, La puesta
en marcha de una forma de trabajo basa-

La oficina atiende |as demandas de los visitantes. / Lot

da en la calidad ha supuesto la homogeni-
zacion del sisterna de trabajo que se ha ido
trasmitiendo al resto de las 35 oficinas que
componen la red Infotén.

El sisterna implantado tiene como fina-
lidad conseguir la plena satislaccion de
los visitantes que acuden a las oficinas en
busca de informacidn v pretende dotar al

servicio de acogida al turista de un mar-
co normalivo v un sisltema de calidad
que permita asegurar un crecimiento de
la excelencia y la calidad de los servicios
prestados,

Renovacion

Para la renovacion de la cerlilicacién se
han seguido las normas de calidad esta-
blecidas por el ICTE, entre cuyo objetivos
se encuenira la medicién y el estudio de
la opinién del cliente para poder desarro-
llar planes de mejora orientados a conse-
guir su satislaccion plena, asi como la
identificacion de las necesidades de for-
macion del personal.

Las Olicinas de Informacion Turistica
de la Isla (Infotén) recibieron en 2010 un
todal de 966.765 visitas, lo que supone un
incremento en 165,000 usuarios (un 17
por ciento mds) frente a 2009. Si se com-
paran los datos con los de 2008, el aumen-
Lo es de 400,000 visitas, casi un 50 por
ciento mas en solo dos anos.

Elvicepresidente Primero y consejero
de Turismo del Cabildo, José Manuel Ber-
mudez, destaca la importancia de unas
cifras “que no han parado de crecer de for-
ma considerable en los dllimos anos v
que ponen de manifiesto el buen rrabajo
que estamos desarrollando en la Red In-
[otén para olrecer la informacion que el
turista demanda”, El consejero anade que
“los avances que hemos introducido en la
extranel de las olicinas a través del Plan de
Dinamizacidn del Producto Turistico, los
nuevos uniformes o la senalizacion de las
olicinas han contribuido a ese incremen-
to de calidad en el servicio que refrenda
ese elevado mimero de usuarios”,
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La Fundacion A. Nebrija
analiza la competitividad

La competitividad y la percepcion de la ca-
lidad del destino Espaiia han sido los ejes
centrales de la jornada-debate “Competiti-
vidad de los destinos turisticos esparioles’.
Organizada por la Fundacion Antonio
Nebrija. ha contado con la presencia de
representantes del Instituto para la Cali-
dad Turistica Espafiola (ICTE). de Hotels&
Restort y de la Universidad de Nebrija.
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Estreno de socorristas
en Semana Santa

EL PERELLO

:! €. €. Por primera vez, el gobier-
no local de la Entidad Local Me-
nor de El Perell6 ofrecera el ser-
vicio de socorristas durante la Se-
mana Santa y Pascua. Serd la Gini-
ca playa del término de Sueca con
esta opcion. Ademas, sila tempo-
rada pasada estrenaron la tempo-
rada con la Q de calidad y la ban-
dera Qualitur, este afio hay que
anadir la ISO 14001, Esta playa esti
limpiandose para estar a punto.




7

iencia: 91. Noticias de Bizkaia i
Audiencia: 91.000 BRI e Seccion: Local

o
Pag.: 2
Difusion: 19.791

Valor Pub: 2348 € 13-Abr-2011

N ESPACIO: 84 cm2 PORCENTAJE: 7% PERIODICIDAD: Diario

Bermeo editaun
nuevo plano con
sus puntos de
interés turistico

BERMEOQ. Presentar informacion
detallada sobre los principales
recursos y atractivos turistico, ade-
mas de la oferta hostelera local, ha
sido el propdésito del nuevo plano
que el Ayuntamiento de Bermeo
distribuira entre sus visitantes.
“Hasta la fecha disponiamos de
varios planos diferentes, pero no
uno unificado”, aseveraron desde
la Oficina de Turismo local.
Restaurantes, bares, estableci
mientos con QQ de Calidad o empre-
sas de actividades natiticas estan
plasmadas sobre el plano bermeo-
tarra, que también contiene un
callejero del casco urbano y la ubi
cacion de los barrios rurales, ade-
mas de la localizacion de diferentes
servicios como el tren, las paradas
de bus o de taxis. Pero la principal
novedad del mapa es la presenta-
cion del recorrido escultorico local.
que retine hasta 14 obras. Asimis-
mo, “se incluyen dos rutas a pie con
las que poder disfrutar de los encan-
tos del municipio”, han incidido. La
Oficina de Turismo ha editado 5.000
ejemplares en total. >L. F.
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ORIENTE »Temnporada turistica
Comienza la
limpieza de
laplayade
Ribadesella

Cogersa inicio auer la retirada

de los troncos y la

PILAR ALONSO

RIBADESELLA

== L2 playa de Santa Mari-
na de Ribadesella esta de lim-
pieza. Ayer mismo comenza-
ron los trabajos para la retira-
da de las toneladasde troncos
y basura que permanecian va-
radas sobre el arenal riosella-
no desde el pasado temporal
denoviembre.

Setratade unalaborquees-
té ejecutando el Consorcio pa-
1a la gestion de residuos soli-
dosde Asturias (Cogersa) den-
trode los planes delimpiezay
mantenimiento de playas as-
turianas que la entidad aco-
mete anualmente y que en el
municipio aguardaban desde
haciameses.

Casi tantos como los que el
Ayuntamiento de Ribadesella
venia reclamando una actua-
cién de urgencia en el arenal,
uno de los principales recla-
mos turisticosde lavilla. Yimas
con lallegada dela primavera
y la cercania del primer perio-
dovacacional del afio.

Por eso, la presencia de una
pala excavadora desde prime-
ra hora de la mafiana de ayer
enlapuntadel arenaldelapla-
yade Santa Marinahasupues-
toun medio alivio paralosres-
ponsables municipales que, no
obstanre, contintian exigiendo
la reposicién de varios tramos

a basura

delabarandilladel pasecy de
los accesos al arenal que la ac-
cidn del temporal se llevd por
delante hace ya maés de cinco
meses.

“Insistereinos enque Costas
repare los dafios de las baran-
dillas”, sefialé ayer el conce-
jal de Obras del ayuntamien-
to riosellano, Juan Gonzdlez
Martino, quien considera que
esa labor es “responsabilidad
de la Demarcacién ya que una
cosa es el mantenimiento del
paseo y su mobiliario, pape-
leras, bancos o farolas, y otra
bien distinta es la reparacién
de los desperfectos causados
por un temporal™.

El concejal de Obras aludia
al contenido de un comunica-
do remitido a finales de la pa-
sada semana desde la Delega-
cidén del Gobiemo en Asturias
en el que eximia a Costas tan-
to de la limpieza de la playa
como del mantenimiento del
paseo maritimo, competen-
cias que atribuia en “exclusi-
va” al Ayuntamiento de Riba-
desella.

No obstante, en el mismo
escrito la Delegacién del Go-
biernoaseguréque “enarasde
la aplicacién del principio de
colaboracién con las adminis
tracioneslocales del que siem-
pre hace gala la Demarcacién
de Costas, se ha notificado al

4
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Labores de hmpleza enlazonadela puntadel arenal riosellano. PALONSO

Regresala carrerade caballos

Silas condiciones meteorolo-
gicas no lo impiden, el proximo
sabado, dia 22 de abril, la tradi-
cional carreradecaballosdela
playade Ribadesella regresara
al arenal de Santa Marina.

La posibilidad deque laes-
peradalimpiezadelaplaya
nollegase atiempo parala
celebracion del evento depor-
tivoeraalgo que hasta ahora
preocupaba alosresponsables
municipales del ayuntamiento
riosellano, que ya el pasado
afo tuvieron que suspender el
encuentro.

Enesta ocasion, y salvo impre-
vistos como los de entonces,
cuando la playase cubrié de
cantos rodados que hicieron
inviable que sedisputase el
evento, parece que lacarrera

este aiio si podra volvera
celebrarse. Y para garantizar
aun mas la seguridad delos
jinetes yevitar las lesiones a
los caballos, el Ayuntamiento
de Ribadesella haprevisto aco-
meter una limpieza exhaustiva
yenprofundidadalolargoy
ancho del recorrido, que dis-
curre porlazona centraldela
playa deSanta Marina.

Pocoa poco parece que el are-
nal riosellano varecuperando
sunormalidad, peseaqueen
el municipio todavia preocupa,
y mucho, que el mal estado del
paseo y de sus accesos puedan
desembocarenlaretiradade
laQde calidad. Unextremo del
que el concejal Juan Gonzalez
nodudaria en“responsabilizar
aCostas’.

ayuntamiento que esta pre-
vistoacometer la reparacién
de la barandilla del citado
paseo en cuanto exista dis-
ponibilidad presupuestaria
suficiente para ese concep-
to”, recordandole, mientras
tanto, “sus competencias en
materiade seguridad”.

Mejorasen La Atalaya

Por otro lado, la semana pa-
sada comenzaron los traba-
jos de mejora en los accesos
ala playa de La Atalaya, un
pedrero situado en el casco
de Ribadesella y habitual-
mente frecuentado por los
vecinos de la capital riose-
llana.

Estaactuacion, presupues-
tadaen 10.000 euros, consis-
tird en acondicionar larampa
de bajada a la playa, que se
prolongard hasta laducha.«
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El sector pide reformas. ere

Lasagencias

insistenenel
IVAreducido
en turismo

Viajes

Feeav reclamo también

la creacion de un ministerio
exclusivo para el sector
eincentivos fiscales

Rafael Gallego Nadal, presiden-
te de la Federacion Espariola de
Asociacionesde Agenciasde Via-
jes (Feeav), reclamé ayer la apli-
cacion de un IVA superreducido
para el sector turistico durante
la Comision de Industria, Turis-
mo y Comercio en el Congreso
de los Diputados.

Gallego expresd mads necesi-
dades para el sector: un ministe-
rio exclusivo de Turismo, la in-
troduccion de incentivos fisca-
les o incrementar el apoyo para
implantar la Qde Calidad en to-
das lasagencias de viajes

El presidente de FEAAV ha se-
falado que este tipo de ayudas
conseguirian salvaguardar la si-
tuacién de un sector compues-
to, mayoritariamente, por mi-
croempresas capaces de gene-
rar un elevado namero de em-
pleos estables, pero que, al
mismo tiempo, “se ven sacudi-
das permanentemente por
agresiones de todo tipo, cuando
cualquier sector consigue dis-
tintos tipos de subvenciones o
ayudas financieras en momen-
tos delicados”. %+ REDACCION
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LA CANTINA DE DIEGO !

Cocina tradicional y
sencilla, con platos

muy originales

La Cantina de Diego es un restau-
rante de claro acento familiar, pe-
quefio y acogedor, ubicado en la
localidad granadina de Monachil,
apocos kilometros de la ciudad de
Granada. Un lugar sencillo, de de-
coracidn ristica y en el que se
ofrece una cocina tan sencilla
como rica, elaborada con produc-
tos de calidad la zona y buenas car-
nes y pescados. Dispone de tres
espacios: el comedor principal con
chimenea, el porche acristalado y

una terraza para los buenos dias
de primavera y verano.

El restaurante inicié su andadu-
ra en el aio 2000 y gracias al buen
hacer de Diego Higueras y su equi-
po, ha conseguido que susclientes
lo valoren come un restaurante
muy especial. Por las caracteristi-
cas de su comedor y por surelajado
ambiente es ideal tanto para comi-
das de negocios, como para una
cena intima y tranquila.

La Cantina de Diego se caracte-

PARADA BICHITOS Al

If

Bacalao, pulpo, arroces...

El restaurante Parada Bichi-
tos es famoso por su bacalao
con tomate, a la riojana o al
gusto del chef, aungue en su
carta hay otras muchas espe-
cialidades que también son
muy demandadas por suam-
plisima clientela, como el
tabo de toro, el pulpo a la ga-
lega, los lagartillos, el arroz
conbogavante y el arroz cal-
doso. El Bichitos, situado en
la calle Jacobo Camarero, en
el municipio granadinoe de
Albolote, es un estableci-
miento muy familiar, en el
qllE se fomenta un trato cer-
cano y cordial y cuyo come-
dor, no muy grande, esuna
prolongacion de la barra, don-
de también ser sirven todas

las especialidades de la carta.

En Parada Bichitos hay
otroaspecto que justifica su
popularidad en toda la zona:
la relacion calidad-precio,
muy buena. Se come bien, se
apuesta por una culinaria
muy implantada en el rece-

DIRECCION

Restaurante
Parada Bichitos

Telefono 958 46?358

tario tradicional espanol y,
lo que es también importan-
te, sin lasionar los bolsillos.

LA ESPADANA JAFR

Cocina creativay moderna

El restaurante La Espadana,
se halla ubicado en medio
de un olivar, en un paraje
idilico de las afieras de Jaén,
donde se puede degustar
una cocina creativa y mo-
derna, hasada en Ja seleccion
de excelentes materias pri-

s\

TJ;.

mas vinculadas a la propia
terra, 2 las que José Luis Na-
vas proporciona una elabo-
racidn imaginativa e inno-
vadora,

De los fogones de este
acreditado restaurante sa-
len brillantes presentacio-

’lll’! M’“

nes como el alioli de verdu-
ras, el ravioli de salmdn ahu-
mado con cous-cous de co-
liflor y vinagreta de verdu-
ras, las ostra con mango,
soda y brotes de pimienta
de Sechuadn, el redaballo sal-
vaje frite, el risotto de arroz
de boletus adulis y foie de
pato con cebolla pochada, la
caballa en escabeche de si-
dra templada con emnulsién
de ajo, olivas verdes y nitrd-
geno, el taco de sepia sobre
homba de marisco y verdu-
ras y exquisitos postres

DIRECCION

Te-léforlu. 953 2605??

LAS VILLAS MIRASIERRA

Selecta carta con platos del
recetario italiano y espariol

Restaurante Pizzeria Las Vi-
llas tiene tres establecimien-
tos, dos en Granada y el otro
en Azuqueca de Henares
(Guadalajara) y en todos ellos
prevalece el mismo criterio
de buen servicio y culinaria
de calidad. Las Villas sabe de

1aimportancia de la cocina
mediterrineo y del valor de
sus alimentos y, aungue in-
fluenciada por todo lo que re-
presenta el recetario italia-
1o, ha sabide fusionar las dos
tendencias hasta lograr una
propuesta con estilo propio.

. o
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En Pizzeria Las Villas Mira-
sierra, de la que hoy nos ocu-
pamaos, 1a carta esti prepara-
da para satisfacer cualquier
demanda, desde una pastaa
la salsa bolonesa para los mas
peguerios hasta numerosos
entrantes, ensaladasy car-
nesala piedra.

Entre las especialidades
mas celebradas cabe citar el
carpaccio de bacalao y de ter-
nera, toda su gran variedad
de pizzas, elaboradas artesa-
nalmente, las pastas y las car-
nes ala piedra, riguisimas.

DIRECCION

Restaurante Pizzeria
Las Villas Mirasierra
Frofes lanLsl Garz

D (arda

Teléfono: 958 121326

Iere,

LA TAGLIATELLA ALM

Pizzas caseras, carpaccios,
pastas y deliciosos postres

La Tagliatella nacié en el afio
2001, avalada porla expe-
riencia de mas de dos déca-
das de especializacién en la
cocina tradicional italiana
de las regiones de El Pia-
monte, La Liguria y La
Reggio Emilia. Casi4,5 mi-
llones de clientes disfruta-
ron el ano pasado de los au-
ténticos sabores de Italia en
los 70 restaurantes distri-
buidos en mas de 50 ciuda-
des del territorio nacional,
asi como en Andorra,

En Almeria, La Tagliate-
1la, ha disehado una carta
para que el cliente pueda
disfrutar al maximo. Pizzas
caseras al parmiggiano, con
seleccion de setas de bos-

que, seis estaciones, carpac-
clos acompanados de autén-
tica mozzarella de bufala,
ensaladas en modo fondue,
con seleccion de quesos; ri-
sotto con magret de patoy
variedad pastas, ademas de
deliciosos postres, son algu-

DIRECCION

Restaurante
La Taglntella Almeria

Teléfnno 950 245424

nas de las elaboraciones de
este establecimiento, muy
popular en Almeria.
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LA RECETA DE GUIA DE IDEAL.ES
Victoria Hidalgo, jefa de cocina del » Restaurante Las Tinajas Co-
- cina tradicional. Calle Marti-
restaurante Los Faroles, de Motril i S
Teléfono: 958 254393
riza por tener una cocinade corte  DOMICILIO
tradicional, enla que se tiene muy » Restaurante Galio Pizzeria-
en cuenta lamemoria, el terrufioy  Restaurante braseria. Plaza de Bib-Rambla,
la proximidad, consiguiendo ex-  LaCantina de Diego 14. Granada. Tel.: 958 521015
quisitos platos que, ademis de gus- - by (e LN iy

tar, sorprenden por su originalidad.
Flatos no complejos, en su gran ma-
yoria sencillos y wodos reconfortan-
tes y gratificantes para el paladar,
Algunas de sus especialidades son
la calabaza frita con tocino ibérico
y chorizo de la zona, el fliamenguin
de esparrago triguero con queso de
cabra yjamdn ibérico, las carnesen
sus diferentes preparaciones, las se-
tas y los postres conboniato, ela-
horaciones que juntoa un servicio
cercano y muy profesional han con-
tribuido a que este popular restau-
rante haya sido distinguido con 1a
Q de Calidad Turistica.

Lacarta, con una excelente rela-
cién calidad-predio, cambia alo lar-

e P';:I N3 L

o Marazal )
Teléfono: 958 303758

go del ano en funcion de los pro-
ducros de temporada -algo funda-
mental para este establecimiento-
y también de los acontecimientos
més destacados de cada época (Se-
mana Santa, San Antdn, Navidad,
etc.). Ademas, el comensal dispone
deuna carta de vinos muy bien se-
leccionada y cuidada, con mis de
cincuenta referencias que incluye
las denominaciones de origen es-
panolas mas conocidas y acredita-
das, asi como los vinos de calidad
de Granada.

LAS MARAVILLAS

A HERRADLUIRA

Carnes, pescados y
excelentes paellas

N i ==
It L

En primera linea del Paseo Mari-
tmo Andrés Segovia, de La Herra-
dura y mas concretamente en el
edificio Ruiz, se encuentra el res-
taurante Las Maravillas, Este esta-
blecimiento, regentado por el he-
rradurenao José Ferndandez Barbero
desde hace quince anos, se ha ga-
nado un puesto destacado en la
oferta gastrondmica local por sus
pescados, carnesy, sobre todo, por
las riquisimas paellas, muy deman-
dadas por sus clientes.

En Las Maravillas se pueden de-
gustar ticas carnes como el solomi-
110 a la mostaza o roquefort, el en-
wecot y el corderc. En cuantoa pes-
cado, dado que se ubica en pleno
centro de la bahia herradurena, la
oferta incduye unas extraordinarias
parrilladas, que se unen a las de ver-
dura, también con productos de la
zona.

DIRECCION
Restaurante

Las Maravillas

Pasza Andrds Soscy a adfick:
Rz Fags 1aH Jurz (Cranaca)

Teléfono: 958 640960

Son todas especialidades que le
han dado fama a este restaurante,
aungue lo que mas destaca Fernan-
daz Barbero sonsus paellas y arro-
ces caldosos con bogavante, sin ol-
vidar el atroz negro. En su terraza
o comedor interior, con capacidad
para 60 & 40 personas, respectiva-
mente, también se puede degus-
tar una amplia y variada carta de
menis gue oscla entre los 9y los
13 euros. Por supuesto, timpoco fal-
tan las tapas para el aperitivo y los
buenes vinos.

Rape ala marinera
estilo ‘Los Faroles’

HFEM.P.

Fl Mesan restaurante Los Fato-
les, de Motril, es un referente
gastrondmico en toda la Costa
Tropical y parte de subien gana-
da fama se la debe al buen hacer
antre fogones de Victoria Hidal-
go, sujefa de cocina, con expe-
riencia internacional y, sobre
todo, con gran amor a la profe-
sion. Victoria es la esposa de Ri-
cardo Pérez Martin, propietario
del restaurante, con el que ha
compartido numerosas viven-
cias, primero en Motril, poste-
riermente ¥ durante diez anos
en Suiza, donde trabajaron jun-
tos en el sector de la hosteleria,
y ahora de nuevo en Motril, en
&l establecimiento que abrieron
en 1982 y por el que luchan a dia-
rio para mantener su prestigio y
satisfacer las demandas de su
clientela, EnLos Faroles se ofte-
ce una cocina con todo el aro-
ma y sabor del recetario
tradicional andaluz,
perosin que ellosu-
ponga renuncia al-
gunaa otras ten-
dencias. Victoria
sabe que parte del
secreto para elabo-
rar buenos platos es
disponer de produc-
tos de maxima calidad

y como de eso hay en
abundancia enla zona, los resul-
tados no pueden ser mejores. En
la carta de Los Faroles hay todo
tipo de mariscos y pescados, des-
de cigalas ala plancha o cocidas,
gambas, carabineros o quisqui-
1la de Motril, almejas de carril,
conchas finas y piedras, baca-
lao ala riojana, rape a la marine-
ra, lubina, rodaballoalasaloa
1a espalda, lenguado a la plancha
o menier, cocochas de bacalao
yunlargo etcétera, ademas de
selectas carnes. De uno dE BsLos
platos, el rape a la marinera ha
tenido a bien Victoria ofrecer-
nos su particular receta, Un pla-
to para chuparse los dedos, como
suele decirse.

-

» Chikito Cocina tradicional
andaluza. Plaza del Campillo,
9, Granada.

Teléfono: 958 223364

» Restaurante Taberna Bel-
monte Cocina tradicional. Ca-
lle Mulhacén, s/n. Granada.
Teléfono 958 264676

» La Cantina de Diego Cocina
de mercadoautdctona. Calle-
jon de Ricarda, 1. Monachil
(Granada). Tel.: 958 303758

» Restaurante La Gaviota
Cocina creativa. Avenida de
Andaluda, 2 . Granada.
Teléfono: 958 292572

» Restaurante La Pulga Codi-
na tipica granadina. Avenida

EL PLATO de Andaluces, 5. Granada
Teléfono: 958 800646
Ingredi (paradp )
—Un rape de kiloy medio. » Restaurante La Sacristia
-Ocho mejillones. Cocina tradicional. Calle San
—250 gramos de almejas. Juande Letrdn, 3. Granada
-150 gramos de gambas. Teléfono 958 206205
~4 patatas cocidas.
~Una cebolleta. » Restaurante Manolo Cocina
-Un tomate. tipica granadina y tradicional.
3 dientes de ajo. Plaza de Bib-Rambla. Granada.
~Perejil picado. Teléfono: 958 262070
-Fumé de pescado.
-Medio vaso de aceire de oliva vir- » Restaurante Oleum Cocina
gen extra. tradicional de vanguardia, Ca-
~Unvaso de vino blanco. lle San Anton, 81, Granada.
~Sal. Teléfono: 958 295357
~Colorante,
» Patio de La Albayda Cocina
Elaboracion: tradicional, nacional e interna-

Con la cabeza del rape y unas ver-
duras hacemos un fumé de pesca-
do. Comenzamos cortando el rape
en medallones, pelamos las gam-
bas, picamosla cebolleta y los ajos
muy fino, rallamos el to-
mate sin piel y picamos
aconciencia el perejil.
Y yacon todos los in-
gredientes listos, sa-
zonamos el rape y lo
enharinamos. Lo
freimos durante un
par de minutos en la
sartén con un poco de
aceite virgen -un minu-
to por cada lado a fuego
vive- y seguidamente lo reserva-
mos en caliente, Con el aceite so-
brante y a fuego lento doramos la
cebollera y los ajos picados ¥ ana-
dimos el tomate, Cuando estos in-
gredientes estén a punto, incorpo-
ramos las almejas y los mejillones
(previamente lavados) v el vaso de
vino. Avivamos el fuego y en cuan-
to hayan abierto las almejas y los
mejillones, afiadimos el rape, una
pizca de colorante, el fumé de pes-
cado (unos 50 cl) y cocemos todo el
conjunto durante 10 munutosa fue-
gomedio. Finalmente afadimos las
patatas cocidas, las gambas y un buen
pellizeo de perejil. Dejamos reposar
¥ listo para servir.

cional . Calle Puente de la Vir-
gen. Granada. Tel.: 958 220002

» Poetas Andaluces 2 Carnes a
la brasa. Calle Pedro Antonio
de Alarcon, 43. Granada.
Teléfono: 958 263050

» Restaurante Ramirez Coci-
na tradicional y tipica granadi-
na. Avenida Doctor Olériz, 14.
Granada. Teléfono: 958 271361

» Restaurante Saffron Cocina
moderna de base tradicional.
Calle General Narvaez, 2, Gra-
nada. Teléfono: 958 522500

» Restaurante Sancho Cocina
andaluza. Calle Tablas, 16. Gra-
nada. Teléfono: 958 266403

» Restaurante Taverna del
Druida. Cocina tradicional.
Gran Via de Coldn, 41.
Granada. Teléfono: 958 202044

» Tartessos/Alvaro Arriaga
Cocina tradicional moderniza-
da. Avenida de las Ciencias, 2.
Granada. Teléfono: 958 132619

» Topolino Cocina tradicional
y deautor. Calle Pavaneras, 3.
Granada, Teléfono: 958 229376
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DECANO DE LA PRENSA SORIANA

K Q El hotel termal de El Burgo de Osma recibe la ‘Q’ de Calidad Turistica

La ocupacion media en el Santa Catalina durante el primer ano se ha mantenido en el 50% /pagina17
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HOTEL TERMAL BURGO

Recibe la ‘Q’ de
calidad turistica

4 El Instituto para la Calidad
Turistica en Espafa (ICTE)
ha concedido al hotel termal
Burgo de Osma, ubicado en
la antigua universidad de
Santa Catalina, la Q de Cali-
dad Turistica.
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>EL BURGO

La piscina bajo la cipula del patio renacentista. / vaLEnTIN CUISANDE

Santa Catalina recibe la ‘Q’ de
Calidad Turistica en su aniversario

La ocupacion media se ha mantenido por encima del 50%, alcanzando el 60 este mes

JAVIER SOLE / € Burgo
Corresponsal
El hotel rermal Burgo de Osma,
ubicado en la antigua universidad
de Santa Catalina ha recibido la Q
de Calidad Turistica que concede
el Instituto para |a Calidad Turisti-
ca en Espana (ICTE) y que, a dia
de hoy, es la mas alta distincion
que se otorga a las empresas del
sector. Este reconocimiento pre-
mia la calidad de su gestion inter-
nay a la excelencia en la atencion
a sus clientes, que ademas llega
justo cuando se va a cumplir el
primer aniversario de su apertura
al publico.

El hotel termal Burgo de Osma
es el segundo establecimiento de
la cadena Castilla Termal, que dis-
pone de unas instalaciones simila-
res en la poblacion vallisoletana
de Olmedo. Este primer estableci-
miento ya recibid, por partida do-
ble esta distincion del ICTE otor-
gando con una ( de calidad turis-
tica al hotel y otra al balneario, las
cuales fueron recientemente reno-
vadas.

El hotel cumplirda manana su
primer afno de apertura al publico,
si bien la inauguracian oficial, que
contd con la presencia del presi-
dente de la Junta, Juan Vicente
Herrara, no tuvo lugar hastael 7
de noviembre. Desde entonces
muchos visitantes y vecinos de la
villa ha conocido de primera mano
sus instalaciones como atestiguan
los datos facilitados por la empre-
sa Castilla Termal que elevanel
nimero de estancias hasta las
18.000, Segtn estas fuentes la ocu-
pacién media se ha situado por
encima del 50% a lo largo de los
ultimos 365 dias, alcanzando cotas
mayores en momentos puntuales
como en los proximos dias de Se-
mana Santa donde se eleva al 80%
¥ ya se ha colgado el cartel de

‘completo’ para el Jueves y Vier-
nes Santo.

El balance general del afio queda
calificado como “bastante positivo”
y consideraron que las previsiones
para este 2011 superaran las cifras
que se marcaron el pasado ejerci-
cio como se ha podido comprobar
en os primeros meses del presente
ano. En este sentido, durante el pri-
mer ano de apertura destaca la
acupacion del mes de agosto que
alcanzo el 90%. A parte de su en-
torno natural y patrimonial, uno de
Ios principales atractivos de este es-
tablecimiento hostelero es su bal-
neario, los servicios y tratamientos
que en él se realizan. Segin los da-

tos aportados por Ja empresa, uno
de cada dos clientes alojados han
disfrutado de algin rratamiento en
cahina de balneario, habiendo sido
el mas solicitado el denominado
‘Relax Estrella’, Ademas, durante
este primer afo han disfrutado de
las piscinas activas de agua mine-
romedicinal alrededor de 2,700
clientes, cifra que incluye tanto las
personas alojadas como aquellas
que Gnicamente han acudido a dis-
frutar de los tratamientos.

Otro de los atractivos de este ho-
tel es |a reproduccion a tamano ca-
si real de la ermita de San Baudelio
donde se ubica el circuito de con-
trastes y que ha recibido desde su

apertura al piblico a unas 900 per-
sonas, lo que lo ha convertido en el
producto estrella de los que oferta
el balneario.

Por otro lade, las instalaciones del
balneario han acogido cinco bodas,
seis comuniones y tres bautizos, asi
como varios eventos de asociacio-
nes locales o varias reuniones de
empresa. Desde Castilla Termal in-
dicaron que en este segundo afo las
solicitudes para celebraciones fami-
liares han aumentado “muy consi-
derablemente”, Asimismo, empre-
sas de toda la provincia utilizan es-
tas instalaciones para sus reuniones,
cursos de formacion o viajes de in-
centivo.

«L.o mas dificil ha sido crear el
equipo de trabajo que tenemos»

El director del complejo hace balance del primer ano de vida

J.5./ €l Burgo
Carlos Irigoyen recalo en El Burgo
de Osma en septiembre de 2009, re-
cién llegado de dirigirun resort ca-
ribefio en Isla Margarita (Venezue-
la). Aunque a primera vista el con-
traste pueda parecer enorme,
admite que «el cambio es geografi-
oo, por dentro el fluncdonamiento de
los hoteles se acaba pareciendon,
una adaptacion a la que ha ayuda-
do mucho la buena acogida enel
vecindario
Desde su llegada a la apertura de
puertas el trabajo fue constante e
intenso. «Teniamos una fecha de
aperlura que queriamos cumplir,
pero al final nos fue imposible y no
pudimos estar funcionando en Se-
mana Santaw, Recuerda especial-
mente el zafarrancho de limpieza
de los dias previos a la apertura en

Carlos Irigoyen.

el que sestuvimos desde el director

a las camareras, todo el mundon.
La apertura al publico solo fue el

primer paso de la puesta en marcha

porque faltaba lo més complicado,
convertir a la plantilla en un verda-
dern equipo. «Lo mas dificl ha sido
dar forma al equipo de trabajo que
ahora tenemos», admite [rigoyen.
En los tltimos 385 dias la actividad
en el hotel ha sido frenética v eso se
ha traducide en los datos de ocupa-
cion. «Estamos en una media del
5%, cuando los datos gue yo tengo
del resto Soria estan alrededor del
30%m, unas cifras que considera
que mejoraran este ano.

Para Irigoyen haber conseguido
1a Q de Calidad Turistica en apenas
un ano es gun record» al que ha
ayudado mucho tener la referencia
del otro balneario de la firma Casti-
lla Termal, en Olmedo (Valladolid).
«Han sido un gran apoyo y nos ha
ayudado a sentar las bases de lo
que ahora hacemas aquir, asegurd.
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LA CANTINA DE DIEGO

Cocina tradlcmnal y
sencilla, con platos

muy originales

La Cantina de Diego es un restau-
rante de claro acento familiar, pe-
quefio y acogedor, ubicado en la
localidad granadina de Monachil,
a pocos kilometros de la ciudad de
Granada. Un lugar sencillo, de de-
coracion rustica y en el que se
ofrece una cocina tan sencilla
como rica, elaborada con produc-
tos de calidad la zona y buenas car-
nesy pescados. Dispone de tres
espacios: el comedor principal con
chimenea, el porche acristalado y

una terraza para los buenos dias
de primavera y verano.

Elrestaurante inicié su andadu-
ra en ¢l aflo 2000 y gracias al buen
hacer de Diego Higueras y su equi-
po. ha conseguido que sus clientes
lo valoren como un restaurante
muy especial. Por las caracteristi-
cas de sucomedor y por su relajado
ambiente es ideal tanto para comi-
das de negocios, coma para una
cena intima vy tranguila.

La Cantina de Diego se caracte-

PARADA BICHITOS ALBOI

Bacalao, pulpo, arroces...

El restaurante Parada Bichi-
tos es famoso por subacalao
con tomate, a la ricjana o al
gusto del chef, sunque ensu
carta hay otras muchas espe-
cialidades que también son
muy demandadas por suam-
plisima clientela, como el
rabo de toro, el pulpoala ga-
llega, loslagartillos, el arroz
conbogavante y el arroz cal-
doso, El Bichitos, situado en
la calle Jacobo Camarero, en

las especialidades de la carta.

En Parada Bichitos hay
otroaspecto que justifica su
popularidad en toda la zona:
12 relacion calidad-precio,
muy buena. Se comea bien, se
apuesta por una culinaria
muy implantada en el rece-

DIRECCION

Restaurante
Parada Blcllltus

=713 2

MR R

Teléfono: 958 46?'358

tario tradicional espanol y,
lo que es también importan-
te, sin lesionar los bolsillos.

LA ESPADANA JAFN

Cocina creativay moderna

Elrestaurante La Espadana,
se halla ubicado en medio
de unolivar, en un paraje
idilico de las afueras de Jaén,
donde se puede degustar
una cocina creativa y mo-
derna, basada en la seleccion
de excelentes materias pri-

N
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mas vinculadas a la propia
tierra, a las que José Luis Na-
vas proporciona una elabo-
racidn imaginativa e inno-
vadora,

De los fogones de este
acreditado restaurante sa-
len brillantes presentacio-

-u;uwsf u“

nes como el alioli de verdu-
ras, el ravioli de salmon ahu-
mado con cous-cous de co-
liflor y vinagreta de verdu-
ras, las ostra con mango,
soda y brotes de pimienta
de Sechudn, el rodaballo sal-
vaje frito, el risotto de arroz
de boletus adulis y foie de
pato con cebolla pochada, la
caballa en escabeche de si-
dra remplada con emulsién
de ajo, olivas verdes y nimd-
geno, el taco de sepia sobre
bomba de marisco y verdu-
ras y eXquisitos postres

el municipio granadine de DIRECCION
Albolote, es un estableci-

miento muy familiar, en el i }"’ Restaurante

que se fomenta un trato cer- La Espadaﬁa

canoy cordial y cuyo come- .“-1 pras el 53,5/
dor, no muy grande, es una . e ~I la&n
prolongacion de 1a barra, don- e Telefclno 953 2605?}'
de también ser sirven todas = s 23

LAS VILLAS MIRASIERRA GRANADA LA TAGLIATELLA ALMERIA

Selecta carta con platos del
recetario italiano y espafiol

Restaurante Pizzeria Las Vi-
llas tiene tres establecimien-

tos, dos en Granaday el otro
en Azuqueca de Henares
(Guadalajara) y en todos ellos
prevalece el mismeo criterio
de buen servido y culinaria
de calidad. Las Villas sabe de

11* . 3¢
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la importancia de la cocina
mediterraneo y del valor de
susalimentos y, aungue in-

fluendada por todo 1o que re-
presenta el recetario italia-
no, hasabido fusionar las dos
tendencias hasta lograruna
propuesta con estilo propio.

P2 --I'l Tp
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En Pizzeria Las Villas Mira-
sierta, de la que hoy nos ocu-
pamaos, la carta esta prepara-
da para satisfacer cualquier
demanda, desde una pastaa
Ia salsa bolonesa para los mds
pequenos hasta numerosos
entrantes, ensaladas y car-
nesa la piedra.

Entre las especialidades
mas celebradas cabe citar el
carpaccio de bacalaoy de ter-
nera, toda su gran variedad
de pizzas, elaboradas artesa-
nalmente, las pastas y las car-
nes a la piedra, riquisimas.

DIRECCION

Restaurante Pizzeria
Las Villas Mirasierra
Jry Izl

Teléfono: 958 131336

Pizzas caseras, carpaccios,
pastas y deliciosos postres

La Tagliatella nacié en el afio
2001, avalada por la expe-
riencia de mas de dos déca-
das de especializacion en la
cocina tradicional italiana
de las regiones de El Pia-
monte, La Liguria y La
Reggio Emilia. Casi 4,5 mi-
llones de clientes disfruta-
ron el afio pasado delos au-
ténticos sabores de Italia en
los 70 restaurantes distri-
buidos en mas de 50 ciuda-
des del territorio nacional,
asi como en Andorra.

En Almeria, La Tagliate-
11a, ha disenado una carta
para que el cliente pueda
disfrutar al miximo. Pizzas
caseras al parmiggiano, con
seleccion de setas de bos-

que, seis estaclones, carpac-
cios acompanados de autén-
tica mozzarella de bifala,
ensaladas en modo fondue,
con seleccion de quesos; ri-
sotto con magret de pato y
variedad pastas, ademas de
deliciosos postres, son algu-

DIRECCION

Restaurante
La Tagliatella Almeria
R =

Telefono 950 245424

nas de las elaboraciones de
este astablecimiento, muy
popular en Almeria.
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Victoria Hidalgo. jefa de cocina del » Restaurante Las Tinajas Co-
H cina tradicional. Calle Marti-
restaurante Los Faroles, de Motril et G
Teléfono: 958 254393
riza por tener una cocina de corte  DOMICILIO
tradicional, en la que se tiene muy » Restaurante Galio Pizzeria-
en cuentalamemoria, ¢l terrufioy  Restaurante braseria. Plaza de Bib-Rambla,
la proximidad, consiguiendoex-  LaCantinade Diego 14, Granada, Tel.: 958 521015
quisitos platos que, ademas de gus-  Cal oy do weards, cscura Paseo

tar, sorprenden por su originalidad.
Plaros no complejos, en su gran ma-
yoria sencillos y todos reconfortan-
tes y gratificantes para el paladar.
Algunas de sus especialidades son
la calabaza fiita con tocine ibérico
ychorizo de la zona, el flamenguin
de esparrago mignero con queso de
cabra y jamaon ibérico, las carnes en
sus diferentes preparaciones, las se-
tas ¥ los postres con honiato, ela-
boraciones que juntoa unservicio
cercano y muy profesional han con-
tribuido a gue este popular restau-
rante haya sido distinguido con la
Q de Calidad Turistica,

La carta, con una excelente rela-
cidn calidad-precio, cambiaalo lar-

dol Rie Meaach (Granzda)

Teléfono: 858 303758

go del afio en funcion de los pro-
ductos de temporada -algo funda-
mental para este establecimiento
y también de los acontecimientos
mis destacados de cada época (Se-
mana Santa, San Ancdn, Navidad,
etc.). Ademis, el comensal dispone
de una carta de vinos muy bien se-
leccionada y cuidada, con mas de
cincuenta referendas que incluye
las denominaciones de origen es-
panolas mis conocidas y acredita-
das, asi comao los vinos de calidad
de Granada.

LAS MARAVILLAS LA HERRAL

Carnes, pescados y
excelentes paellas

T T
(TS
!

En primera linea del Paseo Mari-
timo Andrés Segovia, de La Herra-
dura y mis concretamente en el
edificio Ruiz, se encuentra el res-
taurante Las Maravillas. Este esta-
blecimiento, regentado por el he-
rradureno José Fernindez Barbero
desde hace quince afios, se ha ga-
nado un puesto destacado en la
oferta gastrondmica local por sus
pescados, catnes y, sobre todo, por
las rigquisimas paellas, muy deman-
dadas por sus clientes.

En Las Maravillas se pueden de-
gustar ricas carnes como ¢l solomi-
llo a la mostaza o requefort, el en-
trecot y el cordero. Encuantoa pes-
cado, dado que se ubica en pleno
centro de la bahia herradurena, la
oferta incluye unas extraordinarias
parrilladas, que se unen a las de ver-
dura, también con productos de la
Zona.

DIRECCION

Restaurante
Las Maravillas
Pressts Arycdide wed, =il e

1z ajs La Harmdi s braeds)

Teléfono: 958 640960

Son todas especialidades que le
han dado fama a este restaurante,
aunque lo que mis destaca Ferndn-
dez Barbero sonsus paellasyarro-
ces caldosos con bogavante, sin ol-
vidar el arroz negro. En su terraza
o comedor interior, con capacidad
para 60 0 40 personas, respectiva-
mente, también se puede degus-
tar una amplia y variada carta de
menus que oscila entre los 9y los
13 euros. Por supuesto, tampoco fal-
tan las tapas para el aperitivo y los
buenos vinos.

Rape ala marinera
estilo ‘Los Faroles’

R M.P.

El Mesdnrestaurante Los Faro-
les, de Motril, es un referente
gastronomice en toda la Costa
Tropical y parte de su bien gana-
da famna se la debe al buen hacer
entre fogones de Victoria Fidal-
go, sujefa de cocina, con expe-
riencia internacional y, sobre
todo, congran amor a la profe-
si0n. Victoria es la esposa de Ri-
cardo Pérez Martin, propietario
del restaurante, con el que ha
compartido numerosas viven-
cias, primero en Motril, poste-
riormente y durante diez afios
en Suiza, donde trabajaron jun-
tos en el sector de 1a hosteleria,
v ahora de nueve en Motril, en
el establecimiento que abrieron
en 1982 y por el que luchan a dia-
Ti0 para mantener su prestigio y
satisfacer las demandas de su
clientela. En Los Faroles se ofre-
ce una cocing con todo el aro-
ma ¥ sabor del Tecetario
tradicional andaluz,
perosin que ellosu-
ponga renuncia al-
£una a otras ten-
dencias. Victoria
sabe que patte del
secreto para elabo-
rar buenos platos es
disponer de produc-
tos de maxima calidad

y como de eso hay en
abundancia en la zona, los resul-
tados ro pueden ser mejores. En
lacarta de Los Faroles hay todo
tipo de mariscos y pescados, des-
de cigalas ala plancha o cocidas,
gambas, carabineros o quisqui-
11a de Motril, almejas de carril,
conchas finas y piedras, baca-
1ao a la riojana, rape a la marine-
r1a, lubina, rodaballoalasaloa
la espalda, lenguado a la plancha
o menier, cocochas de bacalao
yunlargo etcétera, ademds de
selectas carnes. De uno de estos
platos, el rape a la marinera ha
tenido a bien Victoria oftecer-
nos su particular receta, Un pla-
to para chuparse los dedos, como
suele decirse.

EL PLATO

Ingredientes (para 4 personas):
-Un rape de kilo v medio,
-Ocho mejillones.
-250 gramos de almejas.
-150 gramos de gambas,
4 patatas cocidas.
Una cebolleta.
-Untomate.
-3 dientes de ajo.
-Perejil picado.
-Fumeé de pescado.
~Medio vaso de aceite de oliva vir-
g extra.
~Un vaso de vino blanco.
-Sal.
~Colorante,

Elaboracién:

Con la cabeza del rape y unas ver-
duras hacemos un fumé de pesca
do. Comenzamos cortando el rape
en medallones, pelamos las gam-
bas, picamos 1a cebolleta y los ajos
muy fine, rallamos el to-
mate sin piel y picamos
aconcienciael perejil

Y yacon todos losin
gredientes listos, sa-
zonamosel rapey lo
enharinamos. Lo
. freimos durante un
par de minutos en la
sarténconun poco de
aceite virgen -un minu-
to por cada lado a fuego
vivo-y seguidamente lo reserva-
mos en caliente, Con el aceite so
brante y a fuego lento doramos la
cebolleta y los ajos picados y ana
dimos el tomate. Cuando estos in-
gredientes estén a punto, iIncorpo-
ramos las almejas y los mejillones
(previamente lavados) y el vaso de
vino. Avivamos el fuego yencuan
to hayan abierto las almejas y los
mejillones, afiadimos el rape, una
pizca de colorante, el fumeé de pes-
cado (unos 50 cl.) y cocemos todo el
conjunto durante 10 minutos a file-

» Chikito Cocina tradicional
andaluza. Plaza del Campillo,
9. Granada.

Teléfono: 958 223364

» Restaurante Taberna Bel-
monte Cocina tradicional. Ca-
lle Mulhacén, s/n. Granada.
Teléfono 958 264676

» La Cantina de Diego Cocina
de mercado autoctona. Calle-
jon de Ricarda, 1. Monachil
(Granada}. Tel.: 958 303758

» Restaurante La Gaviota
Cocina creativa, Avenida de
Andalucia, 2 . Granada.
Teléfono: 958 292572

» Restaurante La Pulga Cod-
na tipica granadina. Avenida
de Andaluces, 5. Granada
Teléfono: 958 800646

» Restaurante La Sacristia
Cocina tradicional. Calle San
Juan de Letrin, 3. Granada
Teléfono 958 206205

» Restaurante Manclo Cocina
tipica granadina y tradicional.
Plaza de Bib-Rambla. Granada.
Teléfono: 958 262070

» Restaurante Oleum Cocina
tradicional de vanguardia. Ca-
lle San Antdn, 81, Granada,
Teléfono: 958 295357

» Patio de La Albayda Cocina
tradicional, nacional ¢ interna-
cional . Calle Puente de la Vir-
gen. Granada. Tel.: 958 220002

 Poetas Andaluces 2 Carmesa
la brasa. Calle Pedro Antonio
de Alarcon, 43. Granada.
Teléfono: 958 263050

» Restaurante Ramirez Coci-
na tradicional y tipica granadi-
na. Avenida Doctor Qlériz, 14.
Granada, Teléfono: 958 271361

» Restaurante Saffron Cocina
moderna de base tradicional.
Calle General Narviez, 2. Gra-
nada. Teléfono: 958 522500

» Restaurante Sancho Cocina
andaluza. Calle Tablas, 16, Gra-
nada. Teléfono: 958 266403

» Restaurante Taverna del
Druida. Cocina tradicional.
Gran Via de Coldn, 41.
Granada. Teléfono: 958 202044

» Tartessos/Alvaro Arriaga
Cocina tradicional moderniza-
da. Avenida de las Ciencias, 2.
Granada. Teléfono: 958132619

gomedio. Finalmente afadimos las
patatas cocidas, las gambas yun buen
pellizco de perejil. Dejamos reposar
y listo para servir.

» Topolinoe Cocina tradicional
v deautor. Calle Pavaneras, 3.
Granada. Teléfono: 958 229376

4
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Donostia-San
Sebastian

Restaurante A fuego
negro. Propuestas
siempre originales
Unbarinnovador, siempre dis-
puesto a sorprender con una
amplia carta de pintxos que se
completa con una propuesta
de bocados dulces. Suplantea-
miento lo ha convertido en
uno de los mas visitados por
quienes desean experimentar
c0sas nuevas y reconocdo por
la critica con numerosos pre-
mios.

€/ 31 de Agosto, 31 (Parte Vieja)
Teléfono: 650 13 53 73

Cafeterfa Astorla
Pintxos de dne

Uhicado en el Hotel Astoria
7,su diseno estd inspirado en
el mundo del celuloide y sus
pintxes, como no podia ser
de otza manera, estan de cine.
La carta de pintxos y tapas ca-
lientes se acompana de un
original surtido de tostas al
grill.

Divcclimchost Sbio,28

(Amara

Teiéfono: 843 44 50 00

Bar Bergara. Aclerto,

simpatia eInconformismo
Desde hace dos anos, Monty
y Esteban pilotan este mito
con aclerto, simpatia e incon-
formismo. Han puesto en
marcha un meni de 18 euros
con seis pintxos, postre y be-
bida. Apunten la hamburgue-
sa de tomate con bacalao y el
gratinado de pisto. Muy bue-
NOs Vinos.

Direccidn:

€/ General Arteche, 8 (Gros)
Teiéfono: 943 27 50 26

Rest. Bidebide. Pintxos
clasicos y montaditos

Su barra de pintxos destaca por
la excelente materia prima y
su gran variedad, desde pro-
puestas clisicas hasti una am-
plia gama de montaditos. Pro-
ximamente abrité otro restau-
rante Bidebide en el antiguo
‘Bar Aurrera’ en la calle Urbie-
ta, 12 (Centro).

Direccidn:
€/ 31de Agosto (Parte Vieja)
Teléfono: 84342 9936
Bodega Donostiarra.
Nueva gestidn, mismos
cimientos
Renovaron la famosa ‘Bode-
guilla Donostiarra’ y han acer-
tadode plenc en la nueva ges-
tién, ahora también con coci-
na ala brasa, Mantienen los
dmientos de la carta: minisde
bonitoyanchoas, su peculiar
tortilla de patata, gildas exce-
lentes, Indurain, chorizo...

C/ Pefia y Goii, 13 (Gros)

80

Tciifono— NS (5]
Web: www bodegadonostiarma.com

Casa Tiburcio. Historia
vivade larestauracién
donostiarra

Enla Parte Vieja desde 1929,

Los pintxos
revolucionan
nuestra cocina

Cocina en miniatura Les
presentamos una ronda por las
barras mas selectas de Gipuzkoa

Los pintxos se disfrutan con los cinco sentidos.

es historia viva de la restaura-
cién donostiarra. Barra muy
amplia con cantidad de espe-
cialidades: taco de bacalao con
verduritas, bouquet de setas
y muy buenas cazuelitas de
kokotxas, ajoarrieroy tode lo
que representala cocina tra-
diciarml vasca.

Cffulm‘ncrl!berén 40 (Parte Vieja)
Teléfono: 94342 31 30

Bar Ganbara.

Un placer gastronémico

Ir de pintxos al Ganbara esuno
de los planes gastrondmicos
mis apetecibles. Los hongos
son los mejores y las raciones
pasarian los controles de cali-
dad mis exigentes. Todolo que
se ofrece compite al masalto
nivel Los croissants rellenos y
los de chatka son un emblermna.

Direccidn:
C/ San Jerdnimo, 19 (Parte Vieja)
Teléfono: 9434225 75

Restaurantelgela. Una
excusa para picar

entre horas

Barrestaurante en el barrio de
Igara muy popular en el poli-
gono graciasal gran trabajo dia-
rio de Angel y todo su equipo.

i FRAILE

Para picar entre horas dispo-
ne de una variada carta de
pintxos calientes y frios.

Direccidn: Plaza Iribar, 2 (Igara)
T -9430034 73

Bar Izkifia.

Enlavariedad esta
elgusto

Otro clasico de la Parte Vigja,
Cuenta con una surtida barra
de pintxos frios y una intere-
sante propuesta de calientes,
con una excelents reladon ca-
lidad precio. Sulocal, amplio
y comodo, permite disfrutar
de la comida sin agobios.
nmt.idﬂ C.f’r mm’n Calbetdn, 4

{Parte Vieja)
nli-fono 943422562

Bar José Mari. Unabarra
que notermina nunca

La barra de pintxos del José
Mam es tanamplia que pare-
ce que no va a terminar nun-
ca. Espedializado en propues-
tas mds tradicionales, uno
nunca termina de decidirse
PoT un pintxo en concreto; los
comeria todos. Ojo a sus
pintxos calientes,

Direccidn:

Caile Fermfn tal'he!dn 5 (Parte Vieja)
Teléfono: 94242 46

RestauranteLa Viia.
Un clisico de laParte Vieja

Sila Parte Vieja esla cuna de
los pintxos, La Vina es uno de
sus emblemas. Muy conocido
por sus canutillos de quesoy
anchoas y por el txangurro
despiezado (en temporada),
propone creaciones propias
junto con pintxos mas tradi-
clonales.

Direccién: )
€/ 31 de Agosto, 3 (Parte Vicia)
Tetéfono: 94342 74 95

Bar Melchor.

Propuestas innovadorasy
combinaciones originales

En el Melchor se sabe mimar
al cliente, Los pintxos y las ra-
ciones se disputan el espacio
dela barmra, ofreciendo un am-
plic abanico de opciones al
cliente, que completan sus
pintxos calientes. Propuestas
innovadoras, con ingredien-
tes y combinaciones crigina-
les.

Direccidn: C/ Arrasate, 5 bajo (Centro)

Mesdén Martin.,
En constante evolucién

En pleno centro, su propues-
ta combina la mds pura tradi-
dén conalgunos inventos gue
3@ presentan a campeonatos
y que demuestran su inten-
cidn de agradar a sus incondi-
clonales. Cuelgan jamones ibé-
ricos y sirven raciones de todo
dpo. Buen menu del dia y gran
surtido de vinos. Cerdficacién
Qde calidad.

Direccidn: C/ EII;ano, 7 {Centro)

Teléfano: 943 42 28 66
Web: www mesonmartin.com

Gastro bar Mil Catas.
Ganador de concursos

de prestigio

Se ha convertido enuna de las
mas claras referencias de los
bares de pintxos donostiarras.
Ganador de los concursos mas
prestigiosos. Menus cerrados
a diario, apuesta siempre por

los productos de temporada.
Raciones espectaculares. La
lista de vinos esinterminable,
Direccidn: C!Zabai;t;a. 55 {Gros)

Teléfomo: 943 3
Web: www. milcatas.com

Bar Sport. No se pierda
sus especialidades

Uno de los establecimientos
con mas vida de la Parte Vie-
ja, donde podremos descubrir
sus excelentes especialidades.
Destacamos su foie ala plan-
chay el chipirén con vinagre
de pergjil. No debermnos mar-
charnos sin probar sus arépes
de hongo ¥ txangurro,
Direccidn:

C/ Fermin Calbeton, 10 (Parte Vigja)
Teléfono: 943 42 68 88
Restaurante Txola.
También para los méas
madrugadores

Ademis de su concurrido res-
taurante de dos plantas en el
poligono de Igara, el cliente
del Txola puede degustar una
gran variedad de pintxos des-
delas7 delamanana. Endma
dela barra sabelo que vaa en-

contrar: una oferta variaday

CAserd.

Direccidn: Calle Portuetxe, 53 (igara)
Teléfono: 943 31 67 84

Bar Rte. Viento Sur.

a Andalucia

Frente al Kursaal, el Viento
Sur hace honor a su nomhbre
con una seleccién de delicio-
545 tapas con constantes gui-
fios a la cultura culinaria an-
daluza. Ademis de la extensa
barra de pintxos, dispone de
un amplio espacic destinado
A surestaurante.

Direccidn: Zurriola, 4 (Gros)
Teléfono: 9432913 33

Hondarribia

Barlgnacio. Miman

el producto y también
alcliente

Desde el primer momento se
ve que los pinixos y cazueli-
tas de siempre son preparados
por manos expertas con for-
mulas de toda la vida Los fii-
tos ¥ la tortillas de patatasapa-
receny desaparecen de la ba-
rra de manera fulminante, Se
cuida mucho el producto y
también la atencién al clien-
te.

Direccién: San Pedro, 20

Teléfono; 943 64 35 57
Web: www barignacio.com

frun

Bar Txuntxurro.
Latortillade patata
esun'10’

La tortilla de patata esla reina
absoluta: jugosay con cebolla,
hay que pedirla recién hecha,
para comer alli o para llevara
casa.Ganadora de concursos y
reconocimiento méximo de
la critica gastrondmica. Juan-
jo e Inaki son dos cracks que
también sirven buenos em-
butidos y memis de todo tpo.

Direccidn: Pza. Pio Xil, 5
Teléfono: 943 61 50 84

Legazpi

Bar Azpikoetxea.
Unbuque insignia
delazona

Establecimiento en €] que se
respira conocimiento y pro-
fesionalidad, Juanjo Intxaus-
ti ha parido su bacalao al pil
Ppil con hongos, foie conibé-
rico y la crépe salada de se-
tas, puerres y hongos. En la
zona esun bugue insigniay
probablemente sea uno de
los mejores bares guipuzcoa-
nos.

Direccion: ¢/ Azpikoeted, 1
Teléfono: 943 73 13 87

Oniati

Bar Restaurante Galicia.
Una parada obligatoria

Borda la cocina tradicional
en raciones, desde el cerdo
ibérico a la plancha, ibéri-
cos Joselito, morros, callos,
carrilleras... hasta su txis-
torra de Jabugo, pulpoala
gallega, zamburinas, baca-
lao a la Vizcaina, quesos, te-
vueltos de bacalao y tam-
bién hongos o croquetas va-
riadas.

Dircccin: Atxeko Kalea, 22
Teléfono: 943 78 22 08

Zarautz

Bar Gau Txori. Latapa
de champis y gambas
esdnica

Pintxos calientes elaborados
¥ generosos en tamaro, Los
frios, variados y coloristas, se
expoenen en labarra. La estre-
1la es 1a tapa de champis y
gambas, que se sirve conun
toque leve de picante y ador-
nado con una patata frita cru-
jiente,

Direccidn: Calle Patxiku, 10

Teldfono: 94313 22 22

Taberna Euskalduna.
Especialidad en txipirones

Apesar de In gran variedad de
pintxos de subarra, sugran es-
pecialidad son los txipirones
Pelayoy los txipirones en su
tinta, Destacan también las
cazuelitas de pimientosrelle-
nos de bacalao, los callos, el ba-
calao en piperrada, el redon-
do, los champis y las crogue-
tas.

Direccidn: Kale magusia, 37
Teléfono: 9431303 73

Zumarraga

Bar Saski. Ganador del
Gltimo concurso
de pintxos

Ganador del iltimo concurso
de pintoos de Zumnarraga, ya
esuna referencia en la comar-
ca del Urola. En unambiente
informal podremos degustar
unaamplia gama de pintxos
y raciones. Deléitate con su
carta, que integra mas de 80
vinos.

Direccidn: (f Pledad, 4

Teléfono: 94372 1397




Audiencia: 93.000

Difusion:

Valor Pub: 299,1 €

10.295

Mediterraneo

16-Abr-2011

Seccion: Opinion
Pag.: 6

ESPACIO: 196 cm2

PORCENTAJE: 17%

PERIODICIDAD: Diario

El turno

De playas

ANDRES
Martinez

ol
ALGALDE DE PENISCOLA ; :i

Sin lugar a dudas, nuestras pla-
yas son junto al Castillo del Papa
Luna, el principal reclamo para
atraer a turistas a nuestro destino
de vacaciones, motivo por el cual
hemos dedicado un importante
capitulo a su gestién responsa-
ble. Para ello debiamos mejorar
su cuidado, seguridad, aspecto,
oferta, calidad y su accesibilidad.

Para mejorar su cuidado, du-
plicamos los recursos humanos y
los medios mecdnicos destinados
a la limpieza de playas. Para me-
jorar su seguridad ampliamos los
efectivos humanos hasta llegar a
tener 25 personas implicadas en
la vigilancia de nuestras costas.
Para mejorar su aspecto renova-
mos todo el mobiliario de playas,
las torres de vigilancia, 170 pape-
leras, 3500 metros de pasarelas,
67 lavapiés, 36 duchas, 13 dreas
deportivas de voley y 8 unidades
de juegos infantiles. Para mejo-
rar su oferta programamos un

conjunto de actividades de playa
como el taichiy el aerdbic, el cine
de playa y los campeonatos de vo-
ley, balonmano y paintball.

Para mejorar su calidad hemos
realizado todos los esfuerzos ne-
cesarios para ser el municipio de
toda Espana con mads certificacio-
nes ISO (17 ISO 9001 a la calidad
del servicio y 17 ISO 14001 a la
calidad ambiental), disponemos
del reconocimiento del Instituto
de Calidad Turistica de Espana
(ICTE) con la certificaciéon Q de
calidad, y como viene siendo ha-
bitual, también el de la asocia-
cién de Educacién Ambiental y
del Consumidor {AEDAC) con la
bandera azul. Y para mejorar la
accesibilidad, mi preocupacién

ha sido la de modernizar el servi-
cio a las personas con movilidad
reducida.

Consciente de que no esta todo
hecho, quiero recordar la ejecu-
cién del proyecto de regenera-
cion de dunas. Mi compromiso
estard en la reivindicacién con-
tinuada ante la administracién
central hasta conseguir solucio-
nes para la contencién de tempo-
rales en la zona norte de Penisco-
la. Quiero cerrar mi reflexién con
un pensamiento de John Ruskin:
“La calidad nunca es un acciden-
te; siempre es el resultado de un
esfuerzo”. Y otra frase de José
Narosky: “Hay quien arroja un vi-
drio roto sobre la playa. Pero hay
quien se agacha a recogerlo”. =
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[.a oficina informativa de Los
Rodeos renueva su calidad

Diario de Avisos
Santa Cruz de Tenerife

La oficina de Informacién Turis-
tica del Cabildo de Tenerife
situada en el aeropuerto de Los
Rodeos, gestionada desde 2004
por Turismo de Tenerife, ha reno-
vado la certificacién de calidad
ororgada el nstituro para la Cali-
dad Turistica Espafiola, una dis-
tincidn que ostenta desde hace
tres afios. La marca de calidad Q
cumple con una serie de caracte-

risticas aportando prestigio, dife-
renciacidn, fiabilidad y rigor a
los establecimientos turisticos
certificados.

Junto a esta oficina rambién se
ha renovado la certificacion la de
Costa Adeje-Playa de Troya
(Adeje), que participaba en este
proyecto de 1a red Infotén de Ofi-
cinas de Informacidén Turistica de
lalsla.

Las oficinas de Infotén recibie-
ron en 2010 un total de 966.765
visitas, lo que supone un incre-

mento en 165.000

ususrios, un 17%

mds, frente

d

2009. Sise com-

paran
datos con los
de 2008, el
aumento es
de 400.000
visitas, casi
un  50%
méas en
solo dos
anualidades.

5105

L.
-

. Dos imédgenes del punto de informacién en Los Rodeos. /-

I e
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Las agencias quieren un
Ministerio de Turismo

Las agencias de viajes quieren un Mi-
nisterio de Turismo. “Exclusivo”, en pa-
labras de Rafael Gallego, presidente de
la patronal del sector, que comparecid
esta semana ante la Comision de Indus-
tria, Turismo y Comercio del Congreso
de los Diputados. También solicito Ga-
llego la aplicacion de un IVA superredu-
cido, campanas de apoyo a las agen-
cias, la introduccién de incentivos fisca-
les e incrementar el apoyo para implan-
tar la Q de calidad. m
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El esplendor vuelve a la Torre de Tuina

La histdrica casona,
que amenazaba ruina,
abrira esta semana
como un hotel de
tres estrellas tras casi
cuatro anos en obras

:: ISABEL GOMEZ

TINEO. José Llanos, conocido como
‘Pepe la Vina’, contemplaba cada dia
desde su casa el deterioro que ame-
nazaba la emblemitica Casa deLa
Torre. Por eso, hace varios anos, tomd
la decisién de adquirir uno de los edi-
ficios mis emblemdaticos de Tufa.
Pasado el tiempo, y casi por casua-
lidad, su camine se cruzo con el del
médico y profesor dela Universidad
de Oviedo Andrés Sampedro, y, se-
glin sus palabras, ¢de la sinergia en-
tre un artesano acreditado y un uni-
versitarion surgic la decision de re-
cuperar la casona como un hotel de
tres estrellas,

Fl nuevo alojamiento, que abrird
a finales de esta semana, no solo con-
tribuye a potenciar el sector turis-
tco del concejo de Tineo. Sobre todo,
los trabajos de restauracion que se
pusieron en marcha en 2007 han per-
mitide salvar de la ruina una cons-
truccion defensiva erigida en el si-
glo X1V ylos dos cuerpos que se le
anadieron en el XVII: «Sclo se soste-
nia el exteriors, comentan los pro-
maotores de este proyecto, que tam-
bién ha permitido sacar alaluz los
emblemas heraldicos de las familias
Garcia-Bernardo y Ponce-Cabrera
inscritos en su fachada.

Estos elementos, asi como la pie-
dra original del edificio, conocido
como ‘Casa La Goya’ por una de sus
tltimas propietarias, son uno de los
rasgos mas caracteristicos del hotel,
que cuenta con 15 habitadones dis-
tribuidas en tres plantas, una cafe-
teria-har abierta al piblico y un sa-
l6n de reuniones que lleva el nom-
bre de SeveroOchoa: «Es un guino a
M COMPIomiso como profesor y bié-
logo moleculary, apunta Sampedro.

Andrés Sampedro,

Gy :

una de los promotores d

EL HOTEL

» Instalaciones. Cuenta con 15
habitaciones, cafeteria-bar y un
salon de reuniones.

» Categoria. Tiene tres estrellas
y aspira a conseguir la Q de Cali-
dad.

- Empleos La puesta en marcha
del hotel creard tres nuevos pues-
tos de trahajo.

» Actividades, Promovera visi-
tas a explotaciones agrarias, talle-
res artesanos o vinedos,

La huella de Llanos, por su parte, se
dejasentir en el trabajo de la made-
ra presente en el suelo, las puertasy
los muebles.

Pero la rehabilitacion del histo-
rico edificio y el equipamiento del
hotel, que ha contado con fondos mi-
nerosy del Instituto de Desarrollo
Economico del Princpado (IDEPA),
generara tres empleos y aspiraa lo-
grar la Q de Calidad, solo supone un
primer paso: «No gue creo gue por
un alojamiento nuevo vaya a venir
la gente. Hay que ofrecer misy para
ello hay que contar con la gentey, se-
nala Sampedro, Por eso, los hostele-
ros han disenado el proyecto ‘Una
realidad histérica aumentada’, que
ha recibido el Diploma de Plata en
la tiltima edicion de los Premios de
Innovacion Turistica del Principado.

«Potenciarel valle»
Esta iniciativa pretende apotendar
al valle de Tuna, que tiene recursos
histérico-culturales y emograficos
muy importantesy. Por eso, a través
delas nuevas tecniologlas, se ofrece-
ra material informativo sobre la zona
alos clientes, que también podran
conocer, a través de una vitrina, al-
gunos de los productos més signifi-
cativos del Suroccidente, como el
ChaoscodeTineo, el Vino de la Tierra
de Cangas o lacerdmica negra de Lla-
mas de Mouro.

El objetivo de estos empresarios
es que, tras la primera impresion, los
clientes puedan realizar visitasa ta-
lleresartesancs, bodegas o explota-
ciones agrarias sostenibles que am-
plien su conocimiento sobre larea-
lidad del Suroccidente. Para ello, es-
tin tejiendo una red de socios cola-
boradores. Este interés por dara co-
nocer la comarca no descuidard la
promocién de recursos como el dol-
men de Merillés o el Molin de Can-
dileiro, ubicado en Puente Castro,
que estin rehabilitando. Asimismo,
han solicitado sumarse al proyecto
Geocaching del Principado y proyec-
tan nuevas actividades conla Aso-
ciacion Amigos del Valle de Tuna,
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Viajasin Barreras obtiene la ¢

’por sus

productos destinados al Turismo accesible

Almeida: ‘Queremos potenciar ‘paquetes’ de playas y alojamientos rurales’

Lamayorista del Grupo Almeida Viajes, Viajasin Barre-
ras, ha sido certificada con Ia *Q’ de Calidad Turistica que
otorga el Instituto para la Calidad Turistica Espaiiola

Viaja sinbarreras ha implantado enlos
ultimos meses un sistema de gestion
integral recogido en la norma UNE
189001:2006 de Servicios Turisticos de
Intermediacion. disefiada porel ICTE.
Asi. la agencia ha sido certificada con
la *Q’ de Calidad Turistica Espafiola.
"un incentivo que nos motiva a se-
guir respondiendo en un sector en ¢l
que todavia queda mucho por hacer
como esel del Turismo accesible”. ha
destacado la directora general de Via-
Jjes Almeida. Inmaculada Almeida.
Asimismo, ha subrayado la mejora
enlas ventas v la facturaciénde 2010
respecto a 2009 y la tendencia a se-
guir por esta senda durante 2011. En
cuanto a la Semana Santa, Almeida se
muestra optimista. aunque. ha sefia-
lado, que se ha notado un cambio de
preferencias en los viajeros "influen-
ciado por el intento de huelga de

AENA, que ha propiciado el cambio
de reservas v un aumento de ventas
al destino nacional",

Productos y servicios

Una de las marcas de Viaja sin barre-
ras es Bookingvuelos, www.booking
vuelos.com, un consolidador aéreo
para dar servicio a las agencias en
cuanto a la gestiony reservas de vue-
los. Asimismo. cuenta con Nomada
Travel. "un producto que oferta des-
tinos v “paquetes’ diferentes y singu-
lares con la intencion de dar a cono-
certodos los encantos de Andalucia”,
ha explicado Almeida.

Otros productos de la agencia son
www.vinohotel.com, especializado en
Turismo enologico y gastrondmico,
y un ‘portal’ de subastas de viajes y
chollos, www.vigjasinparar.com.

(ICTE). La agencia cuenta con diferentes productos espe-
cializados en Turismo accesible y ofrece servicios turis-
ticos adaptados a las personas con movilidad reducida.

La directora general de Viajes
Almeida, Inmaculada Almeida.

"Como novedades, ademas de los
productos que aparccen en nuestra
web, vamos a desarrollar y potenciar
‘paquetes’ relacionados con plavas
accesibles y alojamientos rurales adap-
tados a personas con movilidad redu-
cida y productos competitivos para
personas de la tercera edad", concluye.

s
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Castellon La capital castellonense activa todos los servicios de costa para garantizar la seguridad de sus vecinos y visitantes

Abre la temporada de playa

La playa del Gurugu dispone de espacios ludicos con instalaciones deportivas, ademas de espacios accesibles para todos.
El litoral castellonense ya estd preparado para prestar el mejor servicio a los usuarios en busca de los primeros rayos de sol

s.C.

redaccionfque.es

Con el buen tiempo llegan las
vacaciones de Semana Santa
y muchos ya picnsan cn bron-
cear su piel al sol.

El litoral de la capital cas-
tellonense ya estéd preparado
para prestar el mejor servicio
en sus playas. El puesto de co-
ordinacion en la zona del Gu
rugi funciona ya a pleno ren
dimiento.

Cuenta con sillas adapia
das y muletas anfibias para
poder disfrutar del bafo, ade-
més de prestar primeros au
xilios por parte del personal
cualificado.

Las pasarelas de acceso

El dispositivo de
limpieza en las playas
cuenta con 8 operarios
y 8 vehiculos

desde el paseo hasta la misma
orilla del mar tamhién estian
colocadas a lo largo de toda la
playa con el [in de hacerla
mdas accesible a todos los
usuarios.

Las instalaciones deporti
vas, juegos de ninos v los dis
positivos para hacer gimna-
sia saludable también estan
al alcance de wodos los visi
tantes. lodos aquellos que se
acerquen hasta la playa del
Gurugt de Castellon compro
baran que se han instalado

torres de vigilancia y un pun
to central de informacion tu-
ristica. Se trata de una insta-
lacion lemporal, situada en el
pasco maritimo donde el per-
sonal del Patronato Munici-
pal de Turismo atendera a los
usuarios en horario de 11:00 h

La playa del Gurugu dispone de
espacios accesibles eislas de

descanso, ademas de un puesto [T

de vigilancia permanente.

a 14:00 y de 17:00 h a 19:00 h.
El servicio de limpieza
también empieza a funcionar
en estas lechas, Se limpia la
arena-zona himeda y zona se-
ca, se realiza el vaciado de pa-
peleras, la limpieza manual
de las zonas de arena, la reti-

rada de algas v el manieni
miento de las pasarelas. Cabe
recordar que las playas de
Castellon ostentan la distin
cion de ‘Qualitur’, la ‘()" de
Calidad Turistica y la distin-
cion TUV, ademas de la ISO
de Proteceion Medioambiental.

LOS SOCORRISTAS

1 POR LA SEGURIDAD DE
LOS BANISTAS

El servicio de Salvamento y
Socorrismo en la playa del
Gurugu de Castelldn es pres-
tado, como siempre, por un
personal cualificado v dis-
puesto a prestar atencién an-
te cualguier tipo de emergen-
cia que se produzca.

Este equipo estd compuesto
par un jefe de Playa, un coor-
dinador de servicio y tres so-
corristas, ademas de un pa-
tran de embarcacién.

Todos ellos estan continua-
mente vigilantes por si se
produjera algun accidente
tanto dentro, como fuera del
agua.

Por eso, es muy importante
informarse del horario que
cumplen estos profesionales.
Trabajan de 10:30 3 19:00 ho-
ras de forma ininterrumpida
de lunes a domingo.

Este servicio, indispensable
en cualquier playa que cuen-
ta con el reconocimiento de
excelencia turistica, como es
el caso de la playa del Gu-
rugu, se incrementara con-
forme a las necesidades exis-
tentes. De forma progresiva
ird sumandose mas personal
hasta funcionar con todo su
potencial durante los meses
de temporada alta, que en
Castellén corresponden a ju-
nie, julioy agosto.
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REFERENTE DE LA CASTRONOMIA MARINANA

El restaurante Nito gana en excelencia

con el estreno de terraza y comedor

ENTORNO. Los
clientes divisanla ria
vivariensey la playa de
Area desde sus mesas

REDACCION

La ditima reforma y ampliacién acre-
cientan ain mas el prestigio adquiri-
do en casi 41 afos de actividad porel
restaurante Nito, en Area (Viveiro), de
la mano de los empresarios Manuel
Balseiro y Rosario Quelle. La terraza
habilitada en el exterior del comedor,
convistasalaplayadeAreayalaria
vivariense, se convertira en otro em-
blerna de este establecimiento, anexa
al hotel Ego, de cuatro estrellas.

La calidad del producto, elmimoen
eltrato y |a eficiencia del servicio se re-
fuerzan con una intervencién muy cui-
dada, con materiales de primer nively
acabados perfectos, que creanuna at-
mdsfera elegante y acogedora. EINito
brinda a sus clientes un nuevo espa-
cio para disfrutar de su extraordinario
mend y recrearse en cada detalle.

Enmayo se cumpliran 41 afos de la
apertura del restaurante Nito, que era
entonces «un establecimiento peque-
fio, de 404 50 plazas, peroya tenia una
terraza grande, preciosa, con vistasa
la playa y a la ria», recuerdan Manuel
Balseiroy Rosario Quelle, cuyo espiritu
emprendedorles llevd a efectuarvarias
reformas y ampliaciones, la Ultima de
ellas inaugurada hace un par de dias.

Al lado del restaurante se erigit el
hotel Ego para atender la demanda de
alojamiento provoecada por la cons-
truccién de Alimina-Aluminio, hoy
Alcoa, en San Cibrap. En 1977 seinau-
gurd, con 22 habitaciones. Durante los
primeros cuatro anos el hotel sellenda
diario, con reservas permanenteas para
los directivos de las empresas que par-
ticiparon en el montaje de |a fabrica,
En 1989 se reformd y se levantaron dos
plantas mas. En 2006 se reconstruyd
integramente para convertirlo en una
lujosa instalacién, con 45 habitaciones,
repartidas encuatro plantas, dos salas
de convenciones, spa, gimnasio, un
salon de estar, cafeteria, garaje y tres
terrazas exteriores.

Junto a Manuel Balseiro, encargado
de la compra del pescado y marisco
—dos de las sefas de identidad de |a
casa—, yde sumujer ymanoc derecha,
Rosario Quelle, trabaja su hija Eva Ma-
ria, gerente del hotel. Gente de todo
el munda ha pasado por el Nito para
disfrutar de sus especialidades culina-
rias que son el pescado y el marisco, sin
olvidar *la carne gallega de primeras,
recalca Balseiro. La carta, el servicio,
las instalacionesy el entorno hancon-
tribuido al prestigio del restaurante,
distinguido con numerosos premios
y destacado en las principales gufas
gastrondmicas del mundo. El Hotel
Ego fue reconocido en 2010 confa Q
de Calidad Turistica.

Desde cualquiera de las mesas del
renovado comedor del Nito se divisa
el mar. En realidad, la ria de Viveiro es

R‘ﬂni‘l I
o

Terraza exterior y comedor del Nito. ; v aive:

la (nica presencia. El extraprdinario
paisaje, en torno a la playa de Area, lo
dominatedo, desde elinteriory, sobre
todo, desde la terraza exterior, unam-
plio espacio decorado con mobiliario
de color blance, que crea unambiente
chill gut, ideal para las conversaciones
de sobremesa.

#La idea surgid a raiz de la entrada
envigor de la Ley Antitabacos, explica
Manuel Balseiro, Ely su mujer no tar-
daronen darse cuenta de las posibilida-
des que brindaba y que, sin duda, han
sabido aprovechar. Desde la terraza,
quesealza sabre el valle, se oye nica-
mente el sonido del mar.

130 COMENSALES. Del nuevo come-
dor, con capacidad para unos 130 co-
mensales, llaman la atencion la pared
del fondo, de papel pintado en tonos
grises, y el aire didfanc que le otorgan
las paredes blancas, ademas del suelo
de madera. Esta familia de emprasa-
rios se ha preccupado de cada detalle
del restaurante, al igual que ocurrid en
sudia conel Hotel Ego, unalojamiento
moderno, disehado por el estudio de
arquitectura Arquitect_2, que logrd
una combinacién perfecta de la ma-
dera, la piedra y el acero.

El secreto del éxito reside uen el tra-

bajos, subraya Balseiro, que atribuye
los miiltiples logros alcanzados en mds
de cuarenta afios de dedicacion profe-
sional al trabajo en equipo. «Tenemos
un equipo muy bueno, maravillosos,
precisa. La plantilla permanente esta
integrada por unas veinte personas, a
las que se suman otras diez en la tem-
porada estival. Otra de las claves dela
magnifica trayectoria de este negocio
radica en la renovacion. 4Es muy nece-
sarfa para estar siempre actualizados»,
afirma Balseiro. Y la tercera estriba en
el nivel de exigencia, «que tiene que ser
muy alto, porgue hay que responder a
las expectativas de |2 gente, que llega
aqui con muchas referenciass.

La calidad y la comodidad del ho-
tel Ego, al igual gue las del renovado
restaurante, canstituyen un atractivo

Decoracion

Manuel Balseiro
Propietario del
Restaurante Nito deArea

El nivel de exigencia
tiene que ser muy alto,
porque hay que responder a
las expectativas de la gente,
que llega con referencias»

paralos tunstasy paradirectivosy em-
pleados de compafias que operanenla
zona. «El objetivo de nuestras mejoras
es conseguir la desestacionalizacion
del turismo, para potenciar el atractivo
de Viveiro todo el anios, constata Ma-
nuel Balseiro. La clientela de empresa
esmuy importante, «sobre todo porla
presencia de Alcoar. El equipamiento
del hotel, con dos salas de convencio-
nes, y el restaurante resultan idoneos
para la celebracion de jornadas o con-
gresos de empresas o profesionales.
El conjunto representa una garantia
de calidad, porel servicioy el producto
que ofrecen. El spa, el gimnasio y las
pistas de padel, abiertas al piiblico, son
un complemento formidable, muy va-
lorado por los clientes, al igual que la
conexidn wifi ainternet gratuita.
Balseiro destaca la variedad de pro-
cedencias de su clientela. Quien prue-
ba, repite. «Nuestra clientela es de lo
mas diversa, engloba distintas nacio-
nalidades, mayoritariamente europea,
americanay australiana, asegura.
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Las playas de San Juan de los
Terreros esperan a los turistas

:: ANTONIO CACERES

PULPIL Las playas de San Juan de
los Terreros, en Pulpi estdn total-
mente preparadas y en perfecto es-
tado para recibir en los préximos
dias a los ciudadanos y visitantes.
Y es que, la Concejalia de Playas,
Obrasy Servicios del Ayuntamien-
to pulpilefio lleva trabajando inten-
samente para que el litoral luzca su
mejor cara en la Semana Santa, ya
que serd el primer examen turisti-
co de la temporada.

El continuo mantenimiento que
se ha llevado a cabo durante todo
elano ya ha dado sus frutos, ya que
las playas del término municipal,

chiringuitos, hoteles, restaurantes,
arena y el paseo maritimo forman
un entorno ideal para el disfrute de
todos sus visitantes.

De esta forma, lo ha confirmado
el concejal de Playas de Pulpi, Luis
Caceres, quien ha sefialado que «los
efectivos de la brigada de obrasy
servicios, jardinerfa y limpieza han
acentuado ain mas su trabajo en
las Gltimas semanas incluyendo,
ademads, los trabajos de tratamien-
to de mosquitos que se puso en
marcha el pasado mes de marzo.
Graciasa las fumigaciones realiza-
das paliamos de manera eficaz las
posibles plagas que puedan apare-

cer de cara al veranon. El concejal
de Playas ha recordado que dos mu-
nicipios de la costa de Almeria, en-
tre ellos Pulpi, fueron ¢pionerosy
en la consecucion de la certifica-
cion de la ‘Q’ de calidad turistica en
sus playas. «Todo ello genera mas
motivos para que tanto los ciuda-
danos como los turistas elijan la cos-
ta pulpilena para pasar la Semana
Santan, ha concluido Luis Caceres.

Ellitoral de Pulpi es el mas orien-
tal de la provincia de Almerfa y es
muy apreciado no sélo por los ciu-
dadanos del levante almeriense,
sino quienes residen en la vecina
provincia de Murcia.

PERIODICIDAD: Diario
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TURISMO

EIPSOE cree
que el turismo
ayudaraala
economia

El turismo en Castilla-LLa Man-
chaesunsectorestratégico que
va a fortalecer nuestra econo-
mia. Asi se manifesto el candi-
dato alas Cortes regionales y
miembro de la Ejecutiva del
PSOE de C-LM, Fernando
Mora, quien también destaco
los buenos datos que se van a
dar durante esta Semana Santa
en el sector en nuestra Region,
que empieza a salir de la situa-
cion complicada de estos anos.

Mora destacé que el Gobier-
noregional viene realizando un
gran esfuerzo paraapoyaral sec-
tor; a través de politicas disena-
dasconlos propiosempresarios
turisticos y que van encamina-
das a conseguir, gracias al Plan
Estratégico de Turismo 2010-
2014, que C1Mseaun referente
en turismo de interior.

Una de los objetivos priorita-
riosde este plan esregenerarel
sectoratravésdelacalidad, yre-
cordéd que muchos estableci-
mientos ya cuentan con el dis-
tintito de la Q de Calidad, por
lo que continuaremos animan-
doanuestros empresarios asu-
perar las excelencias de sus es-
tablecimientos, destaco el diri-
gente socialista.

Recordé que durante este ano
se han registrado datos muy po-
sitivos en cuanto al nimero de
pernoctaciones, que han creci-
doun 6,1% respectoal gjercicio
anterior, hasta las 438.348, mien-
tras que el nimero de viajeros
crecio un 6%, segin la Encues-
tade Ocupacion de turismo Ru-
ral, publicada porel INE.

Estos datos confirman la evo-
lucién positivaen el crecimien-
to de pernoctaciones, yaque C-
LMsesitiiacomolaterceraani-
vel nacional, y obtuvo la cuarta
posicion en el ranking de viaje-
ros. Moradijo que desde el ano
2007, cuando comenzdla crisis,
se han construido 30 nuevos ho-
teles y 400 nuevas casas rurales
en nuestra Region.
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TURISMO

EIPSOE cree
queel turismo
ayudaraala
economia

El turismo en Castilla-La Man-
chaesunsectorestratégico que
va a fortalecer nuestra econo-
mia. Asi se manifesto el candi-
dato a las Cortes regionales y
miembro de la Ejecutiva del
PSOE de C-LM, Fernando
Mora, quien también destaco
los buenos datos que se van a
dar durante esta Semana Santa
en el sector en nuestra Region,
que empieza a salir de la situa-
cion complicada de estos anos.

Mora destaco que el Gobier-
noregionalviene realizandoun
gran esfuerzo paraapoyaral sec-
tor, a través de politicas disena-
das con los propios empresarios
turisticos y que van encamina-
das a conseguir, gracias al Plan
Estratégico de Turismo 2010-
2014, que C-LM seaun referente
en turismo de interior.

Una de los objetivos priorita-
rios de este plan esregenerarel
sectoratraves delacalidad, yre-
cordo que muchos estableci-
mientos ya cuentan con el dis-
tintito de la QQ de Calidad, por
lo que continuaremos animan-
do anuestros empresarios a su-
perar las excelencias de sus es-
tablecimientos, destaco el diri-
gente socialista,

Recordo que durante este ano
se han registrado datos muy po-
sitivos en cuanto al ntimero de
pernoctaciones, que han creci-
doun 6,1% respectoal ejercicio
anterior, hasta las 438.348, mien-
tras que el nimero de viajeros
crecio un 6%, seguin la Encues
ta de Ocupacion de turismo Ru-

al, publicada por el INE.

Estos datos confirman la evo-
lucion positivaen el crecimien-
to de pernoctaciones, yaque C-
LM sesittacomolaterceraani-
vel nacional, y obtuvo la cuarta
posicion en el ranking de viaje-
ros. Moradijoque desde elano
2007, cuando comenzolacrisis,
se han construido 30 nuevos ho-
teles y 400 nuevas casas rurales
en nuestra Region.
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TURISMO

EIPSOE cree
que el turismo
ayudaraala
economia

El turismo en Castilla-La Man-
chaesunsector estratégico que
va a fortalecer nuestra econo-
mia. Asi se manifesto el candi-
dato alas Cortes regionales y
miembro de la Ejecutiva del
PSOE de C-LLM, Fernando
Mora, quien también destaco
los buenos datos que se van a
dar durante esta Semana Santa
en el sector en nuestra Region,
que empieza a salir de la situa-
cion complicada de estos anos.

Mora destaco que el Gobier-
noregionalviene realizandoun
gran esfuerzo paraapoyaral sec-
tor; a través de politicas disena-
das con los propios empresarios
turisticos y que van encamina-
das a conseguir, gracias al Plan
Estratégico de Turismo 2010-
2014, que GLM seaun referente
en turismo de interior.

Una de los objetivos priorita-
riosde este plan esregenerarel
sectoratravés delacalidad, yre-
cordé que muchos estableci-
mientos ya cuentan con el dis-
tintito de la Q de Calidad, por
lo que continuaremos animan-
doanuestros empresarios asu-
perar las excelencias de sus es-
tablecimientos, destaco el dirni-
gente socialista.

Recordé que durante este ano
se han registrado datos muy po-
sitivos en cuanto al nimero de
pernoctaciones, que han creci-
doun 6,1 % respectoal ejercicio
anterior, hasta las 438.948, mien-
tras que el nimero de viajeros
crecio un 6%, segin la Encues-
tade Ocupacion de turismo Ru-
ral, publicada por el INE.

Estos datos confirman la evo-
lucion positivaen el crecimien-
tode pernoctaciones, yaque C-
[ Msesitiiacomo laterceraani-
vel nacional, y obtuvo la cuarta
posicion en el ranking de viaje-
ros. Moradijoque desde el ano
2007, cuando comenzdla crisis,
se han construido 30 nuevos ho-
teles y 400 nuevas casas rurales
en nuestra Region,
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» Finalista del certamen empresa del ano 2010 de ‘Mediterraneo’

Jelefonica

EL CRECIMIENTO DE LA EMPRESA HA LLEVADO A DUPLICAR LA PLANTILLA ENTRE EL ANO 2007 Y EL 2010

Ola
firma
sumaa
su pany
reposteria
artesana
comidas
caserasy
servicio de
catering

| RD,

| cASTELLON

odil erraneo.com

a panaderia castellonen-
s¢ Vicente Miravete se
suma al listado de empre-
sas seleccionadas como
finalistas del certamen Cmpresa
del Ao 2010 del periddico Me-
diterrdneo gracias a la expansicn
que ha experimentado en el (l-
timo ejercicio al pasar de contar
con cuatro puntos de venta en la
capital {calles Padre Vela, 8; Padre
Vicent, 4; Huerto Sogucros, 5 y
Urhanizacidn el Pinar del Grao),
a dirgir también el cspacio de
pasteleria v comidas caseras de
Carrefour Market, en la calle
Mayor de Castellén, y activar la
creacion de una nueva panaderia
en el paseo Riballa, (junto a la de
legacion de Hacienda), que abrird
sus puerlas en los praximos dias,
Una expansion que se debe a
los nuevos servicios que la pana-
deria, dedicada inicialmente a la
elaboracidn de pan, ha sumado a
su actividad en los dliimos afios.
Asi, en la actualidad Ia firma rea-
liza una amplia gama de panes
de producdion arlesana (pan de
pueblo, chapatas, integrales, pan
te agua, pan de manteca, pan
[raneds...}; bolleria casera y paste
leria de elaboradién lradicional;
comidas caseras para llevar, para
comer en las dreas de cafeteria de
sus locales o para comedores de
empresas ¥ un servicio de cite-
ring integral para empresas, ins-
tituciones y fodo tipe de eventos
privades. Unos servicios que le
han levado 4 aumentar su plan-
Lilla en un 50% desde el 2007 has-
la conlar con 17 (rabajadores,

ELABORACION ARTESANA // El g
rente de la firma, Angel Miravete,
destaca la producddn artesana
de todo su abanica de produc
tos, “El proceso de elaboracion
empieza con la seleccion de ma-
terias primas de primera calidad
para la oblendién de un buen
producio (inal, descartando pro-
ductos semiclaborados o conge
lados™, dice. Para ello, la empresa
dispone de un muy buen equipo
de profesionales y de maguinaria

Panaderia Vicente Miravete se expande
y suma 6 puntos de venta en la ca

CATERING

./'

avanzada que le permiten (abri-
car sus productos de una manera
mds eficiente, manteniendo el
Proceso arlesano.

Ademds, a lo largo del 2010, la
direccién de la empresa ha reali-
zado una importante inversicn
para aumentar su produccdn
con la incorporacion de una ma-
quinaria para la elaboracion de
panes especiales y la renovadon
de loda la linea de Mo v congela-
¢idn en la codna central. =

MAS NFORMACION ¥ SUGERENCIAS
& www elporiodicomed|terranes.com

¥ Cormpstador: 964214322 - Buxtn: 26511 CONT

Y V. (iraei

»» [odas las comidas se slaboran de forma cagera y artesana,

»» |2 variedad de bollera y reposteria destaca e los

L
puntos de venta.

La firma desarrolla
los tramites para
lograr el distintivo
Q de calidad

= Panaderia Vicente Miravete
apuesta por la excelencia y la
seguridad alimentaria. Para
ello sigue los protocolos de
trazabilidad y desarrolla los
tramites para acreditar su ex-
celencia con la Q de calidad.
Ademas, toda la plantilla esta
en formacién continua a tra-
vés de los cursos que realiza
la empresa Asegal, la Escuela
de Hosteleria o el Centro de
Turismo de Castellon. Esta fi-
losofia le ha permitido ganar
importantes clientes en Cas-
tellon y llevar sus servicios a
Valencia, Teruel y Tarragona.
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una Semana Santa

La Semana

Santa te sor-
prendera por !
Sus procesiones.

o e mDe e L

J 2SI N ST

gz 7T

| Catedral de Jaén =k

a ciudad de Jaén se

caracteriza por su Se-

mana Santa, declara-

da de Interés Turisti-
co Nacional por su belleza
y magnitud.

H FIESTA POPULAR

Cada ano, Jaén se viste de
gala para vivir su semana
méas grande, donde se dan
cita importantes manifesta-

ciones artisticas y culturales.
Pero lo mas destacado son
las procesiones, donde los
nazarenos desfilan con ci-
rios y faroles acompanando
a las tallas ancestrales.

M LA EUCARISTIA

La Semana Santa de la ciu-
dad conmemora la institu-
cion de la Eucaristia en la
Ultima Cena. Esta se repre-

LAS PROCESIONES SON EL ACTO
RELIGIOSO MAS IMPORTANTE DE
LA SEMANA SANTA JIENENSE

senta durante la celebra-
cion del Jueves Santo, el
Calvario, el Viernes Santo
v el Domingo de Resurrec-
cion. Esta fiesta, celebrada
desde el siglo XVI, es la
idonea para los turistas,
porque ademds de la imagi-
neria pueden degustar los
platos tipicos de Cuares-
ma, de gran calidad, sobre
fodo, sus dulces.

I,L” A,
-

¢ QUE VER?
Cuatro son los mo-
numentos que no
debes perderte: Ia
Catedral, el Palacio
de Villardompardo
y sus Bafos arabes,
el Castillo de Santa
Catalina y el Mu-

. seo Provincial.

; QUE HACER?
Por su tamaiio,
Jaén es una ciudad

ideal para recormer-

la a pie. Descubre
sus calles y plazas.

UIA
PRACTICA

HOTELES

Hotel Infanta Cristing ##**
Avenida de Madrid s/n
Tel. (+34) 953 263 040

Ha obtenido el cerlificado
Q de calidad turistica. Des-

taca su cocina tradicional.
Situado cerca de El Corte
Inglés y de la Universidad se
caracteriza por el lujo de
sus instalaciones.

RESTAURANTES

Restaurante El Templario
Calle San Clemente 30
Tel: (+34) 953 087 569

Su decoracién medieval te
transportara a otra época

mientras un séquito de
bufones, guerreros moros
y un Conde y su esposa,
te haran participar en sus
escenas. Te sorprenderads.

4
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LA VILA JOIOSA
Las oficinas de turismo
reciben la «Q» de calidad

M Las oficinas de turismo de La
Vila Joiosa han recibido la «Q» de
calidad turistica, segiin fue co-
municado ayer al Ayuntamiento
del municipio por el Instituto de
Calidad Turistica Espanola
(ICTE). El alcalde vilero, Jaime
Lloret, destact que «estamarcaes
cadavezmas conocidaporlos tu-
ristas que cada vez son mas exi-
gentes, por lo que el distintivo
ayudaa promocionar las oficinas
ycon ello La Vilax.
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El acto de entrega de diplomas a los alum

Un turismo integrador
v de calidad

Asprodes ha formado a un grupo de personas con discapaéidad
para trabajar en espacios hosteleros de la zona de la Sierra

CASAMAR/SERGIO PEREZ VEGAS

A Posada Miranda, titu-
I laridad de Asprodes, si-
tuada en Miranda del
Castanar es un gran ejemplo de
cémo un proyecto empresarial,
turistico y hostelero puede fun-
cionar con excelentes resultados,
ejerciendo ademas una labor in-
tegradora con personas con dis-
capacidad. Asprodes defensora
de la integracion laboral de los
sectores mas desfavorecidos, eli-
gio este privilegiado lugar para
entregar el diploma del curso de
hosteleria que han llevado a cabo
durante el Gltimo afno.

El curso comenzo a gestarse
el pasado mes de diciembre y em-
pezod a funcionar ya en el mes de
febrero. Seis personas estuvie-
ron formandose en los distintos
campos del sector hostelero, co-

mo en limpieza, cocina y aten-
cion al cliente.

Recientemente se les hizo en-
trega de los diplomas acreditati-
vos, pero los alumnos no se lleva-
ron a casa tan solo este papel,
sino que también los contratos
laborales.

Tres de ellos comenzaran a
trabajar en la empresa de cate-
ring del Centro Ocupacional de
Tamames, otro realizara sustitu-

EL proyecto comenzo
a principios de afio y
ha contado con un
presupuesto de unos
10.000 euros para la
integracion laboral
de los alumnos con

discapacidad

ciones en la Posada Miranda v el
resto se han inscrito a una bolsa
de trabajo y serdn incorporados
en plantilla en el periodo estival.
El proyecto de formacién laboral
ha contado con un presupuesto
aproximado de 10.000 euros, de
los cuales la entidad bancaria
Bancaja ha financiado seis mil.

En el dia de la clausura del
curso en la Posada Miranda asis-
tieron, Enrique Criado Bueno,
director en la oficina de Sala-
manca de Bancaja y Maria Por-
tal Bonilla, Presidenta de Aspro-
des, asi como los organizadores,
alumnos y gestores de 1la Posada.

Una posada que ya ostenta
entre otros galardones la “@Q de
calidad”, y goza de una vistas en-
vidiables de la Sierra de Francia,
vistas tan amplias, que dejan ver
el lejano horizonte de la integra-
cion social.
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Especial » MALAGA DISTINGUIDOS

Sellos y marcas distinguen la
calidad vy el trabajo bien hecho

P Los certificados y distintivos de calidad se han convertido en un referente de garantia en todos los sectores

LA OPINIOMN 1rATAGA

M La calidad sc ha convertido en
los tltimos anos en unade las in-
versiones mds rentables en cl
mundoempresarial, Unaesirate-
gia de mejora y renovacion a ra-
vés de las nuevas lecnologias, el
respelo al medio ambiente, los
sisternas de produccion, ele. 150
goo1, EFOM, ()...cadaver esmas
[recuente oparse con algunas de
estas siglas en las empresas, ves
que los certificadns de calidad se
han convertido en unreferente de
garantia en los diferentes secto-
res productivos.

El proceso de calidad o llevaa
cabo un organismo indepen-
diente que se encarga de exami-
nar un praducto, servicio, proce-
s0 empresarial, sisterma de gestion,
ete, y comprobar que se adaptan
a lns requisitos exigidos. Asi, la
empresa puede demostrar gue
cumple conunas condiciones de
cualitativas determinadas, lo que
olorga una imagen [avorable anwe
los clicntes v la competencia, Se
trata pues de un valor afadido que
la empresa ofrece y que la hace
destacar de las demds, Asimismo,
esle reconocimiento constiluye
para ¢l consumidor una infor-
macian objetiva sobre el produc-
10 o servicio, proporcionandole
una mayor confianza.

Turismo

Ademis delas conocidasnormas
IS0, principalmente la oom de
gestion empresarialyla 14.001 de
gestion medioambicntal, existen
otras figuras que reconoven laca-
lidad en diferentes sectores. Encl
sector turistico, un referente es la
Q de Calidad Turistica, que es la
marca que representa la calidad
en este ambito a nivel nacional.

La @ aporta a los estableci-
mienwos wristicos que la ostentan
presligio, dilerenciacion, fiabili-
dad, rigurosidad y promocitn por
parie dela Secretaria de Fslado de
Turismo y las comunidades au-
ténomas. Los establecimientos
avalados con esta marca han pa-
sado unas esiriclas audilorias que
aseguran que su prestacion de
servicio es garantia de calidad, se-
guridad y profesionalidad.

Otro reconocimiento es el
Compromiso de Calidad Turfst-
ca, una distincion que otorga el
Ministerio de Industria, Turismo
y Comercio de Espafia que tiene
como finalidad asegurar la gestion
interna de las empresas turisticas
y centros-servicios vinculados al
turismo, establecer controles en
los procesos que garanticen la
salisfaccion de los clicnies y ga-
rantizar la seguridad y confort de
las instalaciones.

Muy conocida en las provincias
marilimas ¢s la distincidn de la
Bandera Azul, que olorga anual-
mente la Fundacion Buropea de

N e — -
|

CALIDAD TURISTICA

Entrega de banderas O de Calidad Turistica a playas espafiolas. LA opmion

Los establecimientos

avalados con la Q de Calidad

Turistica han pasado unas
estrictas auditorias

En Andalucia, los productos
agroalimentarios pueden
ser reconocidos por la
marca Calidad Certificada

Fducacion Ambiental a las playas
y puertos que cumplen una scrie
de condiciones ambientales e ins-
talaciones,

En Andalucia, los producios
agroalimentarios pueden ser re-
conocidos por la marca Calidad
Certificada, un distinovo de la
Junta de Andalucia para los pro-
ductos con calidad diferenciada
que estdn producidos o elabora-
dns bajo unos eontroles especifi-
cos de calidad. De esta marca
pueden disponer, tras la perti-
nente solicind y  certificacion
los produectos amparados por De-
nominaciones de Origen Prote-
gidas, Indicaciones Geogrificas
Protegidas, Ispecialidades Tra-
dicionales Garantizadas, o pro-
cedentes de Produccién Ecolégi-
ca o Integrada, asi como los pro-
ducios agroalimenlarios y pes-
queros certificados por organis-
mos autorizados,

Otra marca andaluza es Parque
Natural de Andalucia, un sello
de calidad que ofrece un incenti-
vo i la produccion, distribucion y

comeicializacion de los produc-
tos originarios de los espacios
naturales, promovido por la Con-
sejeria de Medio Ambiente den-
tro del marco de la strategia An-
daluza de Desarrollo Sostenible,
El distintivo ticne por objetivo
«fomentar y apoyar un desarrollo
sostenible asociado a los pro-
duectos naturales, la produccion ar-
lesanal y el lurismo de nawrale-
zan,

También la Carta Buropea del
l'urismo Sostenible {CETS) es un
reconocimicnto que se concede a

Ios espacios protegidos que han
demostrado su compromiso con
el rrabajo en cooperacitim, el des-
arrollo y la aplicacion de una es-
trategia turistica basada en las
cualidades especiales de la zona
v han scguido un plan de accitn
dotadn de los recursos necesarios
para ¢l cumplimicnio de los ob-
jutivos de desarrollo sostenible.

Reconocimiento

La Diputacion de Milaga owrga
el distintivo de Singularidad "Tu-
ristica, que [ue creado on el ano

2000 para reconocer a los aloja-
mientos y restaurante tristicos
del interior de la provincia que
merecen ser destacados porejer-
cerunaactividad siguiendo crite-
rios de calidad yrespeto porel en-
tornoy por la cultura de nuestros
pucblos, Con esta iniciativa, el
enle supramunicipal promocio-
nay fomentalaoferta tristicadel
interior de la provincia la cual, a
suvez, puede ser ofertada en los
mercados nacionales e interna-
cionales corno muesira de cali-
dad del interior de la misma.
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Medio Ambiente
recibe un premio
de accesibilidad
universal

La Fundacion DFA reconoce el plan del
Departamento en el Parque de Guara

DA,

HUESCA.- El Departamento de
Medio Ambiente del Gobierno
de Aragén recibid el premio de
“Accesibilidad Universal”, en la
categoria Urbanistica, dela Fun-
dacién DFA por el Plan de Acce-
sibilidad del Parque Natural de
Guara. Este es uno de los galar-
dones que se entregaron en los
XIV Premios de Accesibilidad
Universal, ademds de los corres-
pondientes a las categorias de
“Tecnologias de la Informacidn
y la Comunicacién”, que recayo
en el Ayuntamiento de Masque-
fa (Barcelona) y de “Innovacion
Tecnoldgica”, que fue parael Co-
legio Salesianos de Zaragoza por
suimpulso a la innovacién a tra-
vés de los Premios Don Bosco.,
Al acto asistieron la consejera

de Servicios Sociales y Familia,
Ana Ferndndez, y el consejero de
Medio Ambiente, Alfredo Bond,
(uien recogié el galardén. Ana
Fernandez destacé la importan
cia de los premios como una for-
ma de sensibilizar a la sociedad
para lograr la accesibilidad uni-
versal. Ademds, recordéd que la
accesibilidad permite que todos
los ciudadanos tengan acceso,
encondiciones deigualdad, alas
mismas oportunidades.

Turismo accesible

El proyecto de Departamento de
Medic Ambiente que fue pre-
miado consiste en actuaciones
de sensibilizacidn, mejora dein-
fraestructuras v adecuacién de
instalaciones en el Parque Na-
tural de la Sierra y Canones de
Guara. Estas actuaciones se en-

Alfredo Boné, consejero aragonés de Medio Ambiente, recibe el premio, 5¢

marcan dentro del Plan de Acce-
sibilidad e Inclusion Social de la
Red Natural de Aragdn que eje-
cuta la Consejeria de Medio Am-
biente del Gobierno de Aragén
para hacer accesibles los espa-
cios naturales de 1a Red Natural
de Aragon y promover el conoci-
miento y disfrute de los valores

naturales a toda la sociedad.

Infraestructuras realizadas

Entre las infraestructuras ejecu-
tadas en el Parque Natural de
la Sierra y Cafiones de Guara se
encuentra el Sendero de la Ta-
mara, camino accesible de 400
metros de longitud (sale del Sal-

to de Bierge y transcurre por un
bosque de pino y carrasca has-
ta llegar al mirador sobre las for-
maciones tocosas de Morrano
y el rio Alcanadre); el Sende-
ro de la Encina Milenaria, que
lleva hasta uno de los arboles
mads singulares de Guara, la En
cina de Lecina, con sus mds de
600 metros cuadrados de copa,
Vv que transcurre entre antiguas
paredes de piedra del pueble de
Lecina. También se han acondi-
cionado las rutas que conducen
hasta los miradores del Salto del
Roldan y del Vero, y los accesos
a los observatorios de aves de
Nueno, Alquézar y Sanla Cilia
de Panzano.

Ademas, los centros de inter-
pretacién ce Bierge v Arguis es-
tdn totalmente adaptados para
personas con movilidad reduci-
da y con discapacidad visual y
auditiva, y cuentan con la Marca
Q de Calidad Turfstica.
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