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La ciudad presenta orgullosa su
oferta turistica y festiva en Fitur

La alcaldesa recibe en esta feria
internacional del sectorla Qde
calidad para las playas locales

F.J.F. / SANLUCAR

Una representacién municipal en-
cabezada por la propia alcaldesa,
Irene Garcia, ha presentado en la
Feria Internacional de Turismo
(Fitur), que se celebraestosdiasen
Madrid, la oferta turistica y festiva
delaciudad, destacando el Carna-
val, la Semana Santa, la Feriade la
Manzanilla, el embarque rociero y
las carreras de caballos.

Enun acto celebrado en el expo-
sitor del Patronato Provincial de
Turismo intervinieron, ademds de
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la regidora sanluquefia, el presi-
dente del Consejo Local de Her-
mandades y Cofradias, Santiago
Soler, quien presentd el Santo En-
tierro Magno de la préxima Sema-
na Mayor, y la presidenta de la
Fundacién Casa de Medina Sido-
nia, Liliane Dahlmann, que dio a
conocer la oferta turistica y cultu-
ral de la entidad. Fl encuentro, al
que también asistieron los conce-
jales de Turismo, Playas y Fiestas,
Maria José Valencia, Inmaculada
Muiioz yJesus Villegas respectiva-
mente, concluyo con la presenta-
cién de la nueva marca de vinos
Sacristia AB, seleccién de Antonio
Barbadillo Mateos.

En otra cita, convocada esta vez
en el palco de honor del Estadio
Santiago Bernabeu, la alcaldesa
recogio la certificacién Q de cali-
dad turistica para las playas de La
Calzada y Las Piletas de manos del
secretario general de Turismo,
Joan Mesquida.
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Radl Milan, de la Mesa de Turismo de Fade; José Luis Vega, director general de Turiso; Marcelino Martinez, alcalde de Sobrescobio;

Mercedes Alvarez, consejera de Cultura y Turismo, Belarmino Ferndndez, alcalde de Somiedo; Luis Baldd, gerente de las Reservas de la
Biosfera asturianas; Jaime Gareth, alcalde de Degafa; Francisco Gonzalez, de la Delegacidn del Gobierno en Asturias; Ricardo Blanco, de
Turespana, y Cristina Belldn, jefa de servicio de actividades turisticas de la consejeria. :: NewspHoTOPRESS

El Principado presume
de ecoturismo en Fitur

Presenta en Madrid el Club de Reservas de la Biosfera
de Asturias, que empezara a funcionar en primavera

20 establecimientos
renovaron la distincion
'‘Q’ de calidad turistica,
marca que ya ostentan
mas de 1.400 negocios
de laregion

i L.F. M.

GIJON. El 24 de noviembre de
2008, el Instituto de Turismo de
Espania (Turespana), el Principado
y el Ayuntamiento de Somiedo —en
representacion de las entidades lo-
cales que conforman las cinco Re-
servas dela Biosfera de Asturias: So-
miedo, Picos de Europa, Oscos-Eo,
Muniellos-Fuentes del Narcea y Re-

des- sellaron un convenio de cola-
boracion para desarrollar el Club de
Producto Reservas de la Biosfera
Asturianas. Se exhibié entonces
como un proyecto ¢pionero y sin-
gulary, con el que los turistas toma-
rian conciencia de que su estancia
«contribuye al desarrollo sosteni-
ble yala preservacién del medio
ambientey de estos territorios.
También se planted como mode-
lo de referencia para los otros 35 es-
pacios de Espana declarados Reser-
vas de la Biosfera por la Unesco.
Ayer, en su presentacion del Club
en la feria de turismo Fitur -que es-
tos dias se celebra en Madrid- el
Principado dio a conocer que su
puesta en marcha sera una realidad

la proxima primavera. También dejo
claro a quién va destinada esta nue-
va oferta turistica basada en la ri-
queza natural de la regién: «Un seg-
mento de mercado que busca au-
tenticidad, experiencias y sensa-
ciones en el entorno rural y su es-
tilo de vida, realizando actividades
y conociendo los recursos mas re-
levantes del destino que visitany

Entre los objetivos de este Club
destaca la promocion y comercia-
lizacion internacional de la oferta
turistica de los 18 municipios que
forman parte de las cinco Reservas
de la Biosfera.

Otro de los asuntos abordados
ayer en Fitur fue larenovacion del
convenio entre las ciudades de la

Via de la Plata y Paradores para co-
laborar en la promocién de los atrac-
tivos culturales, histéricos, artisti-
cos y naturales de la ruta.

LaNoche'Q'

También en el marco de Fitur, aun-
que enun escenario distinto -el pal-
co de honor del estadio Santiago Ber-
nabéu- se celebrd el miércoles La
Noche‘Q’, enla que, cada ano, el Ins-
tituto para la Calidad Turistica Es-
panola entrega sus diplomas. 20 es-
tablecimientos asturianos fueron
protagonistas esa noche. Los hote-
les Reconquista de Oviedo, Magis-
tral de Avilés y Los Lagos de Cova-
donga, el hotel restaurante La Cam-
pana ylos restaurantes Casa Fermin,
La M4s Barata, Palermo y el del Ae-
ropuerto de Asturias, ademas de los
parques naturales de Redes y Somie-
do, el Centro de Informacién Turis-
tica del Principado, la Casa del Abue-
lo Justo, los Apartamentos Urbanos
Moros 41, 1as oficinas de Turismo de
Avilés, Llanes, Cangas de Onis y Ri-
badesella y las playas de Poniente,
L'Arbeyal y San Lorenzo de Gijonre-
cogieron el diploma que acredita que
hanrenovadola‘Q’ de Calidad. As-
turias, con mis de 1.400 distincio-
nes, esla comunidad con mas esta-
blecimientos certificados.
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Canal reclama en Fitur el maximo esfuerzo

para

arreglar los dainos en la playa de Santa Marina

El regidor riosellano
confian en que Costas la
tenga en concidiciones
para febreroy que no
pierda su'Q’ de calidad
debido al estado actual

i JUAN GARCIA

RIBADESELLA. Elalcalde de Riba-
desella, el socialista Raman Canal,
reclama el maximo esfuerzo inst-
tucional para que la playa de Santa
Marina, muy deteriorada por el tem-
poral del pasade mes de noviembre,
pueda renovar este ano la Q de Ca-
lidad Turistica, Su peticién la hizo
publica en la manana de ayer desde
Madrid, a donde viajo para recoger
la acreditacién del distintivo que

también tiene la Oficina Municipal
de Informacién Turistica, participar
enla Feria Internacional de Turis-
moy acudira la asamblea anual del
Club Villas Marineras. Canal entien-
de que el turismo es wel pexdlec de
Ribadesellay y considera que deben
hacerse todos los esfuerzos por con-
servarlo al mal alto nivel de calidad.
«Costas nos ha dicho que ahora mis-
ma carece de partida presupuesta-
ria para afrontar la mejora del paseo
y lalimpieza de la playa, pero yo es-
pero que para la Semana Santa tode
2sté resueltons, afirmd el regidor.
Para esas minivacaciones prima-
verales, el primer termometro tu-
ristico del afio, atn faltan tres me-
ses, aunque la limpieza de la playa
debera quedar resuelta antes del 6
de febrero, fecha para la que la Fe-

deracion de Piragliismo del Prindi-
pado ha programado el Campeona-
to de Asturias de Piragua-Cross. La
reparacion de la balaustrada del pa-
se0 maritimo ain podria esperar has-
ta el 16 deabril. Sino se acomete ni
se muestra la disposicién de hacer-
1o, ¢habra que estudiar alguna otra
alternativa porque &l turismo es algo
prioritario en el concejo, algo que
debemos cuidar, asi que no pode-
mos llegar a Semana Santa enla ac-
tual situaciony, anadié Canal. Jun-

Ribadesella proyecta
poner en marcha unas
jornadas gastronémicas
delos oricios y el pantrucu

Las barandillas fueron arrancadas por la marea en noviembre y siguen ‘protegidas’ por cinta de seguridad a lo largo del paseo. :: acesaL

toala barandilla también habri que
acondicionar algunas rampas de ac-
ceso. La prueba de calidad del ICTE
(Instituto de Calidad Turistica de Es-
pana) tendra que superarla en ple-
na temporada de banos, metidos en
el verano.

Por otro lado, el club Villas Ma-
Tineras, al que pertenecen los con-
cejos de Llanes y Ribadesella, acor-
dd en su asamblea del miércoles
compartir gerencia con la Espana
Verde y participar de su promodon.
El club incrementa asi su ‘peso es-
pecifice’ en el Ambite nacional al dis-
poner de mas y mejores medios para
promocionarse. Los socios también
acordaron modificar los estatutos
para que la presidencia rotatoria se
amplie a cuatro anos, haciéndola
coincidir con las elecciones munici-

pales, Es dedir, el club nombrara pre-
sidente cada mes de junio de afio
electoral y cada mandato durara cua-
tro anos. El resto de cargos manten-
dran surotacion anual.

Ramén Canal también anuncid
que la Fundacion Ribadesella-Turis-
mo estd trabajando en la organiza-
cién de unas jornadas gastrondmi-
cas de los arcinos (oricios), el pan-
trucu y la sidra, Deberian celebrar-
se antes de gque concluya el invier-
no, con &l fin de crear un producto
de promocién fuera de temporada.
«De momento estamos entablando
conversaciones con restaurantes y
sidrerias para conocer cudntos estan
dispuestos a colaborars, aniadio el al-
calde. La intencion pasa por sacarlo
adelantea lo largo de las proximas
SEIanas.

José Blanco y Ramoén
Canal hablaron sobre
el puente en FITUR

La presencia del alcalde de Riba-
desella en FTTUR, también sir-
vi6 para mantener un encuen-
tro con el Ministro de Fomento,
José Blanco, con quien Ramon-
Canal hablé del proyecto de re-
forma y ampliacion del viejo
puente que cruza la ria riosella-
na, Un encuentro del que, segin
Canal, fueron testigos la conse-
jera de Cultura y el director ge-
neral de Turismo. «La cosa sale,
pero no me atrevo a poner las
fechas. Dejaremos que sea el
propio Ministerio de Fomento-
quien fije los plazos, igual que el
presidente del Principado anun-
ci6 la fecha de apertura e inau-
guracién del Museo de Tito Bus-
tillo, Que sea el ministro quien
lo hagan, sugeria ayer Ramén
Canal.
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Vitoria aprovecha el tiron de Bilbao

Vitoria comparte con la RIO}S Alavesa un 'stand’ donde se puede encontrar informacién sobre cualquier rincén de la ciudad. -

Lacapital alavesa
presumede «verdey
patrimonio» en Fitur,
donde firmas chinas
se haninteresado por
su oferta turistica

MARIA
REGO

MADRID. Destacar entre escancia-
dores de sidra, muchachas con tra-
jes de gitana o una Copa del Mun-
do acaparadora de flashes no resul-
tasencillo. Pero a la capital alavesa
le sobran ganas v, sobre todo, cuali-
dades para lograr que se fijen en ella,
En gastronomia es experta, premios
no le faltan y, aunque en su vesti-
menta se muestra algo mas recata-
da, luce como ninguna los atuendos
en tonos verdes. La Feria Interna-
cional del Turismo (Fitur) que se ce-
lebra en Madrid desde el pasado
miércoles y hasta el domingo aco-
ge la oferta de una ciudad -dentro
del espacio que ocupa la marca

Enskadi- que ¢enlos dltimos afios
ha cambiado muchisimoy, recono-
ce una imparable Ana Lasarte, jefa
del servicio municipal de Turisma,
junto al expositor de Vitoria. Alli ad-
miten que se ha ganadoa pulso un
hueco en el mapa de los viajeros,
pero también que le debe un ‘favor’
ala vecina Bilbao, «Nos ha vendido
muy bien en la Exposicién Univer-
sal de Shanghain, argumenta.

La capital vizcaina no sélo se pro-
mociond a si misma en la muestra
china sino que habla maravillas de
sus hermanas territoriales. Tanto
que Jasatte se reuniéayer con una
firma de ese pais que conocio Vito-
ria en el encuentro de 2010 en
Shanghai, una cita que podria supo-
ner la apertura de una puertaal tu-
rismo oriental, «Su potencial es
enormes, comenta la responsable
municipal, que acudid ala feria a fi-
nales de los ochenta por primera
vez.La ciudad contaba ya entonces
con Santa Maria, ¢l Casco Vigjo o
amplios jardines, «verde y patrimo-
nioy que ahora vende como sus jo-
yas mas preciadas, aunque la cate-
dral —representada por una minia-
turay un casco enla feria- protago-
nice las preguntas de la mayoria de
los asistentes a Fitur. Sin embargo,
whoy se llevan las explicacionesala

FOTOS: IGOR

EL ‘STAND’

» Dénde. Vitoria promociona su
oferta turistica en el pabellén ni-
mero 9 del recinto ferial de Ma-
drid dentro del expositor de
Euskadi, donde comparte espacio
con la Rieja Alavesa, Junto a ella
se encuentran Asturias, Islas Ca-
narias o La Rioja, entre otros des-
tinos.

» Cuando. Hasta el proximo do-
minge. Desde hoy se abre la feria
al piblico en general.

» Qué, Ademas de los habituales
folletos y catdlogos sobre la ciu-
dad, el ‘kit’ vitoriano incluye un
delantal, una bolsa, una cuchara
de palo, unas chapas (de la Virgen
Blanca y el Ataria) o diferentes
dulces para los asistentes.

» Ademis... Magos de 1a Asocia-
cion de Iusionistas de Alava ac-

tuardn mananay ¢l domingo en
el expositor de la capital alavesa.

El espacio de Euskadi se vale tambnen de las nuevas tecnologlas

«Algunos nos preguntan
por la Green Capital, pero
muchos no han oido
hablar del premio»

carta con rutas ajustadas al cliente
para que visiten en varios dias dife-
rentes puntos de Fuskadia, aclara.

Pinchos de Gamarra

Laventaja de Vitoria en este paseo
reside en que «no nos conocen tan-
to come a Bilbao o San Sebastidn y,
alllegar, se llevan una agradable sor-
presan, cuenta Clara Navas, respon-
sable de la Oficina de Turismo, re-
cién galardonada con la Q de cali-

dad. «Y el boca aboca es nuestra me-
jor publicidad. Fso no se paga con
dinerop, afiade rodeada de folletos,
chapas con imdgenes de la ciudad,
dulces y hasta delantales para quie-
nes se pasan por el "stand’. Amuchos
deellos les toca explicarles el signi-
ficado del nueve logotipo que firma
los catalogos. wAlgunos saben que
ha ganadola Green Capital y nos
preguntan por qué, en qué consis-
te ese verde... Y otros no han oido
hablar de ellos, explica Lasarte. El
premio hara que ¢2012 sea muy es-
pecial aungue la gente todavia no
s conscientey, razond. «No ha tras-
cendido tanton, constata Navas,

El préximo afio esperan que su
hueco en Fitur, que organizard en-
tonces su 32 edicidn, se tifa por
completo de verde y que nuevas em-
presas se interesen por la oferta vi-
toriana, «Se acercan, sobre todo, ma-
drilefios y también llegan extranje-
105 porque tienen que buscar nue-
vos destinos para sus ciudadanos.
Las vacaciones ya no son solo sol y
playan, advierte. Pero si hay algo que
no cambia en &l mena turistico de
la capital alavesa es su fama culina-
ria que en esta muestra toma forma
de pinchos con el sello de 1a Escue-
la de Hosteleria de Gamarra tras la
barra del bar de Euskadi.

La Rioja Alavesa vende «sensaciones
diferentes» y busca nuevos publicos

Una expediciénde la
‘Ruta del Vino' refuerza
este destino en la feria
dentro de un expositor
compartido con Vitoria

:» M. REGO

MADRID. Un maridaje parfecto o
wun aciertos, segin Ana Lasarte,
jefa del servicio municipal de Tu-
rismo, ha sido emparejar este afio
los expositores de Vitoria y la Rie-
ja Alavesa en Fitur porque el eno-
turismo, 4 pesar de ser vincipiente,

estd de moday, argumenta Juan Ma-
nuel Lavin, presidente de la ‘Ruta
del Vino' y gerente del hotel Villa
de Taguardia. Por ello, 2 la feria se
ha acercado una expedicion de em-
presas del sector y representantes
municipales de diversos puntos de
asta Zona, como Samaniego, Yéco-

ra o Lapuebla de Labarca. «Quieren
conocer qué sucede en el mercado,
contribuir a difundir el proyectoy
reforzar este destinon, enumera.
La Rioja Alavesa vende ysensa-
clones nuevas y diferentesy ya que
el visitante —un 20% de otros pai-
ses- busca «actividades enoturist-
cas, como cursos de cata o visitasa
bodegas, pero quieren algo mass,
defiende Lavin. Por ejemple, des-
canso, cultura, gastronomia y cer-
cania a otras provingias, entre owos
recursos, La ‘Ruta del Vino' se adap-
£ 4 estos deseos pero investiga tam-

bién por su cuenta y ahora sabe que
los retos pasan por vadaptarse a las
familias con nifoss o wdesestacio-
nalizarys este tipo de turismo, que
se concentra sobre todo en ‘puen-
tes’ y fines de semana. Atraer con-
21es0s y reuniones, apuntan, es una
posible salida.

Pero en las dos décadas que han
pasado desde que sus impulsores
pisaron por primera vez Fitur han
visto también que «de no existir
nada turistico en el mundo del vino
se ha pasado a ser un productoy, re-
sume Lavin.
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prREMIOS Entregados el miércoles en Madrid

Otrosdieciocho
establecimientos
delaregionposeen
yalaQdecalidad

EL DiA

C-LM

Fl director general de Turismo
v Artesania, Fernando de Pablo,
asistid la noche del miéreoles a
la séptima edicidn de los reco-
nocimicntos empresanales Q de
Calidad. en la gue fueron pre-
miados 18 establecimientos de
Castilla-l.a Mancha, junto al sc-
retario general de Turismeo,
Joan Mesquida, yel directar del]
Tnsrituro de Calidad Turistica Fa-
panola, Miguel Mirones.,

“Laentrega de los cerrificados
de la Q de calidad se ha conver-
tide en un relerente en el inar-
co de Fitur y por eso, desde el
Gahicro del presidente Barre-
da, queremos eslar .lql.li para
apovar a todos los empresarios
de Castilla-T.a Mancha que han
apostado por la L‘:lllt']}](l de los
servicios que prestan como me-
Joreartade presentacion en sus
negocios turisticos”, b for-
mado De Pablo durante ¢l acto
celebradoanache en el paleo de
honor del estadio Santiago Ber-
nabéu de Madiid.

El director general de Turis-
mo y Artesania ha precisado tam-
bién que "en la Region, la cali-
dad es uno de los parametros
mds demandados v una de Jas se-
fales principales de nuestro Plan
Estrategico de Turismo 2010-
2014", En ese sentido, indico que
“el wrista quiere calidad v en
Castilla-La Mancha trabajamos
Junito a los empresarios para sa-
lislacer esta demanda”™

GALARDONADOS

Lnure los 18 establecimientos
que han recibido este distintivo
se encuentran dos oficinas de tu-
rismo gestionadas por el Go-
bierno del presidente José Ma-
ria Barreda, la de Albacete v 1a
de Valencia.

Entre los galardanados de la
provincia de Albacere estan ram-
Licn el restaurante Don Gil v el
restaurante Nuestro Bar, en la

capital; asi como ol Horel Juani-
Lo {La Roda} v el alojamiento ru-
ral Camareras [ (Yeste). De la
provincia de Cindad Real han
sido distinguidos conlaQ de Ca-
lidad el alojamiento rural ‘La
morada de Juan Vargas® (Villa-
nueva de los Inlantes); el Llowel
Balneario Cervantes (Santa Cruz
de Mudela) yol restanrante Casa
Vicente {Alcizar de San Juan).

OTROS PREMIADOS
Porsu parte, los emnpresarios que
recogieron los diplomas de Gua-
dalajara fucron los responsables
del Real Balneario Cardos II1L tan-
tovdel hotel como del propia bal-
neario ubicado on Trillo,

Lus responsables de las casas
rurales congquenses Los Acacio

LA Q DE CALIDAD DE C-LM
En total la Region
cuenta con 86
lugares que han
recibido esta
certificacion
{San Clemente) y Tierras de
Moya (Los huertos de Mova)
lambién estuvieron ayer en este
acto del Ministerio de Indusiria,
Turismo ¥ Comercio,

Con respecto alas Q de Cali-
dad entregadas para la provin-
ciade Toledo éstas son ¢l Horel
Beatriz, loledo Convention Bu-
reau, el Cigarral de las Merce-
des, lacasa miral ‘Fl Tejargje’ (1a
Iglesuela) v el Hotel Villa Nazu-
les Hipica SPA {(Nambroca).

En el ano 2010, se han pro-
ducido 18 nuevas alias en esta-
blecimientos certificados conla
Qde Calidad Turistica. En total,
la Regién cuenta con 8Glugares
que han recibido esta certifica-
cifinentre Jos que se encuentian
hoteles, olicinas de turismo v ca-
sas rurales, entre otros,

Bl director general de Turismo y Artesania, Femmando de Pablo {centro)
junto a Joan Mesquida y Miguel Mirones, con los empresarios de Castilla-
La Mancha reconocidos en la séptima noche Q de calidad.

4
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premIOS Entregados el miércoles en Madrid

Otrosdieciocho
establecimientos
delaregionposeen
yalaQde calidad

ELDIA

C-LMm

Fl direcror general de Turismo
y Arresania, Fernando de Pablo,
asistic L noche del miércoles a
la séprima edicidn de los reco-
nocimmentos empresariales O de
Calidad, en Ia que fueron pre-
miados |8 establecimientos de
Castilla-Ta Mancha, junto al se-
eretario general de Turismo,
Joan Mesquida, vl director del
Tostruro de Calidad Turisnea Fs-
panola, Miguel Mirones,

“Taentregade los corificados
de la Q de calidad se ha conver-
ticlo en un relerente en el mar-
co de Fimir ¥ por cso, desde ol
Gaobierno del presidente Barre-
da, queremas eslar aqui para
apoyar a todos los cmpresarios
de Castilla-La Mancha que han
aposiadn por la calidad de los
SCTVICIOS (UE PIFCSTAT COmo me-
Jor carta de presentacion en sus
negocios turisticos”, ha infor-
miada De Pablo durante el acio
celebrade anoche en el paleo de
honor del estadio Santiago Ber-
nabén de Madrid,

El dircetor general de Turis-
ey Artesania ha precisado tan-
hign que “en la Regidn, la cali-
dad ¢s uno de los parameotros
s demandados v una de las se-
nales principales de nuesiro Plan
Estratégico de Turismo 2010-
20147, i ese sentdo, indicd gue
“e] turista quiere calidad y en
Castilla-La Mancha trabajamos
Juntoalos empresarios pard sa-
lisfacer esta demanda™

GALARDONADOS

Entre los 18 establecimientos
fue han recibido este distonnvo
se encuentran dosoficinas de t-
rismo gestinnadas por el Go-
bierno del presidente José Ma-
ria Barreda, la de Albacete v la
de Valencia.

Entre los galardonados de la
provinecia de Albacere estin am-
bién el restavrante Don Gil v el
restanrante Nuestro Bar, en la

capital; ast como el Hore| Juani-
1o (La Roda) v el alojamiento ru-
ral Camarctas 1 (Yoste). De la
provineia de Ciudad Real han
siclo distinguidos con laQ de Ca-
lidad el alojamicnto rural ‘La
moradi de Juan Vargas' (Villa-
nuevade los Inlfantes); el Hotel
Ralncano Corvanres (Santa Cruaz
de Mudela) y el reszanrance Casa
Vicente {Alcizar de San Juan).

OTROS PREMIADOS
Porsu parte, los empresarios que
recogicron los diplomas de Gua-
d: a fueron los responsables
del Real Balneano Caros 11, tan-
tor del horel como del propio bal-
neario ubicado en Thllo.
Los responsables de Las casas
rurales conquenses Los Acacio

LA Q DE CALDAD DE C-LM
En total la Region
cuenta con 86
lugares que han
recibido esta
certificacion

(San Clemente) y Ticrras de
{L.os huertos de Moya)
1estuvieronayer enesle
actodel Ministeriode Industria,
Turismo v Comercio,

Con respecto a las Q de Cali-
dad entregadas para la provin-
ciade Toledo éstasson el Hotel
Beauwiz, Toledo Convention Bu-
reau, el Cigarral de las Meree-
des, la casa miral Fl Tejarejo’ (Ta
Iglesuela) y el Halel Villa Nagu-
les Hipica SPA (Nambroca).

Ln el afo 2010, se han pro-
ducido 18 nuevas allas en esia-
blecimicntos certificadoscon la
Qde Calidad Turistica, L toral,
la Regidin cuemacon 86 lugares
fque han recibideo csta co
cidn entre los que se encuentran
hoteles, olicinas de turismoy ca-
sas rurales, entre otros,

El director | de Turt yAr
junto a Joan Mesquida y Miguel Mirones, con los empresarios de Castilla-
La Mancha reconocides en la séptima noche Q de calidad.

F do de Pablo (centro)
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premios Entregados el miércoles en Madrid

Otrosdieciocho
establecimientos
delaregionposeen
yalaQdecalidad

EL DIA

C-Lm

El director general de Turismo
yArtesania, Fernando de Pablo,
asistio la noche del miércoles a
a sépuma edicion de los reco-
nocimicntos cmpresariales Q de
Calidad, en Taque fueron pre-
miados 18 establecimicntos de
Castilla-l.a Mancha, junto al se-
cretario general de Turismao,
Joan Mesquida, yel director del
Instituto de Calidad Turistca Es-
prafiola, Miguel Mirones.

“Laentregade los cortificardos
de la Q de calidad se ha conver-
ndo en un referente en el mea-
co de Fitury por eso, desde el
Gobicrno del presidente Barre-
da, queremos estar aqui para
apovar a todes los empresarios
de Castilla-l a Mancha que han
apostado por la calidad de Los
servicios que prestan como me-
Jjorcarta de presentacion cnsus
negovios turisticos”, hainfor-
mado De Pablo durante el acto
celebrade unoche en el paleo de
honor del estadio Santiago Ber-
nabéu de Madrid,

El director general de Turis-
o y Artesania b precisado tam-
bién que “en la Region, la cali-
dad es uno de los pasimetros
masdemandados vunade lasse-
les principales de nuesoo Plan
Estratégico de Turismo 2010-
N4, Fn ese sentico, indicd que
“el rurista quiere calidad yen
Casnlla-La Mancha trabajamos
Juntoa los empresarios para sa-
tisfacer esta demanda”

GALARDONADOS

Entre los 18 establecimientos
que han recibido este distintivo
se encuentran dos oficinas de -
rismo gestionadas por el Go-
hierno del presidente José Ma-
ria Barreda, la de Albaccte vla
de Valencia.

Entre los galardonados de la
srovincia de Albacete estan tam-
ién el restaante Don Gil y ¢l

restaurante Nuesiro Bar, en la

capital; asi como el Hotel Juani-
Lo (La Roda) y el alojamiento e
ral Camarctas I (Yeste). De la
prrovineia de Ciudad Real han
siddo disanguidos con la Qde Cae
lidad el alojamiento rural ‘La
maorada de Juan Vargas® (Villa-
nuevade los Infantes): el Holel
Balneario Cervantes {Santa Cruz
de Mudela) y el restanrante Casa
Vicente {(Alciiar de San Juan).

OTROS PREMIADOS
Porsu parte, los ermpresarios gue
recogicron los diplomasde Gua-
dalajara lueron los responsables
del Real Balneario Carlos 11, tan-
to del hotel come del propio bal-
neario ubicado en Trillo.

Lo responsables de Las casas
rurales conguenscs Los Acacio

LA QDE CALIDAD DE C-LM
En total la Region
cuenta con 86
lugares que han
recibido esta
certificacion
(San Clemente) y Tierras de
Mova (Los huerios de Moya)
rAmbién estuvieron ayer en esre
acto del Ministerio de Industria,
Turismao y Comercio.

Con respecto alas Q de Cali-
dhadd cntregadas para la provin-
ciade Toledo éstas son el Hotel
Bearig, Toledo Convention Bu-
reau, el Cigarral de las Merce-
des, ka casa maral ‘El Tejarcjo’ (La
Iglesuela) y el Hotel Villa Nazu-
les Hipica SPA (Nambroou),

En el afio 2010, se han pro-
ducido 18 nuevas altas en esti-
blecimientos certificados con la
Qe Calidad Turistica. Fn roral,
la Region cuenta con 86 lugares
que han recibido esta certifica-
cion entre los que se encuentran
hoteles, oficinas de nudsmo y ca-
sas rurales, entre otros.

El director g I de Turi y Arte

F do de Pablo {centro)

junto a Joan Mesquida y Miguel Mi

con los emp ios de Castilla-

La Mancha recnn;cidos en la séptima noche Q de calidad.
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El puerto deportivo de
Alcudia es el primero en
obtener la Q de calidad

Palma
El puerto deportivo de Alcudia,
Alcudiamar, ha recibido en Ma-
drid de manos del secretario ge-
neral de Turismo, Joan Mesqui-
da, el distintivo «Q» de calidad,
por lo que es el primer puerto de
este tipo de Baleares que lo os-
tentay el segundo en Espana.

Segln informo ayer la entidad
nautica, en el acto celebrado ano-
che en el estadio Santiago Berna-
beu también participo el presi-
dente del Instituto para la Cali-
dad Turistica Espanola (ICTE),
Miguel Mirones.

La Noche «Q» es una gala
anual organizada por el ICTE en
la que se reconoce el esfuerzo de
las empresas turisticas del pais
que apuestan por la calidad de
sus servicios, segun la informa-

cion transmitida por la entidad
nautica y difundida posterior-
mente por Europa Press y por
Efe.

Alcudiamar consigue la «Q» de
calidad tras haber pasado las co-
rrespondientes auditorias a lo
largo del ano 2010, indica la no-
ta, que anade que el puerto per-
siste asi «en su camino de gestion
excelente y suma un distintivo
mas a los ya obtenidos en siste-
mas de gestion, medio ambiente,
prevencion de riesgos y seguri-
dad de la informaciony.

Con la obtencion de este distin-
tivo, Alcudiamar se convierte en
el primer puerto de las Islas Ba-
leares certificado con la «Q» de
calidad para Instalaciones Nauti-
co Deportivas, y en el segundo en
todo el territorio esparnol.
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Benicassim
recibe la
marca ‘Q’ y
la ISO 14001

Benicassim
Benicassim ha visto reconocida
su apuesta por la calidad turis-
tica durante la celebracién de la
presente edicion de la Feria In-
ternacional de Turismo de Ma-
drid, un certamen en el que la
localidad ha recogido la marca
Q de calidad turistica y 1a ISO
14001 de calidad ambiental.

La concejala de Turismo del
Ayuntamiento de Benicassim,
Diana Bernal, recogio en la no-
che del pasado miércoles —en
el marco de la Noche Q que se
celebré en el que palco de ho-
nor del Estadio Santiago Ber-
nabéu- los diplomas que certi-
fican la obtencion de la Marca
Q de Calidad Turistica para las
playa del Voramar, Almadrava
y Torre Sant Vicent, y para la
oficina de turismo de la Casa
Abadia.

Por otra parte, el alcalde de
Benicasim, Francesc Colomer,
recogid ayer el diploma que
certifica que Benicassim ha im-
plantado el sistema de gestion
de playas [SO 14001.
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Burriana lleva
por primera vez
su embutido
autoctono

Madrid
El alcalde de Burriana, José Ra-
mon Calpe, v 1a concejal de Turis-
muo, Gloria Fandos -asi como los
ediles Enrique Safont y Esther Pa-
llardd-, aprovecharon ayer la cele-
bracion del Dia de la Comunidad
Valenciana en Fitur para respaldar
con su presencia el expositor de
Burriana en este certamen. El
stand recibio ayer numerosas visi-
tas como las del actor Maximo
Valverde o la de represenftantes
politicos como el presidente de la
Generalirat, Francisco Camps, y el
presidente de la Diputacién Pro-
vincial, Carlos Fabra.

Burriana ha podido dar a cono-
cer a todos los visitantes que se
acercan hasta el expositor sus ex-
celentes playas (Arenal, Malva-ro-
sa y Grao), la primera con bande-
ra azul y todas ellas con los mejo-
res  distintivos de calidad,
otorgados por el Instituto para la
Calidad Turistica Espanola (ICTE)
del Ministerio de Industria, Turis-
mo y Comercio; asi como de la
Agencia Valenciana de Turismo;
ademis de los cerfificados de cali-
dad y servicios ISO 8.001 e ISO
14.001.

Ademds, este afio se han impli-
cado también en la promocién de
Burriana algunos empresarios del
sector de las carnicerias y charcu-
terias locales, que han llevado a
Fitur el coent de Borriana, cuya
marca contribuy6 a registrar y di-
fundir el Ayuntamiento. Muchos
fueron los que han probado este
afamado embutido, por el que las
carnicerias locales reciben pedi-
dos de distintos puntos de Espana.

Promocion de festivales
Otro de los principales alicientes
de la promocién de Burriana en
Fitur ha sido este afo el macrofes-
tival Arenal Sound, que el pasado
verano -en su primera edicion-
consiguid atraer a mas de 100.000
visitantes, segln cifras de la orga-
nizacién. Los directores del festi-
val y responsables de la empresa
promaotora han aprovechado la Fe-
ria Internacional de Turismo co-
mo plataforma de lanzamiento de
la segunda edicion, que tendra lu-
gar entre los dias 4 y 7 de agosto
en la playa de I'Arenal, y han pre-
sentado el prometedor cartel pro-
visional con algunos de los grupos
ya confirmados para el praximo
verano.

Capitulo aparte han merecido
las fiestas locales, ya que Burriana
es una de las pocas poblaciones
con tres celebraciones catalogadas
de interés turistico: la reciente-
mente conseguida por la Font del
Vi de Sant Blai, que se celebra el
proximo dia 3; asi como las Cru-
ces de Mayo v las Fallas.

Otras singularidades son el Mu-
seu de la Taronja o la Setmana
Gastronomica de la Taronja, orga-
nizada el pasado afio por primera
vez gracias a la colaboracion de la
Asociacion de Hosteleria v el
Ayuntamiento, ¥ cuya segunda
edicién tendra lugar entre los dias
28 de enero y 6 de febrero.
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>FITUR 2011/ Oropesa del Mar

La oferta turistica
via ‘bluetooth’ reina
en el pabellon 5

Oropesa incorpora esta novedosa
tecnologia para ofrecer a los asistentes
a la feria una guia de viajes virtual

E.M. f Madrid
Oropesa del Mar participa por
quinto afo consecutivo con stand
propio en la Feria Internacional de
Turismo Fitur y lo estd haciendo
un gran éxito de publico. Ademas,
presenta una oferta turistica y cul-
tural que se ha convertido enuna
de las mds completas y variadas,
asi como las principales novedades
que se ponen en marcha con moti-
vo de este certamen.

El stand municipal recibid ayer
la visita del presidente de la Gene-
ralitat, Francisco Camps, quien
analizo con el alcalde del munici-
pio, Rafael Albert, los principales
atractivos turisticos de la localidad
¥ la estrategia que se desarrollara

La playa de la Conxa
de Oropesa recibe
este ano la marca

‘" de calidad

La gran labor de la
Asociacion de
Empresarios, clave en
el éxito de la oferta

en los proximos afos. Camps estu-
vo acompanado porla consellera
de Turismo, Belén Juste, quien
destaco las excelencias turisticas
de Oropesa.

Entre ellas, este afo hay que
destacar la distincion que ha reci-
bido la playa de la Conxa por las
magnificas instalaciones de que
dispone. El alcalde recogio el pasa-
do miércoles por lanoche la Q de
calidad en el tradicional acto que
se realiza en el palco del Santiago
Bernabéu en Madrid.

El stand municipal presenta una
amplia oferta turistica y un nove-
doso material grafico que se com-
pone entre otros de guia turistica
municipal, guia de playas y calas
(novedad 2011), guia del casco an-
tiguo, guia de la Via Verde del Mar,
guia de alojamientos y servicios,
carteleria de playas, rutas de sen-
derismo, plano turistico, activida-
des medioambientales, etc..., que
van consolidan-
do a Oropesa
como un ejem-
plo de desarro-
llo global ¥ ho-
mogéneo de un
destino turistico
de excelencia.

En esta edi-
cion, el stand de
Oropesa  del
Mar esta con-
tando con un
nuevo servicio
de descarga de
las guias turisti-
cas municipales
e informacion
turistica para
teléfonas mavi-
les a traves de
tecnologia bluetooth, Este servicio
permite a cualguier visitante que
esté en las inmediaciones del stand
contar con la informacion méas ac-
tualizada de Oropesa del Mar que
también se instalard proximamen-
te en las oficinas de turismo del
municipio.

Y es que en Oropesa los turistas
tienen mucho que hacer y ver. De
ello se encarga la Asociacion de Em-
presarios, cuya gran labor se obser-
va en su alto grado de compromiso
con el desarrollo de la localidad y la
dinamizacién de la oferta turistica
del municipio. El gran ntimero de ac-
tividades organizadas desde este co-
lectivo brindan al visitante numero-
sas alternativas de interés.

Stand de Oropesa en el pabellén 5 de Fitur 201 1./ FLMUNDO

Benicassim
recibe la
marca ‘Q'y
la ISO 14001

Benicassim
Benicassim ha visto reconocida
su apuesta por la calidad turis-
fica durante la celebracion de la
presente edicion de la Feria In-
ternacional de Turismo de Ma-
drid, un certamen en el que la
localidad ha recogido la marca
Q de calidad turistica y la ISO
14001 de calidad ambiental.

La concejala de Turismo del
Ayuntamiento de Benicassim,
Diana Bernal, recogio en la no-
che del pasado miércoles —en
el marco de la Noche QQ que se
celebrd en el gue palco de ho-
nor del Estadio Santiago Ber-
nabéu- los diplomas que certi-
fican la obtencion de la Marca
Q de Calidad Turistica para las
playa del Voramar, Almadrava
y Torre Sant Vicent, y para la
oficina de turismo de la Casa
Abadia.

Por otra parte, el alcalde de
Benicasim, Francesc Colomer,
recogio ayer el diploma que
certifica que Benicassim ha im-
plantado el sistema de gestion
de playas ISO 14001,

El portal digital
de Vall d’Alba
atrae mas de
150.000 visitas

Vall d’Alba
El Ayuntamiento de Vall d’Alba
celebra, coincidiendo con la fe-
ria Fitur en Madrid, el primer
aniversario de su pdgina web
que se ha convertido en el me-
jor embajador del municipio en
todo el mundo. Desde su pues-
ta en marcha, el portal de Vall
d’Alba ha recibido mas de
150.000 visitas a cargo de casi
10.000 usuarios distintos.

El alcalde de la localidad,
Francisco Martinez, aseguro que
la web se ha convertido enuna
de las principales herramientas
del Ayuntamiento «para reforzar
nuestra estrategia de captacion
de turistas y de consolidacion de
la imagen de la localidads,




Audiencia: 93.000 § - F Seccién: Local
Mediterraneoje=s
Difusion: 10.295
Valor Pub: 353 € 21-Ene-2011
ESPACIO: 21 cm2 PORCENTAUJE: 1% PERIODICIDAD: Diario s

PREMIO AL TRABAJO BIEN HECHO

Varias instituciones de Benicassim, Pefiiscola,
Ompesa, Xilxes, Montanejos, Todolella, Torreblanca
y Segorbe han obtenido la Q de calidad turistica.
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Mas de 1.300 personas
consolidaron la Noche ‘Q’
como la referencia de Fitur

El restaurante Mercadito, A Casa da Torre Brancayel
Pazo da Cruz, distinguidos en esta gran fiesta del sector

ALBERTO NOVA
Santiago

Con la asistencia de mas de 1.300
personas, entre las que desta-
caron autoridades nacionales,
internacionales,  autonémicas
y locales; empresarios, asocia-
ciones turisticas y medios de co-
municacién se celebré ayer la VI
edicion de la Noche Q, que tuvo
lugar en el palco de honor del es-
tadio Santiago Bernabéu.

La gala tiene como objetivo re-
conocer la apuesta por el Sistema
de Calidad Turistica Espaiiola y =
en el transcurso del acto, el pre- Teodosio Martino, duefio de A Casa da Torre Branca, con su premio
sidente del colectivo organizador,
ICTE, Miguel Mirones, traslado a
los asistentes que “la Noche Q se
ha convertido en la gran fiesta del
sector turistico espaiiol y eso es
un orgullo para el instituto”.

Por su parte el secretario gene-
ral de Turismo, Joan Mesquida,
sefiald la importancia de la No-
che Q, que se ha convertido en un
referente en el marco de Fitur.

Durante la Noche Q se entre-
garon los diplomas acreditativos
a las 923 entidades que obtuvie-
ron o renovaron la Marca Q Cali-
dad Turistica a lo largo de 2010. ; :
La comunidad auténoma de An- Representante del restaurante Mercadito con el diploma acreditativa
dalucia ha sido un afio mas quien
ha obtenido mayores reconoci-
mientos, seguido de la Comuni-
dad Valenciana y Galicia.

El sector de restauracion ha
conseguido durante el afo 2010
colocarse en primer lugar en
cuanto a certificaciones por sec-
tores, seguido del ramo hotelero
y las agencias de viaje.

Recibieron el certificado el res-
taurante el Mercadito, de San-
tiago de Compostela; A Casa da
Torre Branca, también de Com-
postela y el Pazo da Cruz, en Vi-

larmaior. \\

tendencias@elcorreogallego.es Momento en el que recogen el galardén del Pazo da Cruz

A, s £
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Casa Vixide de
Lalin renueva la
distincion Q de
Calidad Turistica

= E] establecimiento rural lali-
nense Casa Vixide renovo la dis-
tincion Q) de Calidad Turistica Es-
panola, que otorga el Instituto
para la Calidad Turistica

Espanola (ICTE). El alojamiento
esta situado en el lugar de Soutu-
llo, en la parroquia de Ansean,y
fue uno de los que reedité este
galardon. El acto de entrega de
los diplomas se llevé a cabo el
miércoles en el palco presiden-
cial del estadio Santiago Berna-
béu, en Madrid. La condecora-
cién fue recogida por la gerente
del Grupo de Densenvolvemento .
Rural dezano, Elena Fernandez. Lalinpress.es
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Alicante pierde su principal reclamo publicitario en Fitur. Pocos, muy muy pocos, han tenido claro que este afio Alicante es su destino. Este fue el
lema elegido por el Ayuntamiento para promocionar la ciudad en Fitur, a través de una pitonisa que se dedicarfa durante los dias de la feria a leer la mano
de los visitantes al estand. Sin embargo, la adivinadora apenas se dejé ver unos minutos y desaparecio, nunca mejor dicho, como por arte de magia.

;Donde esta la pitonisa?

R. Pagés
MADRID

FOTOS DE CRISTINA DE MIDDEL

B Tado un destino por descubrir.
Esta variacion del eslogan elegido
por el Ayuntamiento de Alicante
paracaptarturistas esteafoen Fitur
podriaaplicarse, perfectamente, ala
estrategiacomercial disenada porel
propio Consistario para darse a co-
nocer. Y es que, tras dos dias de fe-
ria, en el estand municipal apenas
hat habido pistas de la pitonisa que
debia leer la mano de los visitantes
para dejarles claro un concepto;
sAlicante es i destinos.

Dias antes de i feria la concejal de
Turismo, Marta Garcia-Romeu, pre-
sentd esta iniciativa como una idea
divertida e innovadora entre las
planteadas en el conjunto de muni-
cipios dela provincia presentes en Fi-
tur: unaactriz vestida de adivinadora
yque jugaria con laidea de las line-
as que forman las letras de la palma
delamano con la inicial «/A» de Ali-

Imagen del stand de la ciudad en Fitur, donde se anuncié que estaria la pitonisa. cristre pe wooe

canle, para deciralosvisitantes: « Te
veo comiendo en una terracita fren-
teal mars, spascando por la playas,
ele.
Puede que la pitonisa quedara
cautivada clla misma de los mensa-

jes que debia lanzar o puede que fue-
ra por otro motivo, pero lo cierto es
que su presencia en la feria se limi-
th a apenas unas horas en lamana-
na de la jornada inaugural del miér-
coles, segnin indicaron fuentes mu-

nicipales, aunque este diario no lle-
gdavera, pese aque labuscd conin-
sistencia, Nisiquicra las propias aza-
fatas del estand de Alicante sabian
ayer de la existencia de esta pitoni-
sa, ni si habfa estado el dfa anterior

El Patronato Municipal de
Turismo recoge la Q de Calidad
que entrega el ICTE para
valorar su buena gestion

o ayer. Parecia como si se hubiera
evaporado por arte de magia o como
si su anunciada presencia en el es-
tand no fuera mds que un praducto
de nuestra imaginacion.

Marta Garcia-Romeu aclard ayer
aestediario que la pilonisa era «una
parte muy pequefa del mensaje
que querfamos ransimitir»y, aungue
nn logra explicar daramente si laac-
trizestaba, estuvo 0 se la espera, dijo
que el objetivo era «llegar al cliente
final, como puede ser el pablico de
Madrid quevaya por la calle, mis que
el de una feria», La titular de Turis-
mo restd importanciaa este hecho y
opind que el fin se ha cumplidos.

Por otrolado, el Patronato Muni-
cipal de Turismo de Alicante recibid
elmicreoles por lanoche la Q de Ca-
lidad del Instituto de Calidad Turfs-
tica, ICTE, porla buena gestion del
«Alicante Convention Burcaus.
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Reconocimiento a la Oficina Turistica del aeropuerto de El Altet. En un marco singular, en el estadio Santiago Bernabéu de Macrid, la concejal de
Turismo de Elche, Encarna Marco, fue la encargada de recoger, el pasado miércoles por la noche, [a certificacion «Q» de calidad turistica quie el Instituto
para la Calidad Turistica Espanola (ICTE) ha concedido a la Oficina de Informacion Turistica del aeropuerto de El Altet por sus excelentes servicios.

Elche, con «()» de calidad

REDACCION

MW La concejal de Turismo, En-
carna Marco, recibié el diploma
acreditativo durante el trans-
curso de la gala «Noche Q», ce-
lebrada el miércoles en el palco
de honor del estadio Sanliago
Bernabéu.

Esta ceremonia, presidida por
el secretario general de Turismo,
Joan Mesquida, y el presidente
del ICTT, Miguel Mirones, can-
16 con la prescneia de mias de
1.200 PCTSONAs.

Tanto el alcalde, Alejandro So-
ler, como Encarna Marco valo-
raron de forma positiva esta dis-
tineidn que acredita la calidad,
seguridad y profesionalidad del
servicio que se presia on el ac-
ropucrio de El Altel, ubicado en
el término municipal de Elche,

«Desde el Instituto Munici-
pal de Turismo, no sélo trabaja-
mos para ofrecer una oferta -
ristica atractiva, sino también
para prestar un buen servicio a
nuestros visilantess, apunto la
edil de Turismo.

Encarna Marco, en el Sant| Bernabéu, con la distincion y junto a otros premiados. sropvacion

La titular recordd que para
certificar la calidad wiristica se
han pasado unas estricras audi-
torfas, y afiadid que, a partir de
ahora, s¢ va a trabajar en poner
en valor este galardon.

Ademds, Marco sefald que
van a seguir buscando la certifi-
cacion de excelencia y calidad en
el servicio y, por esc motivo, la
Oficina Municipal de Turismo
del casco urbano también se va

asometer a esta auditoria con el
fin de conseguir una nueva «Qs»
de validad rristica en la préxima
galade la «Noche Q.

Por otra parte, el modelo de
gestion turfstica del Instituto

La lahor desarrollada para
conseguir los dos Patrimonios
de la Humanidad se ahordé
durante una mesa redonda

Municipal de Turismo de Elche
se abord6 en unamesaredonda
organizada por la Federaci6n
Espariola de Municipios y Pro-
vincias (FEMP).

En este foro sc expuso el tra-
bajo desarrollado desde el Ins-
tituto Municipal de Turismo
como un ejemplo de gestion tu-
ristica. Los representantes mu-
nicipales expusieron las dife-
rentes lineas de actnacion des-
arrolladas desde este organismo
municipal y se repaso tanlo Ja la-
bor desarrollada para que El-
che consiguiera dos Patrimo-
nios de la Humanidad (Fl Pal-
meral y Misteri d'Elx) como las
actuaciones que se han puesto
en marcha para consolidar a la
ciudad ilicitana como deslino (u-
ristico de negocios.
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Elena Viboras

Alcaldesa de
Alcala la Real

MIGUEL ANGEL DE LA ROSA

—Por su situacion estratégica,
Alcala la Real forma parte de
un gran nimero de rutas tu-
risticas. Una de ellas es Cami-
nos de Pasion.

—Caminos dec Pasién ¢s una ruta
surgida hace unos afios que aglu-
tina a 11 ciudades medias del in-
terior andaluz, en la que Aleala
es la finica representante jie-
nense, Hace una semana se
aprobd la propucsta dcl Ayun-
tamiento alcalaino para poten-
ciar la implicaciéon y participa-
cidn de las cofradias en esta ruta
de Caminos de Pasion. Con ello
reforzamos ¢l objetivo funda-
mental de dar a conocer a los po-
tenciales turistas los muchos
atractivos de los diferentes mn-
nicipios v, principalmente, 1a ri-
queza cultural, religiosa, histe-
rica y tradicional que aporta
nuestra Semana Santa. También,
en el marco de Fitur, Rumbao, la
agencia de viajes on-line lider en
ventas en Espana y la iniciativa
turistica andaluza Caminos de
Pasién hemos firmado un acuer-

La alcaldesa destaca el gran potencial turistico de Alcald la Real por su. historia, fiestas y gastronomia

“Tenemos mucho que decir, al turista
cada vez le interesa mas el interior”

do para impulsar el turismo en
los pueblos mais interesantes del
interior de Andalucia. [.a cam-
pana, que arranca ahora y se ex-
tenderd alo largo del 2011, com-
prende la promocidén v comer-
cializacion de paquetes turisticos
para conocer los 11 municipios
que forman esta singular ruta.
—iéQué beneficios tiene para
Alcald la Real su inclusién en
el Plan Turistico de Ciudades
Medias del Centro de Anda-
lucia?

Las ciudades que conforma-
mos la Fundacion Ciudades Me-
dias y que compartimos un es-
pacio- el interior de Andalucia-
tenemos una poblacion media-
na y comdn, y sin ser capitales
de provincia, contamos con unas
cualidades y entidad propias. An-
tequera, Fcija, Estepa, Loja, Lu-
cenay Aleald 1a Real nos unimos
asi para promocionarnos dentro
del corazon de Andalucia. Tene-
mos mucho que decir al turista,
cada vez mas interesado en el in-
terior, porque contamos con
grandes potenciales: tenemos un
rico patrimonio, un bello paisa-

je, una dilatada
historia, una gas-
tronomia autéeto-
na, fiestas, con-
Egresos e impor-
tantes eventos.
Tras una larga tra-
vectoria, que ha re-
querido un gran
esfuerzo- para la
importante tarea
de la revaloracion
de nuestro patri-
monio-  hemos
presentamos en
FITUR un pro-
ducto cuya princi-
pal caracteristica
es la innovacion ¥
la ecomplicidad
con el visitante.
Una carta de- ex-
pericncias  que
conjuga no solo el
caricter patrimo-
nial, sino también cl gastrano-
mico, y el relacionado con el con-
tacto con los vecinos del muni-
cipio, lo que le otorga un cardc-
ter diferente y tinico.

—En esta edicién de Fitur, se

L

renueva la calificaciondela @
de calidad turistica parala ofi-
cina de informacion del Pa-
lacio Abacial. £Como se pone
en priactica esta politica de ca-
lidad turistica?

— El buen desarrollo turistico
de Aleala pasa por la suma de
esfuerzos de la iniciativa pa-
blica y privada, pucs Aleald la
Real tiene mucho que aportar
en el panorama actual del tu-
rismo de interior. El Ayunta-
mienta lleva anos apostando
por la calidad como una de las
claves fundamentales para con-
vertir a Aleald la Real en un des-
tino turistico competitivo v di-
ferenciado. Para ello ha busca-
do- ahora especialmente- la im-
plicacion del sector empresarial
vinculado al turismo y, princi-
palmente, de la hosteleria, co-
mercio, servicios o transporte.
Hace ahora casi cnatro afios Al-
cald fue uno de los 91 munici-
pios clegidos en toda Espafia
para llevar a cabo un proyecto
de marca de calidad turistica.
Desde entonces, v gracias a la
participacién y colaboracién del
sector empresarial, numerosas
establecimientos del municipio
han obtenido la distincién de

calidad por superar los indica- |

dores establecidos.
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La Oficina de Turismo
de Ribadesella
renueva su distintivo
«Q» de calidad

La oficina municipal de Turismo
de Ribadesella ha renovado su
distintivo «Q» de calidad. Este
reconocimiento turistico segui-
rd presidiendo la entrada al pun-
to de informacion de la villa, si-
tuado en pleno paseo Princesa
Letizia. El alcalde de Ribadese-
lla, Ramon Canal Tirador, reco-
2i6 el distintivo en la noche del
miércoles, durante la gala de los
premios «Q de Calidad» que se
celebré en Madrid, Queda pen-
diente la renovacion de esta
marca para la playa riosellana de
Santa Marina; el fallo corres-
pondiente se conocerd en prima-
vera, informa, B. MORAN,
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GALICIA, A COMUNIDADE QUE MAIS "Q* RECIBIU NESTE ANO

Calidade turistica en 20—

RISk Sl e e =

"CERTIFICACION DE CALIDAD

L

©. . VIERNES, #1 DE ENERO DE 01

entidades da provincia

M.C.OURENSE

SO AR L

e Galicia contaba a fina-
les del pasado afio con un
total de 191 entidades con
la Q de Calidad Turisticay
unamencion especial al Ho-
tel Bosque Mar, la priinera
empresa gallega que man-
tiene la certificacion diez
afios, segiin datos que ane-
jaTurgalicia. De estas enti-
dades unaveinte cstinenla
provincia de Ourense, en los
apartados de balnearios, ho-
teles, agencias de viaje, casas
rurales, restauraciony par-
ques naturales.

Galiciahasidola comuni-
dad que més certificaciones
de Calidad Turisticarecibié
¢l pasado afio, un total de
112. El movimiento que se
produjo durante ese perio-
do fue el siguiente:

*Entidades que causaron
bajadela Q de Calidade Tu-
ristica: 39.

*Entidades querealizaron
la auditoria de seguimicn-
to: 78.

*Entidades que renovaron
sumarca: 32,

*Entidades que consiguie-
ron la certificacién por pri-
mera vez: 81.

Por sectores las certificva-
ciones fueron las siguientes:

* Hoteles: 43.

= Casas Rurales: 58.

+ Balncarios: 6.

« Campings: 1.

= Espacios Naturales Pro-
tegidos: 1.

« Palacios de Congresos: 2

= Playas: 7.

= Servicios de Restaura-
cidn: 29,

* Agencias de Viajes: 44

La Sociedad de Tmaxe e
Promocion Turistica de Ga-
licia, Turgalicia, dependien-
tedela Secretaria Xeral para
o'Turismo, serilaencargada

degestionarlaprimeradele-
gacidn que el Instituto para
laCalidad Turistica Espaiio-
la (ICTE) pondria en mar-
chaen Galicia proximamen-
te. La Sociedad de Imaxe e
Promocién Turisticade Ga-
licia, Turgalicia, dependien-
tedelaSecretariaXeral para
o Turismo, seri la encarga-
da de gestionar la primera
delegacién que cl Instituto
paralaCalidad Turistica Es-
paiiola (ICTE) vaaponeren
marcha en Galicia proxima-
mente,

CONVENIOS
Recientemente Turgalicia
firmé distintos convenios
de colaboracién con
asociaciones turisticas
gallegas, con el fin de
fomentar la implantacion
de la marca Q de Calidad
Turistica en los sectores
de agencias de viaje,
alojamicntos turisticos y
restauracion.

Decaraa 2011, asecreta-
riaxcral para o Turismo, M#

BALNEARIOS

= Balneario Amoia Caldaria
* Balneario Laias Caldaria
(Laias) i

* Balneario Lobios Caldaria
(Lobios)

'RESTAURAGION.

= Mc Donalds (1 Restaurarte)
Jorge (Ourenss) :
oR e aks

. Haaa;mmeeasléé_{o

* Petairode Aguiar)

PARQUESNATURALES

» Parque Natural Baixa L imia-
SenadoXurés ;
AGENGIAS DEVIAJE

»Viajes Airbus Gallicia.

“armen Pardo anuncia que
en 2011 se seguirdn acome-
tendo actuacidns que redun-
den nasolidezdaactividade
turistica: «mantcremos to-
das as actuacitns deste ano
histérico, con novas ordes de
axudas que amplien a ofer-
ta complementaria, no seg-
mentodo Turismo Activo, 0
Golfe a Nautica».

Dentro das actuaciéns
xerais mais destacadas, a
secrctaria xeral para o Tu-
rismomencionao chamado
Plan de Calidade Turistica,
lanzado desde Turgalicia, e
sostido coa sinaturade con-
venios coas asociaciéns do
sector por case 300.000
curos; a Campafia "Q" de
Calidade Turistica de Gali-
ciadesenvolvida en 2010 en
medios profesionais eurba-
nos das grandes cidades ga-
legas, as lifas de axuda da
Secretaria Xeral para re-
converter a planta hotelci-
ra, baixo a filosofia de po-
tenciar a cantidade versus
calidade. u

Profesionals premiados coa "Q" de Calidade Turistica do ano 2010.
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Laplayade San Ginés
yatiene su'Q’ de calidad

TURISMO

i LV. Cartagena ya tiene once pla-
yas con la ‘Q’ de calidad. La undé-
cima la recogié anteanoche el con-
cejal de Turismo, Javier Herrero, y
fue otorgada a la de San Ginés, en
La Azohia. La gala se celebroenel
Palco de Honor del estadio Santia-
go Bernabeu, en Madrid, donde el
Instituto de Calidad Turistica de Es-
pana entregd el diploma al Ayun-
tamiento de Cartagena.
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Cinco entidades de
laprovinciarecibenla
‘Q’ de calidad turistica

RECONOCIMIENTO REGIONAL
i L. V.El director general de Tu-
rismo y Artesania, Fernando de
Pablo, asistid a la séptima edicion
de los reconocimientos empresa-
riales Q de Calidad, en la que fue-
ron premiados 18 establecimien-
tos de Castilla-La Mancha, junto

al secretario general de Turismo,
Joan Mesquida, y el director del
Instituto de Calidad Turistica Es-
panola, Miguel Mirones. Entre los
18 establecimientos que hanre-
cibido este distintivo se encuen-
tran cinco de la provincia albace-
tense: la oficina de turismo de Al-
bacete; los restaurantes Don Gil
y Nuestro Bar, enla capital; el Ho-
tel Juanito de La Roda y el aloja-
miento rural CamaretasI de Yes-
te,
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Atractivos con animacion

La Asociacion de
Empresas Turisticas de
Elche promociona la
ciudad con un concurso
y el reparto de regalos
y productos tipicos

s C.M. A,

ELCHE. La Asociacion de Empresas
Turisticas de Elche (AETE) llevaa
cabo en la Feria Internacional de Tu-
rismo diversas actividades para di-
namizar el stand de la ciudad en el
certamen de Madrid, conla partici-
pacion de una decena de colabora-
dores. Entre lasiniciativas puestas
en marcha figura un concurso con
el cual se estdn repartiendo miles de
regalos.

El objetivo principal de estas ac-
tividades es dar a conocer la ciudad
entre los asistentes realizando pre-
guntas sobre Elche, sus dos Patri-
monios de la Humanidad, fiestas,
museos, la Dama de Elche, el en-
torno natural o la gastronomia.

Entre los regalos destacan estan-
cias en la ciudad, comidas, bafios
con leones marinos o zapatos. Tam-
bién se pueden conseguir entradas
para el Rio Safari o lotes de produc-
tos tipicos ilicitanos como botes de
‘pipes i carasses’, licor de datil o
zumo de granada.

Semillas de datil, figurasde la
Dama de Elche y mas de 500 bonos
para disfrutar de los museos de la
ciudad son otros de los obsequios
que pueden obtener todos aquellos
que participen en el juego,

Se busca asi promocionar el tu-
rismo de un modo divertido al mis-
mo tiempo que se dan a conocer los

Ir ema A

I lsmed's

turisme d s

= =

Soler, con la Reina de la Belleza 2010, la ilicitana Sandra Fernandez; Alarte y Gonzalez, ayer . :: ar.

principales atractivos turisticos ili-
citanos. También estin dinamizan-
do el stand zancudos disfrazados
de palmeras.

AETE desarrolla estas iniciativas
con la colaboracion de Turisme
d’Elx y otras entidades y empresas
como el Institut Municipal de Cul-
tura, la Asociacion de Alimentos
de Elche, Ruta Outlet de Elche Par-
que Industrial, Grupo Huerto del
Cura, Tryp Ciudad de Elche, el res-
taurante y la cafeteria Ditil de Oro,
El Granaino, Salvador Artesano,

Rio Safari Elche, y los hoteles AC
y Holiday Inn.

Por otra parte, el dreailicitana
en Fitur, con el alcalde, Alejandro
Soler, y la edil Encarna Marco, al
frente, recibié ayer la visita de la
ministra de Sanidad, Politica So-
cial e Igualdad, Leire Pajin, y del
secretario general del PSPV-PSOE,
Jorge Alarte. También asistieron la
Reina de la Belleza de Espana, la
ilicitana Sandra Ferndndez, y el di-
putado nacional socialista, Carlos
Gonzilez.

La concejal de Turismo, Encarna
Marco, recogid el miércoles porla
noche en el palco de honor del esta-
dio Santiago Bernabeu la certifica-
cién Q que el Instituto para la Cali-
dad Turistica Espanola (ICTE) ha con-
cedido ala Oficina de Informacion
Turistica del Aeropuerto de El Altet,
por la calidad, seguridad y profesio-
nalidad del servicio que se presta.

La edil senald que la oficina de
turismo de la ciudad también op-
tara el proximo ano a esta presti-
giosa distincién.
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Los Naufragos, Cabo Cerveray
Cala Pitera, entran en el ‘top’
de las mejores playas espariolas

:: F.REYES

MADRID. El secretario general de
Turismo, Joan Mesquida, fue el en-
cargadoayer de entregar al tenien-
te de alcalde de Torrevieja, Eduar-
do Doldn, las certificaciones «Qp
de Calidad Turistica que distingue
alas playas de Torrevieja, Cala Pi-
tera, Los Naufragos y Cabo Cerve-
ra, como 3 de las 175 playas de todo
el litoral espafiol mas destacadas
y mejor conservadas.

El acto, que conté con la pre-
sencia de Miguel Mirones, presi-
dente del Instituto para la Cali-
dad Turistica Espafiola (Icte), en-
tidad privada eindependiente de
certificacién de sistemas de cali-

dad para empresas turisticas, tuvo
lugar el pasadojueves en el palco
de honor del estadio Santiago Ber-
nabéu, donde se dieron cita repre-
sentantes de todas las comunida-
des auténomas, municipios y em-
presas que han obtenido este ano
una distincién que, en el caso de
Torrevieja, incrementa todavia
mas el atractivo turistico de sus
playasy calas.

En octubre de 2010 el Ministe-
rio de Industria, Turismo y Co-
mercio del Gobierno de Espana
concedia a las playas salineras de
Los Naufragos, Cabo Cerveray
Cala Pitera, la Q de Calidad Turis-
tica Espafiola.

./,
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Orihuela ‘vende’ arte y sol

La oferta cultural se amplia en los proximos meses con la apertura de otros dos nuevos museos

Las degustaciones
gastrondémicas
volvieron a ser el
principal reclamo del
expositor municipal

L C.M. A,

MADRID. Con la internacionali-
dad de la Semana Santa puesta de
largo, Orihuela dedico 1a jornada de
ayer en Fitur para ‘vender’la que
ha sido durante anios la principal
oferta de la cindad. El sol, las pla-
yas y el golf cobraron protagonis-
mo en el expositor oriolano sin ol-
vidar de la vertiente cultural, ava-
lada por la inminente apertura de
dos importantes museos como son
el Diocesano de Arte Sacro en el Pa-
lacio Episcopal, declarado Monu-
mento Nacional, y el Pedrera en el
Sorzano de Tejada, que abrird sus
puertas con una antelogia del pin-
tor oriolano Joaquin Agrasot.

1.a alcaldesa, Mdnica Lorente, re-
cordd a quienes acudieron al stand
la calidad de las playas de Orihue-
la, con los numerosos certificados
obtenidos en las once playas de los
26 kilémetros de litoral con los que
cuenta el municipio. En esta oca-
sién y al margen de las banderas
azules, Qualitur y Q de Calidad, la
regidora destacd otro distintivo, en
este caso Unice a nivel nacional, ob-
tenido por los chiringuitos de 1a cos-
ta. ¢Nuestro objetivo, un afio mas,
es la muestra de todos los valores
turisticos del municipio, como son
el golf, las playas, el patrimonio y
ahora mis que nunca, la Semana
Santan, destacd la municipe, quien
desgrand uno a uno los atractivos
turisticos oriclanos.

Entre otras cosas destaco los cua-
tro campos de golf de reconocido
prestigio internacional conles que

La alcaldesa de Orihuela y la edil Ferrando con Jorge Alarte, el alcalde de Elche, Alejandro Saler y Félix Cerddn, entre otros. :: c.m. a.

cuenta un municipio que tiene una
media de 320 dias de sol al ano 'y 20
grados de temperatura media.

La alcaldesa, Ménica Lorente, y
la concejal de Turismo, Pepa Ferran-
do, recibieron una vez mas nume-
rosas visitas que se intensificaron,
como suele ser habitual, a la hora
de la comida, ya que las degustacio-
nes gastrondmicas oriolanas se han
convertido en una cita que nadie
se quiere perder dentro del pabe-
li6n de Ifema destinado a la Comu-
nidad Valenciana.

En esta ocasion se volvid a ele-
girun plato tipico de la Semnana San-
ta, como es el ‘arroz de los 3 punaos’
junto con embutidos tradicionales.
Asi, Orihuela volvio a ser centro de
rennion y poralli pasaron empre-

Eljefe del Consell llegd
acompanado por
diversos consellersyla
presidenta de Las Cortes

sarios, politicos y tour operaderes
gue se interesaron por la oferta lo-
cal. Entre otros acudio el presiden-
te de la Generalitat, Francisco
Camps junto con varios conselle-
res asi como la presidenta de Las
Cortes Valencianas, Milagrosa Mar-
tinez. José Joaquin Ripoll repitio
en la zona oriolana asi como alcal-
des de otras ciudades como el ilici-
tano Alejandro Soler, quien llegd
acompanado por el candidatoaala
presidencia de la Generalitat por el
PSOE, Jorge Alarte.

Orihuela tiene por delante toda-
via tres dias de promocion, hasta el
proximo domingo, en Fitur. Hasta
ayer, la feria estuvo cerrada al pu-
blico en general y sélo acudieron
profesionales del sector para hacer
negocio, aungue a partir de hoy to-
dos los dudadanos que lo deseeny
se encuentren en Madrid podran
aprovechar para conocer la oferta
que Orihuela ha llevadoa la feria
internacional turistica mas impor-
tante de todas las que se realizan
en el pais.
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Asturias muestra hoy todos sus encantos

C.GARCIA
OVIEDD

= Asturiasesla protagonis-
ta hov en Madrid. El pabelldn
celebra hoy el Dia de Asturias
en el que recibird a un nutride
grupes de empresarios, porta-
voces de asociaciones de tu-
risio, alcaldes de varios con-
cejos asi como al presidente
del Principado, Vicente Alva-
rez Areces,

Aprimera horade lamana-
na estd prevista una visita por
al estand, que en esta edicion

ocupa 760 metos con dos zo-
nas diferenciadas, una para
los visitantes y otva reservada
para las reunicnes de trabajo
que estos dias prevén mante-
ner con diferentes entidades.
Adenas, alauna, tendralugar
una comida degustacion con
productos asturianos.

El miércoles se daba el pis-
tolerazode salida al mayor es-
caparate de turismo y lo ha-
cla de la mano de la Dofia So-
fia a la que pudimos ver salu-
dando ala consejera de Tuis-
mo. Ayer, Fitur continuabacon
su agenda y acogfa el acto de
entrega del diploma que acre-
dita la Q de calidad. Lo hicie-

Mesquida, Alvarez y premiados con la Q de calidad.

ron una veintena de estable-
cimientos asturianos. Con es
tosdiplomas se reconoce el es-
fuerzo de todos aquellos que
apuestan por la calidad en las
empresasde este sector

El acto de entrega, al que
acudid la consejera de Cultu-
ray Turismo del Principado,
Mercedes Alvarez; el director
general de Turismo, José Luis
Vega, y la gerente de la Socie-
dad Regional de Turismao, No
clia Menéndez, ¥ que estuvo
presidido par el secietario ge-
neral de Turismo, Joan Mes-
quida, se celebrd en el palco
de honor del estadio Santiago
Bernabeu

El Principado es la comuni-
dad conmayor niimerode em-
presas distinguidas por su wa-
bajo bajo criterios de calidad,
seglin los estudios realizados

por la Secretaria General de
Turismo, una cifra que supe-
ralos 1.400 establecimien-
tos certificados, lo que supo-
neunopor cadasiete kiléme-
toscuadrados.

Ademas, ayer, el director
general de Turismo presen-
o el Clubde Reservasdela
Biosfera, que pretende con
vertirse en una marca “dife-
renciada” de promocién de
los praductos y el turismo
“sostenible”. Y la alcaldesa
de Langreo, Esther Diaz, jun-
toal presidente de FEVE, An
gelVillalba, acompaiiados de
la presidenta de Tragsa, M®
Luisa Grafia Barcia, v repre-
sentantes de Hunosa y sindi-
calos MiNercs, presentarcn
en el stand de FEVE enla fe
ria el Ecomuseo del Valle de
Samuno. «
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Diplomas para las empresas con «calidad»

R =1

P EL INSTITUTO PARA LA CALIDAD TURISTICA DE ESPANA entregd los diplomas a aquellas empresas y organismos
que en 2010 hayan certificado con la «Q» de calidad sus establecimientos. Asi, Tourist Info Segorbe certificd en junio de
2010 la oficina de informacion turistica tras un gran trabajo por parte del personal de |a concejalia, convirtiéndose en el
primer ente del ayuntamiento y primera Tourist Info de la comarca en conseguirlo. El acto tuvo lugar el miércoles por la
noche en el estadio Santiago Bernabéu.
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Francesc Colomer, alcalde de Benicassim

QUEICASTELLO

Benicassim se
escribe con la letra
‘Q’ de Calidad

QUEY/ Benicassim vio ayer re-
conocida su apuesta por la ca-
lidad turistica durante la ce-
lebracion de la presente edi-
cion de la Feria Internacional
de Turismo (Fitur), una feria
en la que el alcalde, Francesc
Colomer, recogio la marca ‘QQ’
de calidad turistica y la ISO
14001 de calidad ambiental.
Voramar, Almadrava y Torre
Sant Vicent fueron las playas
que obtuvieron la ‘Q’.

AL LHILI
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UN PALACIO MAS VERDE
El Palacio de Ferias y
Congresos recogié ayer
en Fitur las certificaciones
de calidad y de gestién
ambiental, ademds de la
‘Q’ de Calidad Turfstica.




Audiencia: 164.000

Difusion:

Valor Pub: 48422 €

31.921

SUR

21-Ene-2011

EL PERIOD

DESD
WWwWw.sur.es

Ico Seccion: Local

Pag.: 8

ESPACIO: 948 cm2

PORCENTAJE: 81%

PERIODICIDAD: Diario

Torrox, Frigiliana y Algarrobo, un triangulo
geografico que conjuga tradicion y modernidad

Las localidades de la
Axarquia, entre las
preferidas por los
extranjeros para pasar
varios meses al ano
por su benigno clima

:: EUGENIO CABEZAS

FRIGILIANA/ ALGA-
= 2. Los municipios axarqui-

cos de Torrox, Frigiliana y Algarro-
bo conforman un particular trian-
gulo geogrifico, que aina un buen
namero de similitudes, 1o que los
convierte en destinos muy com-
plementarios. No obstante, cada
uno tiene una particularidades,
que los hacen inicos. Aungue, sin
duda, 1a gran presencia de pobla-
cién fordnea, especialmente de
alemanes, tanto en Torrox come
en Algarroho, y de ingleses en Fri-
giliana, hacen que estas localida-
des se hayan convertido en autén-
ticos refugios para el descanso de
estos ‘inmigrantes climaticos’.

Y es que si hay algo gue carac-
teriza a estos tres municipios es su
benigna climatologia, favorecida
por el abrigo natural de las sierras
Tejeda, Almijara y Alhama, que
protege de los vientos frios del nor-
te durante el invierno. De hecho,
Torrox presume de tener el mejor
clima de Europa, tal y como reza
su principal eslogan turistico. Esta
frase fue ademis corroborada cien-
tificamente con un estudio encar-
gado a una empresa especializada
por el Ayuntamiento en 2008.

La gran presencia de poblacion
extranjera en estos tres munici-
pios se constata echandole un vis-
tazo a sus padrones municipales,
conalrededor de un 30 o un 40%
de poblacién forinea, de media.
Pero es que ademds, las cifras ofi-
clales no concuerdan con la reali-
dad, pues son muchaos los alema-
nes o ingleses gue pasan agui bue-
na parte del ano sin empadronar-
se. Precisamente, el Ayuntamien-
to de Torrox inicio este pasado mes
de diciembre una campana espe-
cial para animar a los fordneosa
inscribirse y asi conseguir el gran
objetivo gue se ha marcado el Con-
sistorio, superar la barrera de los
20.000 habitantes empadronados,
pues de momento las cifras se si-
tdan en torno a los 18,500,

Colonia alemana

En el caso de Algarrobo, la localidad
cuenta con alrededor de 6,600 ved-
nos, mienmas que Frigiliana supera
ligeramente los 3.000. El asenta-
miento de alemanes enla franja cos-
tera entre Torrox y Algarrobo se ini-
cid en los afios sesenta, graciasala
construccdn de decenas de blogues
deapartamnentos, de la mano del em-
presarioalemin BauffHoffrman. Hoy
en dia, a Torrox en menor medidaa
Algarrobo se las conoce también
como la pequetia Alemania de la pe-
ninsula ibérica.

~ o £

Domingo Guerrero, concejal de Turismo de Frigiliana. - epuaroo neTo.

Pero el turismo nacional, sobre
todo de fines de semana v de ve-
rano, es otra de 1as bazas de estos
tres destinos turisticos. No en
vano, los recursos y atractivos de
Frigiliana, Torrox y Algarrobo, y
las mejoras en materia de infraes-
tructuras llevadas a cabo en los 4l-
timos afios gracias especialmente
a los planes de inversién tanto es-
tatal como autondmico, son muy
NUMmerosos.

El paseo deFerrara

En el caso de Torrox, se hanlleva-
do a cabo las remodelaciones in-
tegrales de dos emblematicos en-
claves, la plaza de la Constitucién,
en el pueblo, y el paseo maritimo
de Ferrara, enla Costa, porunim-
porte total cercano a los tres mi-
llones de euros. En el primer es-
pacio se celebran las principales
festividades del municipio, como

Frigiliana conserva el
ultimo ingenio donde se
muele la cafia de aziicar
en el sur de Europa

Algarrobo presume

de contar con dos
banderas por la calidad
ensus dos playas

la Feria de Octubre, o las famosas
Migas, reconocidas como Fiesta
de Interés Turistico Nacional. Y es
que la gastronomia tipica, que con-
juga a la perfeccion los sabores del
mar, como el pescaito frito, v los
de 1a tierra, con platos como &l chi-
vo en salsa, son otro de los alicien-
tes de estos destinos axdrguicos.

Enel caso de Frigiliana, al atrac-
tivo de su coqueto y inico en el
mundo casco histérico, con calles
empinadas y estrechas y fachadas
encaladas de blanco hasta el suelo,
conocido pepularmente como el
Barribarto, se suma una creciente
oferta de actividades de ocio y de
cultura, con el Festival de las 3 Cul-
LUras COMo gran exponente, cele-
brindose desde hace cinco afios, el
altimo fin de semana del mes de
agosto. Ademads, Frigiliana se ha
consolidado como la capital anda-
luza del baloncesto, con la XITT edi-
cion del Campus NBA, gue este pa-
sado verano tavo como estrella in-
vitada al catalin Marc Gasol.

Por su parte, Algarrobo presu-
me de contar, desde este pasado
verano, con sus dos playas con el
distintivo de la bandera Q de Ca-
lidad Turistica, que otorga el Mi-
nisterio de Turismo. Ademas, estd
a punto de iniciarse la mejora del
entorno de la ermita de San Sebas-
tidn, con una inversion prevista
de 95.000 euros, financiados con
cargo al primer plan de accién de
la Iniciativa de Turismo Sosteni-
ble de la Axarquia, que impulsa la
Junta de Andalucia.
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Alic&hte brilla como «destino» en Fitur

»El Ayuntamiento
impulsa el turismo
nauticoy presenta su
Plan de Promocion en
la gran feria del sector

M. A.R.
ALICANTE

«Alicante es tu destino. Estad escrito
en la palma de tu mano». Este es uno
de los esléganes con los que el Ayun-
tamiento de Alicante ha acudido este
ano ala Feria Internacional de Turis-
mo (Fitur}, un gran escaparate para

Camps, con las Belleas y representantes de Moros y Cristianos €

dar a conocer los atractivos de la ciu
dad y cerrar acuerdos con el sector.

Una reproduccion de la muralla
del Castillo de Santa Barbara, obra de
los Hermanos Fonseca (que constru-
yveneste anola Hoguera oficial), presi
deelstand de Alicante, que recrea las
ola del mar. En este espacio de 100
metros cuadrados situado en el pabe-
116n 5 de Ifema, los visitantes pueden
degustar la gastronomia y los tradi-
cionales helados alicantinos, asi
como contemplar imdgenes de las
playas, las fiestas y los rincones mas
emhlemaiticos de la ciudad.

La alcaldesa Sonia Castedo ha
aprovechado esta cita con el sector

A

para presentar el Plan de Promocidon
Turistica de Alicante, que define los
mercados en los gue se centraran pre-
ferentemente las campanas publicita-
rias. Deacuerdo con los criterios reco-
gidos en el Plan de Marketing que se
puso en marcha en 2010, el Ayunta-

«Alicante es tu destino»
Las principales campaiias
de promocion se centraran
este ano en Irlanda, Italia,
Francia, Alemaniayel
mercado nacional

ALICANTE

o, alicarmbunsmo.com

a5 i i = L ABC
Los alcaldes impulsaran el turismo ndutico

miento ha decidido potenciar los mer
cados de oportunidad que cuentan
con conexiones aéreas directas de
bajo coste

Compafiias de «low cost»
Por este motivo, entre otras actuacio-
nes, este ano se realizaran cuatro
campanas de promocién turistica in-
ternacional en Irlanda, Francia, Tta-
lia y Alemania, asi coino otras cuatro
para el mercado nacional, centradas
en Madrid, Santander, Valladolid y
Murcia. Con el mismo propdésito, el
Consistorio estd negociando acuer-
dos con las compaiias aéreas Rya-
nair, Easyjet y Air Lingus para desa-
rrollar campafias de promocién con-
junta.

La alcaldesa Sonia Castedo firma
el primero de estos acuerdos el miér-
colesen Fitur con Luis Fernandez Me-
llado, gerente comercial en Espana
de Ryanair, que aclualimente tiene en-
laces directos entre Alicante y otras
56 ciudades.

Las tendencias del mercado turisti-
co estan cambiando: el consumidor
TESErva Sus vacaciones con escasa an-
telacion y apuesta, cada vez mas, por
destinos proximos y conocidos, con-
tratando paguetes turisticos a sume-
dida a través de Internet. Por este mo-
tivo, el Plan de Marketing de Alicante
pretende potenciar el uso de las re-
des sociales como Facebook, donde
laciudad tendri un espacio propiode
promocion. «Eluso de las redes socia-
les es vital en los dias que vivimos si
queremos hacer bien la promocion tu-
ristica», ha subrayado Sonia Castedo.
Durante esta edicion de Fitur, la alcal-
desa también ha firmado sendos con-
venioscon las organizaciones empre
sariales mas representativas del sec-
tor, la Asociacién Provincial de Hote-
les de Alicante (APHA) y la Asocia-
cion de Empresarios de Hosteleria de
Alicante (APEHA), conel fin de finan-
ciar las actuaciones de promocién de
ambas.

La feria Fitur también ha sido el es-
cenario elegido para firmarun acuer-
doconel fin de impulsar y promocio-
nar los eventos de turismo ndutico
durante 2011. El acuerdo fue suscrito
el jueves por los alcaldes de Alicante,
Sonia Castedo; El Campello, José Ra-
mon Varé; y Santa Pola, Miguel Zara-
goza, con el presidente de la Asocia
cionde Empresarios de Turismo Ndu-
tico, Daniel Parres.El primero de los
acontencimientos que se desarrolla
ra en el marco de este acuerdo es la
Travesia de Sup y Kayak Alicante-El
Campello-Santa Pola. En esta modali-
dad, que cada vez tiene mas adeptos,
el regatista se desplaza a remo subi
do de pie sobre una tabla similar a la
de surf.

El Ayuntamiento de Alicante ha
acudido a Fitur tras la concesion de
la Q de calidad al Patronato Munici-
palde Turismo otorgada porla Secre-
taria de Estado de Turismo.
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© GRUPO BODEGAS MEZQUITA. El gerente de Bodegas Mezquita y
Ziryab Taberna Gastrondmica, Baldomero Gas -a la derecha-ha
recibido los diplomas que acreditan a este grupo de
restauracion como cumplidores de los mis altos estindares en
materia de calidad, recibiendo la ) de calidad rurfstica.
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El Consistorio
de Cadiz recibe
laBandera
Blanca de
Aenor

Conestadistincidn se
reconoce lacalidad dela
gestiénambiental de las playas

Redaccién / cApiz

El Ayuntamiento de Cadiz ha
recibido la Bandera Blanca
de Aenor que distingue la ca-
lidad de la gestién ambiental
delas playas. La distincién ha
sido otorgada en un acto cele-
brado dentro de la Feria In-
ternacional de Turismo, FI-
TUR.

El concejal de Playas, San-
tiago Posada, fue el encarga-
do de recoger la bandera con
la que Aenor reconoce la la-
bor de calidad que desarro-
llan administraciones publi-
cas y empresas privadas en la
aplicacién de politicas me-
dioambientales en las playas.
Aenor también entregé al
Consistorio gaditano una re-
produccién en bronce que
otorga a los organismos con
m4ds experiencia en las nor-
masISO.

El concejal de Playas desta-
c6 el “esfuerzo y compromiso
municipal con la calidad de
las playas, recordando que
todas las de la ciudad estan
reconocidas con la norma
ISO 14001 desde hace mas de
siete afios” y subrayé “la im-
portancia de seguir avanzan-
do en ofrecer a los ciudada-
nos unas playas y unos servi-
cios turisticos en mejora con-
tinua y con una garantia de
calidad”.

Ademds de la ISO 14001,
las playas gaditanas cuentan
con otras distinciones que
avalan sus altos parametros
de calidad ambiental. De esta
forma, la playa Victoria luce
ininterrumpidamente desde
el afio 1987 la Bandera Azul
de los mares limpios que re-
nueva cada afio, 1a1SO 14001
de Aenor desde 2000 y la Q
Calidad desde 2004.

La playa de Cortadura tie-
ne Bandera Azul desde 1992
ylalSO desdee] afio 2000. La
Caleta luce la Bandera Azul
desde 2006 y la Q de Calidad
desde 2009; y la playa de
Santa Maria del Mar obtuve
el certificado ISO 14001 el
pasado afio 2010.

Elevento en el que el Ayun-
tamiento de esta ciudad ha
recibido la distincién respon- .
de a la sexta entrega de Ban-
deras y segunda entrega de
Reproducciones en bronce
que Aenor viene realizando
con el propdsito de “distin-
guir las politicas ambientales
de aquellas entidades com-
prometidas con la mejora
continua de sus servicios en
el sector turistico”.
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TURISMO

El puerto de Alctidia

es el primero de Balears
en conseguir la'Q

de calidad turistica

PALMA | EFE

M El puerto deportivo de Alendia,
Alcudiamar, recibié el jueves en
Madrid de manos del secretario
general de Turismo, Joan Mesqui-
da, el distintivo ‘Q’ de calidad, por
lo que es el primer puerto de este
tipo de Balears que lo ostenta y el
segundo en Espana.

Segiin informd la entidad ndu-
tica, en el acto celebrado en el es-
tadio Santiago Bernabéu también
participé el presidente del Institu-
to para la Calidad Turistica Espa-
fiola (ICTE), Miguel Mirones.

La Noche ‘QQ" es una gala anual
organizada por el ICTE en la que
se reconoce el esfuerzo de las em-
presas turisticas del pais que apues-
tan por la calidad de sus servicios.

Alcudiamar consigue la ‘QQ’ de
calidad tras haber pasado las co-
rrespondientes auditorfas a lo lar-
godelano 2010, indicaba la nota,
que afiadia que el puerto persiste
asi «en su camino de gestion ex-
celente y suma un distintivo mas a
los ya obtenidos en sistemas de ges-
tibén, medio ambiente, prevencion
de riesgos y seguridad de la infor-
macion».

Con la obtencion de este distin-
tivo, Alcudiamar se convierte en el
primer puerto de las Balears certi-
ficado con la ‘Q’ de calidad.
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iguel Angel Revilla
ha elegido Madrid
para iniciar su ‘cru-
zada’ contra el ca-
tastrofismo econoémico que
culminara el martes, en el Club
Siglo XXI, donde nos revelara,
sin falsa modestia, las solucio-
nes a la crisis. En la cena oficial
de Fitur se limito a senalar a los
agoreros, desde luego a Aznar,
pero también a Zapatero, a
quien se refiri6 casi como un

personaje del pasado. Revilla
consagro a Pérez Rubalcaba
como el nuevo hombre fuerte,
con ese ‘hormigueo’ que le pro-
duce el futuro inmediato del
todopoderoso vicepresidente
de Solares.

Pérez Rubalcaba fue la estre-
lla de la cena de Fitur, en la que
Revilla exhibié un variado reper-
torio: las biografias floreadas de
losinvitados mas ilustres, la pro-
clama protaurina en honor de

Fran Rivera y hasta la peticion
de mano en directo de un matri-
monio santonés de la hija del ge-
neral jefe del Centro Nacional de
Inteligencia.

La cena de gala de Fitur reunioé
a la plana mayor y a los mandos
intermedios del PRC y a una dis-
creta representacion del PSOE,
con la presencia testimonial del
PP -media docena de alcaldes de
villas turisticas- mas reducida
que nunca, en solidaridad con Sa-

muel Ruiz y Olga Quintanilla.
Los populares si acudieron a la
fiesta de la Asociacion de Hoste-
leria y al Dia de Cantabria en Fi-
tur, con Ignacio Diego e Inigo de
la Serna al frente.

La cumbre turistica de Ma-
drid ha tenido una significa-
cién especial para el consejero
Francisco Javier Lopez Marca-
no, que no solo ha podido cele-
brar piblicamente su libera-
cién definitiva del ‘caso El So-
plao’ sino que también ha visto
como el largo desencuentro
institucional y personal con el
hoy presidente de la CEOE, Mi-
guel Mirones, ha quedado su-
perado con el premio concedido
por el Instituto de la Calidad
Turistica de Espafia, que tam-
bién lidera Mirones, a la Conse-
jeria de Cultura, Turismo y De-
porte.
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Real Sociedad de Tenis

Direccion:Avda. |.a Magdalena, 8. Santander
Tel: 942 273 016

Con mas de un siglo de vida, el restaurante de la Real Sociedad de tenis
deLa Magdalena es una referencia indiscutible en el sector hostelero
santanderino. En su carta, ofrece una cocina innovadora y creativa,
basada en el producto y en la que no se harenunciado a ese toque de tra-
dicion que define su esencia. Sus distintos salones y terrazas son el esce-
nario perfecto para la celebracion de grandes eventos y banquetes, sin
olvidarnos de sus privados y comedores de diario. Un gran equipo de
profesionales, unas instalaciones inigualables y una oferta gastrondmi-
ca de primer nivel, que convierten al establecimiento en sinonimo de
calidad, avalada por la Q de Calidad Turistica Espafiola.
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Andrés Martinez, con la consellera Belén Juste y Francisco Camps. / ELMUNDO

gyt

Han aprovechado para cerrar acuerd

con turap

5./ ELMUNDD

Peniscola confirma en la feria su ‘Q’ de calidad

El alcalde anuncia que han «cerrado negocios con Austria, Francia y Rusia»

Pefilscola
Andrés Martinez, alcalde de Penis-
cola ha mostrado su safisfaccién por
el balance altamente positivo que
para la ciudad ha renido la primera

parte de Fitur. «Para nosotros es im-
portante estar en la feria mas impor-

tante de Eurapa.

El alcalde destaca especialmente
que ha servido para «cerrar nego-

cios con Austria, Francia y Rusia,
entre 0lros paises gue comienzan a
interesarse por nosotros», En esta li-
nea de trabajo, recuerda que «so-
mos el quinto destino en rentabili-

dad econdrica a nivel nacional y
por ello vamos a dar un nuevo im-
pulse a nuestra promocion para
mantener los niveles tan extraordi-
narios en los que nos encontramos».

Este ano, ademas de la habitual
promocion, en el estand se ha po-
dido encontrar informacion sobre
la estacion nautica. «Estamos dis-
puestos a captar nuevos segmen-
tos de turismo que vayan encami-
nados al turismo nauticon, explica
consciente del alto nivel adquisiti-
vo que tienen estos potenciales
nuevos turistas.

Han aprovechado el
tiron de asistentes para
promocionar la nueva
estacion nautica

Por su parte el presidente del Pa-
tronato Municipal de Turismo, Ra-
fael Suescun, calificd los dias de fe-
ria, ademas de importante para la
imagen del municipio, como «muy
praoductivos. Este afio hemos man-
tenido multitud de reuniones de tra-
bajo con touroperadores internacio-
nales interesados en comenzar a
trabajar con Pediscola en sus circui-
tos por Espanan, asegura.
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La Red de Hospederias recibe un
66% mas de turistas extranjeros

La Red de Hospederias de Extre-
madura experimenté en 2010 un
incremento en el mercado inter
nacional del 66% v se posiciona
de [orma estratégica en los mer
cados italiano y francés para este
ano en curso. Asi lo asegurd ayer
en Fitur el gerente de Gebidexsa,
José Garcia, quien se mueslra sa-
tisfecho por los resultados obteni-
dos. La procedencia de estos clien-
tes fue en este orden: Alemania,
Paises Bajos, Porrugal, Reino Uni
do y Francia. Per mercados emi
sores han registrado una subida

mayor los holandeses, pasando a
ocupar el segundo lugar, delante
de los portugueses.

[le la misma mancra, subrayd
I upuesta por la excelencia que
ha realizado la Red de Hospe-
derfas. “Dentro de este turismo
internacional se hace imprescin-
dible para la Red de [ospederias
consolidar su producte de cali-
dad. Fstos mercados exigen que
sea responsable social y me-
diambicntalmente”, anadio José
Garcia. Es por ello que la Red de
Hospederfas ha sido reconocida

por Aenor con su Bandera al
Compromiso con la Calidad
Turistica. Actualinente, la Red de
Hospederias se encuentra cn ol
desarrollo de su cerlilicacion con
la ()" de calidad para este afio en
curso. Todo ello significa un reco-
nocimiento al trabajo de los pro-
[esionales de la Red y una ga-
rantia para el viajero. la gesticm
publica de estos establecimientos
ha arrojado unes resultados muy
posirivos. Se han vucelto a incre-
mentar las pernoctaciones e inicia
una etapa de consolidacién. =
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averdad es ésa, No creo

gue seamos solo sol y

playas, Sibien es cierto

que nuestra bondad cli-
mética es un lujo al alcance de
pocos. Solo hay que ver cémo los
turistas extranjeros e incluso los
nacicnales del norte del pais
buscan nuestra ciudad como un
paraiso frente a su climatologia
natal.

Mientras en otras ciudades de
Espana tiritan de fTio con tem-
peraturas por debajo de cero gra-
dos, agui llega a lucir un sol ra-
diante. Pero no nos debemos
quedar aqui. Y, de hecho, la ciu-
dad no se queda sélo ahi.

Es posible que no disponga-

FONDO SUR
CGSCARPICO

ALGO MAS
QUE SOL
Y PLAYAS

mos de un abundante patrimo-
nio histdrico, pero tenemos una
ciudad abierta a todo el mundo
y, si me permiten, tenemos los
cuatro elementos.

Elagua de un Mediterrineo
calide que bana nuestras costas,
el fuego de unas fiestas de inte-
rés turistico internacional como
nuestras Hogueras, la tierra ali-
cantina de nuestra Explanada o
de laisla de Tabarca y el aire que
se respira desde lo alto del to-
rreén del magnifico Castillo de
Santa Barbara, con Alicante a
nuestros pies.

Son simples ejemplos que po-
drian simbolizar una ciudad mas
abierta, mas cultural con el

Marq, el Maca, Las Cigarreras, el
Mubag...

Sin duda, tenemos qué ofre-
cer. Se acabaron los tiempos de
un bafio en el Postiguet y la hor-
chata en Peret o la playa de San
Juan y unas sardinas en aquellos
chiringuites, ya demolidos.
Aungue uno siempre haya pre-
ferido las aguas que banaban La
Cova y el antiguo Camping Ba-
hia, en La Almadrava, por haber
crecido pricticamente entre
ellas.

Sin dejar a un lado tan saluda-
bles habitos, hemos crecido dan-
do mas servicio que un trozo de
arena y unas calidas aguas (ben-
ditas aguas...). Nos hemos adap-

tado o, mejor dicho, nos esta-
mos adaptande. Y todo ello, sin
perder nuestras tradiciones,
nuestras costumbres, nuestra
sangre alicantina,

Qué seria de nosotros si pet-
didramos la procesion de Santa
Cruz, el tradicional Porrate, los
Moros y Cristianos, la romeriaa
la Santa Faz, Tabarca y sus calde-
ros...

Y todo banado con la recién
estrenada Q de calidad turistica.
Pero todo esto no debe valer
para creer que esti todo hecho.
Hay que seguir trabajando por el
crecimiento de la ciudad y es
que, como decia una pitonisa,
Alicante es tu destino.
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m— Asturias capea la crisis.
El turismo astiniano mantie-
ne su dinamismo y consigue
adlaptarse a los nuevos tiem-
pos en un aio marcado por la
recesion economica. Y lo ha-
ce con la puesta en maicha de
medidas extraondinarias. Un
paquete anticrisis consensua-
do con las asociaciones del
sector para hacer frente a los
cambics delademanda de los
turistas. El Principado cervd
2010 con casi seis millones de
visitantes (personas que acu

den ala region en excursiones
de un dfa o que pemoctan en
alojamientos de amigos o fa-
miliares) y més de 1,8 mille

nes de turistas, dos cifras que
mejoran losresultados del afio
anterioryque recuperanlos de
susmejores épocas.

Los datos comresponden al
avance que anualmente ha-
ce el SITA (Sistemna de Infor-
maridn Turistica de Ashiias)
y que dan buena fe de 1a bue-
nasalud de un sector“muyim-
portante en la economia de la
regién”. El presidentedel Prin
cipado, Vicente Alvarez Are-

A |l : |
f Ny
o~ A B
Foto de familia, ayer en Fitur, de la delegacidon asturiana con motivo del Dia del Principado en la feria de turismo.

Asturias recupera los seis
millones de visitantes en 2010

El turismo resiste la crisis y presenta nuevas medidas para mantener la fortaleza del
sector// Areces anuncia que el Niemeyer sera inaugurado de forma oficial el 26 de marzo

ces, hizo estas declaraciones
en su visita oficial al estand as-
nnianc en la Feria Intemacio-
nal de Turismo de Madril. La
1iltima camo responsable del
Ejecutivo asturiano, pero no
latinica, porque promete “se-
guir viniendo a Fitur y a traba-
jar por Asturias porque la cau
sa merece la pena”. Una visita
que hizo junto a la consejera
de Cultura y Turismo, Merce-
des Alvarez; el director gene-
ral de Turismo, José Luis Vega;
el candidato socialista al Prin-
cipado, Javier Fernandez; la
gerente de la Sociedad Regio-
nalde Turismo, Noelia Mendén-
dez, y por una amplia repre-
sentacion del Gobierno astu-
1iano, alcaldesy empresarios.
La mayor prueba de la for-
taleza de un sectar “ermergen-
te” es que desde 2007, un ano
destacado para el turismo, se
han aumentadoen 10,000 las
plazas hotelerasy en 5.000 las
de turismo rural. Y es que, en
palabras del presidente del
Principado, la historia del tu-
rismo asturiano es la del “éxi-
to” y la “superacion gracias a
un esfuerzo empresarial”, so
bre todeo, “del sector hotele-

10, que ha visto edmo durante
2010hadadosus frutos™

Para continuar con la If-
nea ascendente, el objetivo es
“promocionar un sector turfs
tiondecalidad para el que con-
tamos conla ayudadel Gobier-
nocentral”, Para ello, el Prinei-
pado tiene previsto intensifi
car las campaiias de promo-
cién nnfstica con comunida-
des como el Pais Vasco, Cata-
luiia, Castilla y Ledn ¥ Madrid
sin alvidar también mercados
intemacionales.

Turismo todo elafio
Tarmbién insistivan en la linea
de desestacionalizar el turis-
mo para que “Astirias sea un
destino para todo el afio”. Pa
ra conseguirlo seguiran traba-
jando yofreciendo un produc-
tode calidad, Comonovedad,
lavegidn inconpora a su oferta
paguetes turfsticos de los ope-
radores que trabajan con in-
ternet yqueincluirdn hoteles y
restauracion. Unamedidaque
llega tras la incorporacion de
Asturias al Centro Internario-
nal de Tunismo.

Ademds, el Principadoman
tendrd la tension en la ofer-

El Principado
insistira en
desestacionalizar
el turismo
|

Desde 2007 se
han aumentado
en 10.000 las
plazas hoteleras

ta y lo hard buscando nueves
clientes para demostrar, una
vezmas, quese ratadeun sec-
tor solido, capaz de adaptar-
se alos cambios. "Asturiases
hoy la tercera comunidad con
més plazas de nnismorural y
la primera con mas Q de cali-
dad”, anadié. Eincidirin en la
oferta del turismo de congre-
sos “cuando nuestras ciuda-
desyadespuntancomo princi-
pal destino de congresos par

que ofrecen infraestructuras
de gran nivel y esunode los
segmentos turistcos mas ren-
tables”, explicd Areces.

Nuevas infraestructuras

En el mayor escaparate del tu-
rismo, Areces aprovechd pa
ra dar a conocer nuevas fe-
chas de aperrura de espacios
que impulsaran el tuismo de
laregion, Asf, el préximo 26
de marzo, abiird las puertas
el Centro Culnural Internacio-
nal Oscar Niemeyer; dentrode
mds de un mes se inaugurard
el Museo Arqueologioo de As-
turias, el 15 de marzo el centro
de Tito Bustillo “y estd a pun-
tode abifr el nuevo Palacio de
Cangresos de Ovieda™, «

Visitafugaz de
Gabinoal estand
asturiano

El acalde de Oviedo, Gabino
de Lorenzo, hizo ayeruna
visita fugaz al estand del
Principado acompanado por
el presidente de la Junta de
Castillay Ledn, Juan Vicente
Herrera. Su visita coincidic
conel recorrido del presi-
dente del Principado, Vicente
Alvarez Areces, junto al can-
didato socialista y secretario
general, Javier Fernandez;

el secretario general de
Turismo, Joan Mesquida,
ylaconsejera de Turismo,
Mercedes Alvarez. El pabe-
lidnasturiano esta a la entra-
dade Fitur conlo que el alcal-
dese topd conla delegacion
asturlana. De Lorenzo llegd,
saludé y marchéd. Apenas dos
minutos en los que no solo hu-
bo un apretdn de manos con
Areces. Después estuvo en

el pabellén de Cantabria. De
ahitambiénse fueconprisa.
Cuentanque tenlaque asistir
al congresodel PP en Sevilla.
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Mercedes Alvarez

Consejera de Cultura y Turismo del Principado. - Hace un
balance desde Fitur de como ha ido el sector durante el ario pasado

«2011 serjé elano d_e la
recuperaciondel turismo»

CAROLINA GARCIA
OVIEDO

1 pabellén del Prin-

cipado es una invi-

tacién areconer la

regidn. La conse-

jerade Twismoy
Cultura, Mercedes Alvarez, se
desplazd hace un par dediasa
Mardrid paranofaltaalacitade
Finur, Desde el mayor escapa-
ratedel turismo, laresponsable
asnuriana hace balance.
#+Comoempezd Fitur para
Asturias?

Ha sido intensamente profe-
sicnal. Hernos tenido muchas
relnicnes con touroperadores
v con delegados comerciales.
Esta siendo profesionalmente
muy positvo.

Laferiaesel gran escaparate
del turismo. ;Enqué se hace
hincapié este ano?

La diversificacion de los pro
duetos turisticos que hemos
realizadoestosafice estdn dan-
do ahora sus frures. Porun la-
do, estamos haciendo hinca-
pié en el funismo cultural por-
que es muy importante para
nosotros ¥ lo estamos hacien-
do a través del estand con las
ciudades de Asturias. También
reflejarnos las reservas la bios-
fiera que se han sabido conser-
var, €] (Urismo gastronomico,
este aiio tenemos escanciado
resque estdn gustandomucho,
veltwismode congresos. Esta-
mos apiovechando Ftur para
realizar reundones.
(Quédistingueel estand yla
oferta de Asturias del resto
decomunidades?

Es muy atractivo, transparen
te y muy visual, por lo que lla-
mamuchola atencién. Hemos
grabado videos de las comar-
cas asturianas y los hemos ins
talado en pantallas. Ademnas,
también tenemos torrescon fo-
tos de distintas zonas. En este
aspecto hemos sido muy equi
libradics porque hay imégenes
del oriente, del centroy del oc-
citlente. También se ven refle-
jados el Premoménico, los mu
Se08 y nuestra gasronomia,
&Y Asturias lo dice todo el
mundo™?

Todo el mundo habla de Astu
rias. Este aho Jos que nos visi-
ten pueden dejar un comenta-

i
Mercedes Alvarez.

«Asturias es la
cuna en cuanto
alturismo ruraly
somos lideres»

O —

«Fitur esta siendo
profesionalmente
muy positivo, con
muchas reuniones»

riosobre laregidn, hacerseuna
fotocon el paisajeque elijan. La
foto se colocard enun gran mu
ral instaladoen el pabellén.
¢El piiblico en generaly

los profesionales que se
acercan al pabellén tienen
los mismos gustos?

Son piblicos distintos. El pro-
fesional busca la calidad, y en
estasjormadasloquemdsseha
repetido esla calidad de Astu-
rias. Para nosonios esto es im-
portantisime, También el calor
con el que son recibidos por los
asturianos, v la union que exis-
te en el Principado con el sec-
tor empresarial con el que tra-
bajarnos codo con codo. Y esa
unidin esmuy importante.
¢Fituresunbuen
termémetrode comovaa
serelano?

Nome gusta dar previsiones y
prefierc esperar a que pase la
feria. Lo que si puedo decir es
que, de momento, las expec
tativas son buenas y estamos
cenvencidos de que este afo

serd el de la recuperacidn del
sector. Y no podeimos olvidar
queel Principadoestdalaca-
beza. Ha sido un acierto di-
versificar los productos por
queccinoledecia, seestdn re-
cibiendo los logros de loque
hemoshechoalolargodelos
afios,

£Como vacapeando la
crisis el sector? ¢ Estdn
contentos con los
resultados de 20107

El turismo se ha comporta-
do como pensdbamos, y es-
te afio se consolidara la recu-
peracién del seetor. Con los
datos del INE, hasta noviem-
bre, Astuias ha recibido un
1,25% masde turistas respec-
to al afio anterior, y también
han aumentado las pemoc-
taciones, un 1,71%. Respec-
toa 2008, un aio muy impor-
ranre para el nismoen lare
gidn, aurnentaron més de un
14%% el ntimero de turistas en
establecimientos extrahotele-
108, con lo que Asturias se po
siciona como lider en estan-
cia media. No tenemos que
olvidar que junto a Canarias
hemossidola comunidad con
rads captacién de nurismo in-
temnacional. Y en cuantoal fu-
rismorural, tenemos el mejor
comportamiento de la comi-
sacantdbrica y somos lacuna
de este tipo de nurdsmo, Tam-
bién somos lider en cuanto al
niimero de establecimientos
con la Q de calidad de toda
Espaiia. El jueves, una vein-
tena de establecimientos re-
cibieron en Fitur el diploma
que acredita haber rencvado
la distincion Q, que otorga el
Instituto para la Calidad Tu-
ristica Espaiicla (ICTE).
:Aquéferiasvanadar
prioridad este ano?
Tenemos muy claro que va-
mos a participar en los mer-
cados internacionales, espe
cialmente, Iras una reunion
que mantuvimos el miérco-
les, en Reino Unido y Ale-
mania. También tenemos
buenas perspectivas con los
mercades iraliano y el asia-
tico. En cuanto a las ferias
nacionales, hay tres merca-
dos que intensificaremos y
que son Madrid, Pals Vas-
coy Castilla y Ledn pero eso
no quiere decir que no ha-
gamos incursiones en otros
rercados.

Echanove, Areces, Fernandez y Maria Jests Alvarez, ayer, en Fitur.

El sran mural de Asturias

Reportsie |

CAROLINA GARCIA

MADRID

e Astuniascelebnd porrodo
lo alto su dia en Fitun, El presi-
dente, Vicente Alvarez Areces,
llegd acompanado de alcal-
des, presidentes de cdimaras
de comercios, empresarios y
portavoces de distintas asocia-
ciones rurfsticas de la regién.
La representacion del Princi-
padoreconid el estand que es-
te afio ocupa 760 metros de
superficie. Un pabellén que
este ano invita a todos sus vi-
sitantes a conocer laregidn a
través de un paseo virtual por
las comareas. Lo hacen a tra-
vés e las pantallas que a cada
pasoseencuentran los nuristas
v que es el fruto de un recori-
dodeunasemana con cdmara
al hombro por toda la region.
El Dia de Astwrias recibid in
vitados de lujo como el padre
Angel, lamontaiiera Rosa Fer-
nandez, el piloto Javier Villa y
el actar Juan Echanove, al que
iba a acompafiar su compafie-
rode reparto Imancl Aras pe-
ro al que, a dltima hora, una
gripe le obligd a suspender la
visita. Echanove ensalzdé los
encantosde laregiéndelaque
se confesd “enamorado de Gi-
jén,de Oviedo, yde Avilés, ala
que le tengo mucho carifia™.
Paralosquevisitan el Principa-
do les aconseja “dejarse Devar
por los asturianos v tener mu-
chocuidaldooon las espichas y
lasidra”,

Pero ademas, este ano se hi-
zo especial hincapié, ademés
de enlos paisajes, en encantar
a los ruristas por la gastrono-

aia. Asi, la comida degusta
cidn que en esta edicion, como
novedad, se celebrd en el mis-
mo recinto ¥ no en la Delega-
cién de Gobierno de Madrid
coIne anos anteriores, corrioa
cargode Sergio Rama.

La degustacién preten-
de dar a conocer los produc-
tos y la cocina del Principacdo.
Adeinds para acercar un poco
nas Asturias, no faltaron los
escanciadores de sidra. Con
ella brindaron el presidente
del Ejecutivo, el secretario ge-
neral de Turisme, Joan Mes
quida, y la consejera de Cultu-
ra y Turismo, Mercedes Alva-
rez. Y lo hicieron por "Asturias
v porque la crisis desaparez-
ca”. Por su parte, el secretario
general de Twismo destact la

e
Lacomida
degustacion se
celebrd por primera
vez en el recinto
E—

Un paseo virtual
muestra Asturias

a los visitantes

del estand

aportacién del Principado a
que Espaiia se inantenga co-
mo el tercer pafs con més re-
serva de la biosfera. Y aplau-
dié la politica nuistica de As
turias “que estd muy bien en-
caminada®.

Ademas, como novedad
la comunidad exprime al
méximo su lema de su ald-
ma campaia: Asturias lo di
ce todo el mundo. Y para es-
taren todoel mundo, losvisi-
tantes que estos dias han pa-
sado por el estand asturiano
se sumarct a esta iniciativay
no desaprovecharon la opor-
tunidad para sacar una foto
juntoal paisaje asturiano que
elfjan y con el que obtendran
unaimagendelanuevacam-
paiia, con sunombre y apelli-
do, que se coloca en un gran
mural que estd instalado en
unosde loslaterales.

Aprovechando la campa-
fia, el Princpado disefié ca-
misetas personalizadas que
entrego, entre otros, & astu-
rianos de pro como Lujin
Argiielles, Paco Gonzalez,
Juanima Castafio, Beatiiz Ri
co y Ana Garcla Sifieniz. Pre-
cisamente ayer el creador de
esta campaila, Luis Lopezde
Ochoa, visitd el pabelldn en
&l que anuneid la intencidn
de que la campafia siga cre-
ciendo “con mas personajes
que hablen de Astwiias”. El
propio Areces destac los lo-
gros de esta campanaque ha
tenido méas de 500 millones
deimpactosy que hallegado
amas de 34 millones de per-
scnas desde su presentacién
en Shanghai. Un éxito que,
en palabras de su cerebio, es
que “nace de hechos, simple-
mente ensefia Asturias”, «
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Rus y Sanjuan sonrien tras uno de los trucos del mago en medio de una gran expectacion. Levante-emv

Aumentan los visitantes a la caseta
de Cullera en Fitur por su ubicacion

P El expositor cullerense
se encuentra ubicadoa la
entrada del pabellon de
la Comunitat Valenciana

PEPI BOHIGLIES CULLERA
B Cullera esta un afio mas pre-
sente en la Feria Internacional de
Turismo de Madrid (Fitur) y, esta
vez, la ciudad cuenta con la ven-
taja de que su stand se sitda justo
alaentradadel pabellondela Co-
munitat Valenciana. Desde la
concejalia de Turismo se felicitan
de que esta posicion estratégica
esta permitiendo que sean mu-
chas las personas que visiten el

stand de la ciudad.Ademads, la
presencia de un mago querealiza
sorprendentes trucos de magia a
todos los visitantes, también ayu-
da a que muchas personas se de-
tengany seaproveche asi parare-
partirles folletos de la ciudad, se-
gin explican desde Turismo.

Este afo la oferta de Cullera se
ha centrado en aprovechar la lle-
gadadel AVEydelostrenesdealta
velocidad queirdan directo de Ma-
drid a Cullera. Desde Turismo ya
han concertado diversos paque-
tes turisticos (culturales, gastro-
némicos o histéricos) para atraer
a los turistas, sobre todo, los fines
de semana.

Representantes municipales

La presencia de un mago que
realiza sorprendentes trucos
de magia afiade atractivo al

expositor de Cullera en Fitur

también han recibido de manos
de Turespaiia los Certificados Q
de Calidad Turistica para la playa
de San Antonio y la Oficina Tou-
rist Info Playa.

Aprovechando la celebracion
de Fitur se ha estrenado la nueva
pagina web de Turismo, se han
editado folletos con el calendario
de eventos y actividades locales;
ademasde diferentes articulos de
merchadisingyfolletos teméticos.

PERIODICIDAD: Diario



	21 Enero11 Diario de Cádiz.pdf
	21 Enero11 El Comercio.pdf
	21 Enero11 El Correo Vizcaya.pdf
	21 Enero11 El Dia de Albacete.pdf
	21 Enero11 El Dia de Guadalajara.pdf
	21 Enero11 El Dia de Toledo.pdf
	21 Enero11 El Mundo Baleares.pdf
	21 Enero11 El Mundo Castellón.pdf
	21 Enero11 El Periódico Mediterráneo.pdf
	21 Enero11 elCorreoGallego.pdf
	21 Enero11 Faro de Vigo.pdf
	21 Enero11 Informacion Alicante.pdf
	21 Enero11 Informacion Elche.pdf
	21 Enero11 Jaen.pdf
	21 Enero11 La Nueva España.pdf
	21 Enero11 La Región.pdf
	21 Enero11 La Verdad Cartagena.pdf
	21 Enero11 La Verdad Murcia.pdf
	21 Enero11 La Voz de Asturias.pdf
	21 Enero11 Levante de Castelló.pdf
	21 Enero11 Que.es.pdf
	21 Enero11 Sur Málaga.pdf
	22 Enero11 ABC Valencia.pdf
	22 Enero11 Córdoba.pdf
	22 Enero11 Diario de Cádiz.pdf
	22 Enero11 Diario de Ibiza.pdf
	22 Enero11 El Diario Montañés.pdf
	22 Enero11 El Diario Montañés2.pdf
	22 Enero11 El Mundo Castellón al día.pdf
	22 Enero11 el Periódico Extremadura.pdf
	22 Enero11 La Verdad Alicante.pdf
	22 Enero11 La Voz de Asturias.pdf
	22 Enero11 Levante.pdf

