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La Junta aspira a consequir la Q"
de Calidad para sus parques naturales

Casi un tercio de los espacios protegidos del territorio nacional que cuentan en la
actualidad con ese certificado de calidad turistico se hallan en territorio de Castilla y Ledn

« Turespafia, la Junta de
Castillay Leén y Europarc-
Esparia organizan en Se-
govia un encuentro para
responsables de espacios
naturales que buscan que
su territorio tenga un cer-
tificado de calidad, la “Q"
de Calidad Turistica.

G.H. [ SEGOVIA
La Consejeria de Medio Ambiente
de laJunta de Castilla y Ledn se ha
puesto como objetivo que todos los
espacios naturales protegidos de la
comunidad auténoma logren a
medio plazo la “Q” de Calidad, un
prestigioso certificado de calidad
que ya tienen nueve de ellos. El di-
rector general de Medio Natural,
José Angel Arranz, confirmé tal me-
ta cn ¢l 'lII Encuentro de Espacios
Naturales Protegidos participantes
en el Sistema de Calidad Turistico
Espanol (SCTE)), que se inicio ayer
“en la ciudad de Segovia y que con-
tinuard hoy con una visita al par-
que natural de las Hoces del rio Du-
raton, el primero de Castilla y Le6n
que obtuvo 1a “Q" de Calidad, en el
ano 2004.

Arranz insistié en que los espa-
cios naturales protegidos de Casti-
llay Ledn han llegado a un nivel “al-
to” de infraestructuras, contando
todos ellos con casa del parque,
una red de senderos sefializados,
miradores, aparcamientos. .. “Aho-
1a, lo que corresponde es dar un
buen servicio”, animé Arranz, para
elquela“Q” de Calidad “esunomas
de los sistemas por los que estd
apostando Castilla y Ledn para
ofrecer mayor calidad alos visitan-

Participantes en el curso, que se inici6 ayer en la Delegacién Territorial de la Junta. | KAMARERO

tes”. Otros sistemas de calidad que
persigue la Junta son la implanta-
cién de la ‘Carta Europea de Turis-
mo Sostenible’ y las diferentes
‘marcas naturales), que permiten a
los productos y servicios que se
ofrecen en un espacio natural aco-
gerse a un ‘paraguas’ que da ga-
rantias al puiblico.

En la actualidad, 26 espacios
naturales espafioles han logrado la
“Q” de Calidad, de los que nueve
-(casi un tercio del total nacional)
estdn ubicados en Castilla y Ledn.
El primero de la regi6n en conse-
guir tal certificacion fue el parque
natural de las Hoces del rio Du-

ratén, en 2004. El parque natural
de las Hoces del rio Riaza estd tra-
mitando la consecucién de tal cer-
tificado de calidad. Arranz recono-
ci6 ayer, a preguntas de los infor-
madores, que aunque “la situacion
econdmica ha obligado reciente-
mente a ajustar los servicios” que
se ofrecen en ambos parques natu-
rales de la provincia, “no ha habido
un aumento significativo de que-
jas".

Javier Gomez [.imon, represen-
tante de Europarc-Espafia, la orga-
nizacién que agrupa a todos los es-
pacios naturales protegidos de to-
do el Estado, informé que cuentan

conla“Q” de Calidad un total de 26
espacios naturales, y que 28 se en-
cuentran en proceso de tramita-
cién para conseguir el certificado.
Espaiia suma un total de 173 espa-
cios naturales protegidos. A su jui-
cio, aunque el proceso para la ob-
tencidn de tal certificado “supone
de inicio cierta burocracia’, una vez
que los técnicos responsables de
hacer su seguimiento controlan la
dindmica de trabajo agradecen el
sistema, ya que “su esfuerzo se ve
recompensado”. A ese respecto,
animo a los espacios naturales a
emprender el camino que conclu-
ye con laobtencién de la“Q".
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Jornada empresarial para
impulsar el turismo en
Seron a cargo de laJunta

El encuentro se ha
organizado en el CADE
con las experiencias de
emprendedores

turisticos

ELOISA BENITEZ

. LaJunta de Andalucia, a
través de la Fundacion Publica An-
dalucia Emprende, ha organizado
una jornada empresarial en el Cen-
tro de Apoyo al Desarrollo Empre-
sarial (CADE) de denominadas
‘Mejores Practicas Turisticas’ ba-
sadas en la necesidad de potenciar
el sector turistico en la citada lo-
calidad. Asi, entre los objetivos per-
seguidos en este encuentro, des-
de la Junta se ha buscado que los
participantes fortalezcan el poten-
clal innovador y turistico en el mu-
nicipio de Serén; ademas de cono-
cer modelos de éxito en la comar-
ca enla gestion de establecimien-
tos turisticos; propiciar la agrupa-

cion empresarial como modelo de
competitividad; mejorar las me-
todologias de soporte a la planifi-
cacion turistica; adecuar los siste-
mas de gestion y comercializacion
de las empresas turisticas y con-
cienciar sobre la importancia de la
sostenibilidad y medio ambiente
en la gestion turistica.

Con este planteamiento inau-
guraba el encuentro el alcalde de
la localidad, Juan Antonio Loren-
zo,adelantando el contenido de
las ponencias a modo de presen-
tacion y subrayando que puesto
que Serdn lleva tiempo trabajan-
do en el sector turistico va a inten-
tar nuevos pasos de consolidacion
de estrategias ya emprendidas por-
que, seglin aseguro, COMenzamos
a tomarnos en serio el turismo
hace afos» y «ahora debemos con-
vertir el recurso turistico en pro-
ducto y nos encontramos prepa-
radosy, argumento el primer edil.

A continuacién, Amador Mar-
tinez Jiménez, técnico de apoyo

Inauguracion de las jornadas. :: . eenitez

del CADE de Seron, presento los
servicios que ofrece el Centro de
Apoyo al Desarrollo Empresarial
tanto a empresarios/as como a
emprendedores/as de todos los
sectores de actividad, dando paso
a las conferencias programadas.

El primer ponente en relatar
su experiencia como modelo de
gestion y cooperacion turistica
fue el gerente del restaurante La
Estacién del Tren de Purchena,
Ramon Siaez Montesinos, quien
expuso de forma priactica el mo-
delo de gestion aplicado en el es-
tablecimiento que regentay la
cooperacién y la unidad de accién
como modelo de buena practica
empresarial. Sdez subrayo que
con la experiencia tiene muy cla-
o cudles son sus objetivos, don-
de quiere llegar ¢que quieres ha-
cer y cual es tu mercadoy.

Javier Morterero esgrimio la
apuesta de la empresa que geren-
ta (La Posada del Candil) porla
sostenibilidad, el medio ambien-
te y la calidad. Esta empresa se ha
convertido en modelo de comple-
jo turistico sostenible, avalado
conla Q de calidad. Asi, Mortere-
ro hablé del enorme patrimonio
comarcal, de la labor de conser-
vacién y restauracion que hay que
llevar a cabo en este patrimonio,
del modelo de apuesta por el de-
sarrollo sostenible que es impres-
cindible desarrollar o de los cam-
bios individuales necesarios para
lograr los cambios colectivos.

Por su parte, Noelia Martinez
Reche, informaba a los asisten-
tes de las intervenciones en ma-
teria turistica llevadas a cabo por
el Plan Turistico ‘Valle del Alman-
zora’, cuya gerencia ocupo du-
rante los anios de desarrollo del
mismo.

PERIODICIDAD: Diario
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Las altas temperaturas
llenan las playas de banistas

P Sagunt puso ayer en
marcha los servicios
de socorrismo que
Canet abrira manana

1AL SAGLINT

M Lasaltas temperaturasllenaron
ayerlasplayas de baiistas, enuna
estampa mais llena de lo habitual
por estas fechas paraser diaentre
semana. Los mds de 300 registra-
dos al sol dispararon la afluencia
junto al mar en unajornada en la
que Saguntabria sus postas sani-
larias. [ste servicio comenzari a
funcionar el préximo viernes en
Canet d’ En Berenguer y se pro-
longard cn los dos casos hasta
septiembre.

En Sagunt, alrededor de 4o per-
sonas forman el dispositivo hu-
mano que el ayuntamiento ha
puesto en marcha este aino, entre
personal de socortismo y de la po-
licia local.

[l horario de [uncionamiento
de las postas comienza a las g.30
horasyacabaalas 2zo.30horasen
la plava del Port, mientras que cn
lade Almarda es de 11 a 20 horas.

La Policia Local ha destinado a
ocho agentes y un olicial, que dis-
pondrin de cuatro quads, un to-
doterreno y el retén de Almarda.
Por otra parte, el ayuntamicnto ha
contratado a 25 socorristas y dos
médicos.

El capitulo de instalaciones y
material de socorrismo y aten-
cifn médica cuenta con dos pos-
tas sanitarias, seis torres de vigi-
lancia, una embarcacion [uera
borda, dos quads de salvamento,

dos motos acudticas, dos desfi-
briladores semiautomaticos y dos
ambulancias.

En las dos playas ondeardn 11
banderas, 5 en Almarda y 6 en el
Port, que son reflejo dela calidad
delas aguas ylaarenay de los ser-
vicios e instalaciones. Ademas de
la bandera azul, ambas tienen la

[SO goo1 de gestion de calidad, la
ISO 14001 de respeto medioam-
bicntal, la UNE 170001 de playa ac-
cesible yla Q de Calidad. Ademas,
la del Port también tiene la Qua-
litur de la Generalitat Valenciana.
Canettambién presume de dis-
tintos distintivos que, un aio mas,
garantizan un bano excelente.

La policia de playas empezo a operar ayer en Sagunt. 1or7aia04
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Reyes Rocha / SEVILLA

Aunque el patrimonio y el turismo
son cuestionesque vandelamano,
enmuchas ocasionesestaunién ha
sido muy dificil, El Estudio de Fun-
cionalidad Turistica del patrimo-
nio cultural del municipio de Car-
mona y Estrategias de actuacion,
realizado porel Iaph (Instituto An-
daluz de Patrimonio Histérico) yla
Universidad Complutense, recoge
una serie de conclusiones que si-
nian al municipio sevillano en un
lugarrespetable en cuanto al patri-
mornio, su conservacion y la soste-
nibilidad del turismo.

En el estudio se recoge cdmo el
municipio sevillane es un prototi-
po de agrociudad andaluza. Este
pretende ser una herramienta de
trabajo que permita disefiar es-
trategias destinadas a reforzar la
posicién competitiva de la locali-
dad entre los destinos patrimo-
niales andaluces y espaiioles.

No en vano, Carmona encierra
un variado patrimonio cultural,
tanto material come inmaterial
que la hacen merecedora de ser
destino turistico por sf misma. La

I. COOPERACION

I La gestidn activa y
sostenible del patrimonio

. puede enriquecer el

| turismo en el municipio

apuesta que realizan los autores
del mencionado estudio esta en-
caminada a la cooperacién en la
conservacion y gestién activa y
sostenible del patrimonio com-
prometiendo a toda la sociedad y
haciéndola participe.

Ahora bien, el estudio advierte
que no todo el patrimonio tiene
una dimensién turistica, por lo
que apoya los modelos de desa-
rrollo turfstico sostenibles inte-
grados en la economia y sociedad
local y respetuosos con el patri-
monio, tanto cultural como me-
dioambiental.

Carlos Romero, jefe del Centro
de Formacién y Difusién delIaph,
destaca la importancia de este ti-
po de trabajos puesto que, “nor-
malmente, los estudios sobre pa-
trimonio no abordan el turismo,
pero si existe un efecto del recur-
so cultural enalgunas actividades
econdmicas como es ¢l caso del
turismo”, explica.

Por esta razon, partiendo de es-
te tipo de estudios, donde se da
una visién mds neutral y equili-
brada desde el punto de vista de
la geografia del turismo, “se pue-
de generar un discurso desde una
Optica mds equilibrada que expli-
que como debe ser utilizado el pa-
wrimonio en turismo. Andaluela
riene unaimportante red de gran-
des ciudades histéricas, pero

k

Hermosa vista general del anachecer en Carmona con la Puerta de Sevilla iluminada,

Turismo
sostenible
en Carmona

también tiene importantes ciuda-
des medias que llevan tiempo tra-
bajando en el tema de turismo y
patrimonio, como Carmona”.

En el proyecto se han tenido en
cuenta conceptos como la accesi-
bilidad de los recursos patrimo-
niales, entendidos no sélo desde
un punto de vista de barreras ar-
quitecténicas, sino de horarios,
sefalizacién y accesibilidad inte-
lectual. “Todo turista cultural as-
pira a tener una experiencia de co-
nocimiento a través de recursos
como carteles explicativos o au-
dioguias”, asegura Carlos Rome-
ro. Asimismo, el estudio ha reali-
zado un andlisis pormenorizado

de cada pieza patrimonial que,
ademas, hapuestoen valor.

El coordinador del equipo de la
Complutense Miguel Angel Troiti-
fio resalta, ademds, el esfuerzo
realizado por el municipio para
conservarel patrimonio. “Hay que
tener en cuenta que patrimonio y
paisaje son dos activos que permi-
ten rentabilizar la posicidén geo-
grificade Carmona”, asegura.

El amplio patrimonio de la ciu-
dad, que tiene catalogados 241
elementos de interés, aunque no
todos son aptos para la visita, se
completa con una red de caminos
y miradores que ain no estan
pueslos totalmente en valor. “Es

necesario conectar turismo, patri-
monioy paisaje. Porejemplo, hace
falta articular la Necrépolis y el
Conjunto Histérico desde el punto
de vista del urbanismo y el paisa-
je”, explica Troitino.

De estos 241 recursos, 19 tie-
nen la consideracion de BIC. La
mayor concentracién de los re-
cursos patrimoniales sesinian en
el casco histdrico, con edificios
tan destacables como la Puerta
de Sevilla, lalglesia de Santa Ma-
ria, los conventos de la Concep-
cidn, Santa Clara o la Santisima
Trinidad v casas palacios comola
de los Ruedas, los Redentoristas
y la del Marqués de las Torres,

Museo de la Ciudad desde 1996.
Fuera del casco antiguo estin la
Necrépolis, el anfiteatro romano
yelteatro Cerezo.

La mayor parte de los recursos
son de titularidad privada, unos
200, mientras que 23 son de titu-
laridad publica y 18, eclesidsti-
cas. De ellos, el 68,8% se encuen-
tran en buen estado de conserva-
cién, el 53% lo tiene regular, el
19% maly el 3% estd en situacién
de ruina. Ademds, el 87,55% de
los elementos patrimoniales in-
ventariados en el estudio no son
visitables debido, sobre todo, a
que son de titularidad privada.
Sin embargo, la mayoria de los
mds atractivos turisticamente si
estan abiertos al puiblico.

De hecho, el centrode Carmona
tiene cuatro recursos de visita
obligada como la Puerta de Sevi-
1la, la Casa del Marqués de las To-
rres, la Necrdpolis Romana, el
Convento de Santa Clara yla Igle-
sia de Santa Maria. En cualquier
caso, el estudio refleja que la po-
tencialidad turistica de los recur-
sos patrimoniales de Carmona es
bastante superior a la que refleja
lasituacién actual.

Por otro lado, el amplio término
municipal de Carmona, con 925
kilémetros cuadrados, permite
queal cascourbano seunaalarica
arquitectura de haciendas que, en
muchos casos, ain estdn en acti-
vo. “Lo fundamental enla relacién
entre turismo y patrimonio es al-
canzar la incorporacion de forma
activa en la sociedad de los recur-
sos, de manera que la parte histo-
rica de la ciudad permanezca vi-
va”, comenta Troitifio.

En esta linea, uno de los puntos
que refleja el estudio es que el con-
junto histéricose enfrentaaunde-
bilitamiento comercial y artesanal
por la pérdida de residentes que
puede compensarse con la activa-
cién del turismoyla cultura.

TRABAJOCONTINUO

Esta preocupacién contimia con
los estudios y descubrimientos,
como el realizado recientemente
donde se ha encontrado un con-
junto funerario romanodel siglo1
junto a la Necrépolis. El Servicio
municipal de Arqueologia actual-
mente estd excavando la cdmara
funeraria de la tercera cdmara de
pozo descubierta en la zona y en
la que estin apareciendo tam-
bién otras piezas de interés ar-
queoldgico como parte del ajuar
y de las ofrendas utilizadas para
despedira los fallecidos.

Pero no sélo se centra el muni-
cipio en la recuperacién y con-
servacién de patrimonio. Al prin-
cipio de esta semana se han cele-
bradounasjornadas enlasque se
recoge el murismo como oportu-
nidad de negocio en la que inter-
vinieron unos 50 empresarios y
representantes del turismo.
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1. En la imagen tenemos una vista del Mercado de Abastos de
Carmona, 2. Vista de Carmond. 3. Puerta de Sevilla.

4. Presentacion del estudio en Carmona. 5. Museo de la Ciudad
en el Palacio del Marqués de Iq‘s Torres.

Destino recurrente de la
provincia con calidad certificada

Carmeona es uno de los 13 desti-
nos turisticos de Andalucia que
destaca por la calidad de los
servicios que ofrece a sus visi-
tantes como, demuestra la ob-
tencion del certificado Sicted
(Sistema Integral de Calidad Tu-
ristica en Destino). En la provin-
cia, solo esta localidad y la capi-
tal han obtenido este certifica-
do,. El resto de destinos andalu-
ces que cuentan con el Sicted
son la Sierra de Segura, Cazorla
y las Villas y Alcala la Real -en
la provincia de Jaén-, Anteque-
ra, Nerja, Malaga, la costa del
Sol accidental y la Serrania de
Ronda en la provincia malague-

| fia, y las ciudades de Cérdobay
: Granada, la mancomunidad
| onubense de Islantilla y la red

Patrimonio, que une a 23 muni-
cipios andaluces. Como prueba
de este trabajo estan las 21 em-

| presas locales que han conse-
| guido su certificado de calidad

turistica concedido por el Insti-
tuto de Turismo de Espaiia, Tu-
respafia y la Federacion Espaiio-
la de Municipios y provincias
(Femp). Ademis, hay otras 13
entidades carmonenses que tra-
bajan para conseguir su acredi-
tacion. A ellas hay que afiadir la
Oficina Municipal de Turismo y
el Parador que cuentan con la
marca ‘Q' de Calidad Turistica.
Actualmente, tanto a nivel na-
cional desde la Secretaria Gene-
ral de Turismo como a nivel au-
tonomico desde la Consejeria
de Turismo, se esta trabajando
para conseguir implantar y con-

| solidar la cultura de la calidad,
| que sea el elemento diferencia-

dor en los servicios turisticos
que se presten en cada uno de
los destinos, asi como dotar de
los conocimientos técnicos ne-
cesarios para optar a la obten-
cién de la Marca de Calidad co-
rrespondiente. A partir del afio
2006, la Secretaria General de
Turismo (SGT), auspiciada por
la Federacion Espariola de Mu-
nicipios y Provincias, financia la
implantacién del Sicted, en los
destinos enmarcados en la Ruta
de la Plata de la que forma par-
te Carmona, que se adhirid en
2007 a este proyecto. El objeti-
vo era crear un equipo de traba-
jo que englobara a todo el muni-
cipio; servicios publicos del
ayuntamiento, empresarios tu-
tisticos, instituciones de carac-
ter turistico y a la propia pobla-
cién para que, entre todos los
agentes implicados, se preste
un servicio de calidad que per-
mita definir nuestro destino
acorde a las necesidades, cada
vez mas exigentes, de los visi-
tantes. Es un modo de garanti-
zar que el visitante que llegue a
este municipio sevillano va a
poder disfrutar de una serie de
servicios que estédn avalados
por un sistema de calidad en el
que se ha estudiado todo el pro-
ceso que se puede realizar den-
tro de la empresa y en su rela-
cién con el visitante, La Oficina
de Turismo de Carmona fue la
primera oficina de turismo de la
provincia en conseguir esta dis-
tincién, actualmente son tres las
oficinas que han obtenido la'Q":
Carmona, Las Pajanosas y la ofi-
cina de Prodetur.

EMPRESAS CON CALIDAD

Fuente: Orficing de Tursmo de Carmeona (TR

Agencia de Viajes Puerta de Sevilla

Museo de la Ciudad

Tienda del Museo de la Ciudad

Parador Alczar del Rey Don Pedro “Q"

P_Thc?a Municipal de Carmona
Taxi Carmona

Hotel Alcézar de la Reina v Concepcion Orellana 1
La Posada de San Fernando Plaza de San Fernando, 6.
Hostal Comercio T TomedelC i
Oficina Municipal de Turismo "Q” C/ Alcazar de fa Puerta de Sev :
Mesén La Al deC j ~ (/SantaAna, 33,
Restaurante Emilio - C/Ran
R te Taberna El Zahori -
Restaurante Sala lluminad Alameda de Alfeniso Xl /.
| Catering Affardos Hacienda los Alfares.
Mesdn la Hacienda Tt C/luan Pablo], 18
Tienda Azimut T G/aninLépez. i7
Apartamentos Casa Cantille Elis C/ Sevilla, 18
Hatel Rincén de las Descal ~ C/Plazade las Delcazas, s/n
Casa Curro Montoya _é:fééhta'l\-’-aria de Gracia, 'I?.‘
Mesdn Molina ga la Rmner-! = O/ Padro L_-:;’n.__

—F"'_C,K_G!m;:n_ L_!;_urca's.i’-r.l |
- Urbariizacion Las Palmas, 73

“Q" Certificacién de calidad

|
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> BENICASSIM
14 agentes

reforzaran la
Policia Local
en verano

Benicassim
Benicassim cuenta desde ayer
con 14 nuevos agentes que han
tomado posesion de su cargo
por la mafnana en el Ayunta-
miento. Los jovenes, 13 hombres
y 1 mujer prestaran servicio en
la Policia Local de Benicassim
desde ayer y hasta el 15 de octu-
bre, coincidiendo con una de las
épocas, la estival, de mayor de-
manda en lo que a seguridad
ciudadana se refiere.

En palabras de la alcaldesa,
Susana Marqués, «estos 14
agentes reforzaran tanto la vigi-
lancia en las playas como en las
patrullas nocturnas del munici-
pioy se incorporan a los ya 55
agentes existentes en plantilla».

Este dispositivo cobra especial
relevancia si se tiene en cuenta
que durante el verano, ademas
de la notable afluencia de turis-
tas, existen dos festivales de mu-
sica que retnen en julio y agosto
amiles de aficionados que lle-
gan en masa a la localidad.

En su bienvenida a los agentes
tras la toma de posesion, Mar-
qués ha destacado que «con este
refuerzo en la plantilla de la Po-
licia Local, el Ayuntamiento de
Benicassim pretende aumentar
la seguridad del municipio. Des-
de el ayuntamiento se ha hecho
especial hincapié en continuar
con este servicio de apoyo ya
que fue uno de los mejor valora-
dos en las encuestas que se rea-
lizaron para la Q de Calidad Tu-
ristica». Por otra parte, fuentes
de la Policia Local benicense han
querido destacar en el dia de hoy
que «estos 14 nuevos agentes co-
mienzan hoy su trabajo conun
gran vocacion de servicion.
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un placer en todos los sentidos

'D Hotels & Resorts presen-

fita este verano 2071 su nue-

va identidad corporativa v guie-

re compartir cen todos sus clien-

tes potenciar los cinco sentidos a

través de nuevas experiencias

especializadas en familias y ofre-
ciendo todos los nifios gratis.

Este afic introducen el con-
cepto HD Experience en tados
sus productes Todo Incluido
donde lo clientes podréan disfru-
tar de una variada oferta gastro-
némica, deportiva, de cuidado
del cuerpo v de entretenimiento
con WIiFi gratis y todo incluido
dentro del precio.

Con este compromiso, esta
importante empresa hotelera
busca lograr la emocion en el
cliente, una experiencia unica y
un sentimiente en cada miembro
de la familia con unas inolvida-
bles vacaciones divertidas duran-
te todo el dia.

En HD Hotels & Resorts en-
tienden gue unas buenas vaca-
ciones constan de varios elemen-
tos: disfrute, relax y sobretado,
ganas de volver.. v para ello
cuentan con todas las claves ne-
cesarias: desde la ubicacion de
sus hoteles, la calidad de las ins-
talaciones, la profesicnalidad de
suU equipo humano y sus presta-
ciones relacionadas con el ocio v
la salud.

Los huéspedes disfrutan v
aprovechan todas las ventajas
aue ofrecen en el nuevo Club Hd

Prestige, un trato perscnalizade
que permite conocer y saber lo
que le gusta a cada visitante. Pe-
ro sobre todo, hay gue resaltar la
politica de calidad de la empre-
sa, avalada por certificados co-
mo la Q de calidad, el selle de
Welcome family v a la entrega
absoluta del eguipc humano,
siempre implicado en aportar y
recibir la informacién adecuada
para asegurar v mejorar de for-
ma continua la calidad en toda la
organizacién, siendo ésta ia me-
jor garantia para los clientes.

u Variada oferta. HD Parque
Cristébal Gran Canaria y HD Par-
que Cristébal Tenerife disponen

de una oferta gastronomica ba-
sada en productos canarios, con
opcién de Todo Incluide y cenas
temdticas v pensando en los ni-
fios con su propio buffet asi co-
mo la comida gue mas les gusta.

En el hotel HD Pueblo Mari-
nero, en Playa Blanca, Lanzarcte
oodran disfrutar de una ubica-
cion privilegiada en primera li-
nea de mar que hace de este
aparthotel de 4 estrellas un lu-
gar ideal para la practica de de-
portes nalticos con toda la fa-
milia.

Para este verano serd inau-
gurado el nuevo hotel HD Beach
Resort**** en Costa Teguise,
Lanzarote, con maravillosas vis-

tas al océano atlantico |, especia-
lizado en deportes nauticos pa-
ra toda la familia podra disfrutar
Kayak, windsurf, Cat, Splash, to-
boganes de agua y potenciar di-
versas actividades multisenso-
riales en el HD Spa.

RESERVAS:
www.hdhotels.com
Tifono: 900 102171

Siguenos en

ir N & KD




Audiencia: 117.000

Difusion:

Valor Pub: 1.4795€

23.818

DIARIO DE CADIZ

18-Jun-2011

Seccion: Sociedad
Pag.: 49

ESPACIO: 423 cm2

PORCENTAJE: 34% PERIODICIDAD: Diario

SANLUCAR

El Ayuntamiento persigue nuevas
marcas de calidad para las playas

El litoral estrena este verano varios puntos de agua potable y pérgolas de ocio

F. Javier Franco / SANLUCAR

Los servicios que ofrecen las pla-
yas de La Calzada y Las Piletas
“estan siendo de nuevo sometidos
a un estricto seguimiento para
mantener la Q de calidad turisti-
ca” y, ademds, “en proximas fe-
chas” este mismo tramo del litoral
sanluquefio sera objeto de “una
nueva auditorfa para conseguir
otros certificados de calidad, co-
mo el ISO 9001, ya que esta clase
de certificados otorgan la con-
fianza que turistas y empresarios
desean tener en Jatiudad”, seglin
anuncio ayer la alcaldesa, Irene
Garcia, en el Paseo Maritimo con
ocasi6n de la izada de la bandera
relativaadichadistincién, -~
A su juicio, el certificado Q “es

la mejor promocién que puede -
ofrecer Sanlcar con vistas al pe- ..

riodo estival, que presentaya este’
tramo de playa perfectamente

equipado y preparado con el ini-

cio de la temporada alta”. La al-
caldesa explicé que “todas las ac-
tuaciones que ahora desembocan
en este preciado certificado de ca-
lidad turistica se iniciaron en el
afio 2008, cuando empezaron a
acometerse inversiones en ma-
quinaria y equipamientos”. A este
respecto, aludi6 a la adquisicidn
de dos tractores y tres maquinas
limpiaplayas, la creacién de dos
dreas de descanso, parques infan-
tiles y cuatro accesos totalmente

adaptados entre Las Piletas y la
barriada Andalucia, los servicios
de seguridad y sanitarios, asi co-
mo la “variada agenda cultural,
deportiva y de ocio trasladada a
las playas”, aparte de las recono-
cidas carrerasde caballos.

En cuanto a esta temporada ve-
raniega, que ha empezado ya y
concluird el 15 de septiembre,
presenta entre sus “principales
novedades” la puesta en marcha
de unservicio de recogida selecti-
va de residuos y la instalacién de
varios puntos de suministro de

agua potable. En lo que se refiere

a la oferta de entretenimiento, el
litoral sanluquefie estrenaré: va-

rias pérgolas destinadas a la cele--
bracién de talleres. medloamblen- :

talesy clases de baile.

Garcia subrayéque el coste glo-- s
bal de todo el dispositivo estable-
cido para las p]ayas sumard unos
400.000 euros, que mcluye 105 ;

gastos de la contratacién de 30
parados como operarios de lim-
pieza y 16 limpiadoras para los
modulos de aseos, ademas de la
vigilancia, el balizamiento y la re-
posicién de equipamientos y ma-
teriales. En palabras de la alcalde-
sa, “nuestro litoral se encuentra
en buen estado gracias a que el
Ayuntamiento ha estado acome-
tiendo trabajos de mantenimien-
to y limpieza durante todo el afio,
pero especialmente desde ‘poco
antes de la Semana Santa”.

La alcaldesa |26 ayer la bandera del l:ertlflcado Q de calldad turistlca.
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Alonso aboga por mejorar la oferta de
sol y playa a través de la accesibilidad

La comunidad alcanza este afio las 91 banderas azules, dos mas que el afio
pasado, y se afianza como lider nacional en kildmetros de litoral galardonado

i
Alonso, durante el a

|
R. E. / I5LA CRISTINA (HUELVA)}

El consejero de Turismo, Comer-
cioy Deporte de la Junta, Luciano
Alonso, abogé ayer ﬂ;or seguir re-
forzando la calidad |de los servi-
cios y productos turisticos y la ac-
cesibilidad de los recursos como
claves para mejorar la oferta an-
daluza de sol y playa e incremen-
tar la competitividad del destino.
Alonso presidié en la localidad
onubense de Isla Cristina el acto
de entrega de las banderas azules
que ha otorgado este afio la Aso-
ciacién de Educacién Ambiental y
del Consumidor (Adeac) a 33 mu-
nicipios costeros andaluces. La

regién ha obtenido un total de 91 |

cfo de entrega de las banderas azules en Isla Cristina, ayer.

reconocimientos de este tipo, dos
mds que en 2010, de los que 66
hanrecaido en playas, 15 en puer-
tos deportivos y otros diez en cen-
tros de educacién ambiental.

Segun sefialo el consejero, es-
tos registros vuelven a situar a
Andalucia como primera comu-
nidad auténoma en extensién de
litoral galardonado al sumar 112
kilémetros, lo que representa el
15% del pafs.

Igualmente, Alonso recordd
que Andalucia ha incrementado
su numero de playas certificadas
con la distincion Q de Calidad Tu-
ristica, al pasar este afio de 53 a
59 y aglutinar mas de la tercera
parte del total nacional.

JORDH LANDERD

En su opinidn, todos estos re-
conocimientos “son una demos-
tracién clara de la apuesta que
estdn haciendo los ayuntamien-
tos por mantener impecables sus
recursos y servicios y la imagen
que ofrecen a los turistas” y cons-
tituyen “un premio al trabajo
bien hecho, que sirve de estimu-
lo para mover el que actualmen-
te es el principal motor econémi-
co de nuestra region”.

Alonso también destacd la rele-
vancia de las playas como “el me-
jor escaparate del destino” y co-
mo elemento clave para atraer y
conducir a los turistas a conocer
otros segmentos y productos co-
mo la cultura y los monumentos,

la restauracién o las actividades
recreativas y deportivas que ofre-
cen cadauna de las ciudades.

En este sentido, el dtular de Tu-
rismo aposto por seguir incremen-
tando la competitividad en este
segmento, lo que a, su juicio, “tie-
ne que venir de la mano de la cali-
dad, tanto del agua como de las
instalaciones, de suaccesibilidad y
delaofertaquesecreaalrededor”.

Del total de banderas azules,

Luciano Alonso
Consejero de Turismo

Las playas son el
mejor escaparate
del destino y clave para
llevar a los turistas a otros
productos y segmentos”

que ha obtenido el litoral andaluz
en 2011 para sus playas, puertosy
centros de educacién ambiental,
30 se concentran en la provincia

‘de Cédiz y otras 27 en la de Mdla-

ga. Por su parte, la costa alme-
riense ha alcanzado 16 reconoci-
mientos, mientras que el litoral
onubense ha sumado 15. Por tilti-
mo, en la provincia de Granada se
han obtenidotres.

En cuanto a las playas que
cuentan con la distincién Q de Ca-
lidad Turistica, la provincia de Al-
merfa ocupa la primera posicién
con 26 reconocimientos. A conti-
nuacién, figuran, por este orden,
Cédiz, con 13; Malaga, 12; Gra-
nada, 5;yHuelva, 3.
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Alonso aboga por mejorar la oferta de
sol y playa a través de la accesibilidad

La comunidad alcanza este afio las 91 banderas azules, dos mas que el afio
pasado, y se afianza como lider nacional en kildmetros de litoral galardonado

i

) i
R. E. / I5LA CRISTINA (HUELVA)

El consejero de Turismo, Comer-
cioy Deporte de laJunta, Luciano
Alonso, abogé ayer pot seguir re-
forzando la calidad Ide los servi-
cios y productos turisticos y la ac-
cesibilidad de los recursos como
claves para mejorar la oferta an-
daluza de sol y playa e incremen-
tar la competitividad del destino.
Alonso presidi6 en la localidad
onubense de Isla Cristina el acto
de entrega de las banderas azules
que ha otorgado este afio la Aso-
ciacién de Educacién Ambiental y
del Consumidor (Adeac) a33 mu-
nicipios costeros andaluces. La

regién ha obtenido d,n total de 91

Alonso, durante el acto de entrega de las banderas azules en Isla Cristina, ayer.

reconocimientos de este tipo, dos
mds que en 2010, de los que 66
hanrecaido en playas, 15 en puer-
tos deportivos y otros diez en cen-
tros de educacién ambiental.

Segtin sefiald el consejero, es-
tos registros vuelven a situar a
Andalucia como primera comu-
nidad auténoma en extensién de
litoral galardonado al sumar 112
kilémetros, lo que representa el
15% del pas.

Igualmente, Alonso recordé
que Andalucia ha incrementado
su numero de playas certificadas
con la distincién Q de Calidad Tu-
ristica, al pasar este afio de 53 a
59 y aglutinar mas de la tercera
parte del total nacional.

IORD LANDERD

En su opinién, todos estos re-
conocimientos “son una demos-
tracién clara de la apuesta que
estdn haciendo los ayuntamien-
tos por mantener impecables sus
recursos y servicios y la imagen
que ofrecen a los turistas™ y cons-
tituyen “un premio al trabajo
bien hecho, que sirve de estimu-
lo para mover el que actualmen-
te es el principal motor econémi-
co de nuestra region”.

Alonso también destacé la rele-
vancia de las playas como “el me-
jor escaparate del destino” y co-
mo elemento clave para atraer y
conducir a los turistas a conocer
otros segmentos y productos co-
mo la cultura y los monumentos,

la restauracién o las actividades
recreativas y deportivas que ofre-
cencadaunadelas ciudades.

En este sentido, el titular de Tu-
rismo aposto por seguir incremen-
tando la competitividad en este
segmento, lo que a, su juicio, “tie-
ne que venir de la mano de la cali-
dad, tanto del agua como de las
instalaciones, de suaccesibilidad y
delaofertaque se creaalrededor”.

Del total de banderas azules,

Luciano Alonso
Consejero de Turismo
: Las playas son el
& mejor escaparate
del destino y clave para
llevar a los turistas a otros

productos y segmentos”

que ha obtenido el litoral andaluz
en 2011 parasus playas, puertosy
centros de educacién ambiental,
30 se concentran en la provincia

‘de Cadiz y otras 27 en la de Mdla-

ga. Por su parte, la costa alme-
riense ha alcanzado 16 reconoci-
mientos, mientras que el litoral
onubense ha sumado 15. Por lti-
mo, en la provincia de Granada se
han obtenido tres.

En cuanto a las playas que
cuentan con ladistincion Qde Ca-
lidad Turistica, la provincia de Al-
meria ocupa la primera posicién
con 26 reconocimientos. A conti-
nuacién, figuran, por este orden,
Céadiz, con 13; Mdlaga, 12; Gra-
nada, 5; yHuelva, 3.
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Alonso aboga por mejorar la oferta de
sol y playa a través de la accesibilidad

La comunidad alcanza este afo las 91 banderas azules, dos mas que el afo
pasado, y se afianza como lider nacional en kildmetros de litoral galardonado

S -

Alonso, durante

R. E. / 1SLA CRISTINA (HUELVA)

El consejero de Turismo, Comer-
cioy Deporte delaJunta, Luciano
Alonso, abogd ayer por seguir re-
forzando la calidad de los servi-
cios y productos turisticos y la ac-
cesibilidad de los recursos como
claves para mejorar la oferta an-
daluza de sol y playa e incremen-
tarla competitividad del destino.
Alonso presidié en la localidad
onubense de Isla Cristina el acto
de entrega de las banderas azules
que ha otorgado este afio la Aso-
ciacién de Educacién Ambiental y
del Consumidor (Adeac) a 33 mu-
nicipios costeros andaluces. La
region ha obtenido un total de 91

el acto de entrega de las banderas azules en Isla Cri

reconocimientos de este tipo, dos
mds que en 2010, de los que 66
hanrecaido en playas, 15 en puer-
tos deportivos y otros diez en cen-
tros de educacién ambiental.

Segtin seialé el consejero, es-
tos registros vuelven a situar a
Andalucia como primera comu-
nidad auténoma en extensién de
litoral galardonado al sumar 112
kilémetros, lo que representa el
15% del pafs.

Igualmente, Alonso recordd
que Andalucia ha incrementado
su numero de playas certificadas
con ladistincién Q de Calidad Tu-
ristica, al pasar este afio de 53 a
59 y aglutinar més de la tercera
parte del total nacional.

istina, ayer.

JORD LANDERD

En su opinidn, todos estos re-
conocimientos “son una demos-
tracién clara de la apuesta que
estdan haciendo los ayuntamien-
tos por mantener impecables sus
recursos y servicios y la imagen
que ofrecen a los turistas” y cons-
tituyen “un premio al trabajo
bien hecho, que sirve de estimu-
lo para mover el que actualmen-
te es el principal motor econémi-
co de nuestraregién”.

Alonso también destacé la rele-
vancia de las playas como “el me-
jor escaparate del destino” y co-
mo elemento clave para atraer y
conducir a los turistas a conocer
otros segmentos y productos co-
mo la cultura y los monumentos,

la restauracidn o las actividades
recreativas y deportivas que ofre-
cen cadaunade las ciudades.

En este sentido, el titular de Tu-
rismo aposté por seguir incremen-
tando la competitividad en este
segmento, lo que a, su juicio, “tie-
ne que venir de la mano de la cali-
dad, tanto del agua como de las
instalaciones, de suaccesibilidad y
delaofertaque se creaalrededor”.

Del total de banderas azules,

Luclano Alonso
Consejero de Turismo

’ Las playas son el
mejor escaparate
del destino vy clave para
llevar a los turistas a otros
productos y segmentos"” -

que ha obtenido el litoral andaluz
en 2011 para sus playas, puertos y
centros de educacién ambiental,
30 se concentran en la provincia
de Cadiz y otras 27 en la de Méla-
ga. Por su parte, la costa alme-
riense ha alcanzado 16 reconoci-
mientos, mientras que el litoral
onubense ha sumado 15. Por ilti-
mo, en la provincia de Granada se
han obtenido tres.

En cuanto a las playas que
cuentan conladistincién Qde Ca-
lidad Turistica, la provincia de Al-
meria ocupa la primera posicién
con 26 reconocimientos, A conti-
nuacidn, figuran, por este orden,
Cédiz, con 13; Mélaga, 12; Gra-
nada, 5; y Huelva, 3.

Se mantienen
los trabajadores
de agenciasy
tour operadores
enAndalucia -
Entreeneroy mayola

comunidad registr6199.019
trabajadores dados de alta

El mimero de trabajadores da-
dosdealtaalaSeguridad Social
en agencias de viajes y tour ope-
radores cayéun4,2%en los cin-
co primeros meses, hasta los
52.113 afiliados, segtin los da-
tos difundidos ayer por el Inst-
tuto de Estudios Turisticos
(IET), dependiente del Ministe-
rio de Industria, Turismo y Co-
mercio. En Andalucia se mantu-
vo estable, con 199.019 dados
de alta. Entotal, los afiliados en
hosteleria y agencias de viajes
alcanzaron los 1,31 millones de
trabajadores hasta mayo, un
0,6%mdsqueen 2010.

Del mimero de empleados
dados de alta en estos dos sub-
sectores, 979.839 empleados
fueron asalariados, un 0,7%
mas que durante el mismo pe-
riodo del afio anterior, y un to-
tal de 330.459 fueron autdno-
mos (+0,2%). De enero a ma-
yo, la afiliacién a la Seguridad
Social en actividades vincula-
das al sector turistico alcanzé
los 1,91 millones de trabaja-
dores, un 0,5% mads.

Por actividad, el nimero de
trabajadores en hosteleria se si;
tud en mds de 1,25 millones de
afiliados. De ellos, el 80,6%,
més de un millén de afiliados,
corresponde a actividades de
restauracién (servicios de co-
midas y bebidas), y el 19,3%,
244.077 wabajadores, a empre-
sasdealojamientos turisticos.
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Siete playas de Huelva y cinco puertos
deportivos reciben la bandera azul

Punta Umbria, Isla Cristina y Ayamonte son los municipios con més galardones » Almonte destaca por
la calidad de los servicios en Matalascanas e Islantilla se queda sin premio medioambiental en 2011

Jordi Landero / |54 CRISTINA

Fl consejero de Turismo, Comer-
cioyDeporte de laJunta de Anda-
lucia, Luciano Alonso, presidié
ayer en Isla Cristina el acto de en-
tregadebanderasazulesalas pla-
vasy puertos de 33 municipios de
todo el litoral andaluz. La entrega
también contd conla presenciade
la alcaldesa de Isla Cristina, Ma-
ria Luisa Faneca; y del presidente
de la Asociacién de Educacién
Ambiental y del Consumidor
(ADEAC), Jos¢é Ramén Sénchez,
encargada de otorgar los distinti-
vosbandera azul.

Siete playas de Huelva, una me-
nos que el afio pasado, al perder
Islantilla el distintivo conseguido
en 2010, y cinco puertos deporti-
vos, los mismos que el afio pasa-
do, han sido merecedores de ban-
dera azul este afio. En total, la
costa onubense ha conseguido 12
banderas azules. Ademads, el Aula
Marina de El Terrdn, el Parque
Dunar almontefio y el Museo del
Mundo Marino de Matalascafias
obtienen el prestigioso galardén.

Los municipios de Punta Um-
bria, Isla Cristina y Ayamonte, -
dos en el litoral occidental onu-
bense, acaparan 9 de las 12 ban-
deras, repartidas a tres por térmi-
no municipal. En los dos prime-
ros, dos de las banderas corres-
ponden a playas y la tercera a
puertos deportivos, que ganan
popularidad entre los visitantes
por la calidad de sus instalacio-
nes.

Mientras que en Ayamonte el
reparto es al revés: dos para los
puertos, el urbano y el de Isla Ca-
nela, y una para laplaya de Punta
del Moral.

Almonte no sélo consigue la
bandera azul un ano mads para la
playa de Matalascafias, sino que
ademds logra el reconocimiento
del jurado internacional por los
servicios de salvamento, socorris-
moy primerosauxilios.

También el parador de Maza-
g6n valida el estado de su playay
vuelve a conseguir una bandera
azul.

Con respecto a los puertos de-
portivos, repiten todos los de
2010: Puerto Urbano de Ayamon-
te, Marina Isla Canela (Ayamon-
te), Isla Cristina, Mazagdn y Pun-
ta Umbria. Entre todos suman un
total de 1.870 atraques de los
4.886 conque cuentael litoral an-
daluz en instalaciones merecedo-
ras este afio de bandera azul. Una
cifra que sitia a nuestra provincia

De izquierda a derecha, Luciano Alonso, Cuéllar (Moguer); Nevado (Punta); Faneca (Isla); Castillo (Ayamonte); y J. A. Dominguez (Almonte}e™ "

Bandera azul en playa
Cantral, playa la Gavicta
y en el puerto deportivo

puerto de Isla Canela
y playa Punta del Moral

Bandera azul

Bandera azul en
puertos departivos

Punta Umbria

Bandera azul en playa
urbana, playa de La Bota
¥ n el puerio deportivo

ﬁ Pierden la bandera

a la cabeza en este sentido delan-
te de Milaga (1.283 atraques con
bandera azul); Cidiz (1.048) y
Granada (227).

El consejero de Turismo, Co-
mercio y Deporte, Luciano Alon-
so, abogd por seguirreforzandola
calidad de los servicios y produc-
tos turisticos y la accesibilidad de

los recursos como claves parame-
jorar la oferta andaluza en el seg-
mento de sol y playa e incremen-
tar la competitividad del destino
en los mercados nacional e inter-
nacional.

Alonsosubrayd que laregién ha
crecido en el nimero de playas
certificadas con la distincon ‘Q

de Calidad Turistica’, al pasar de
53 a 59, y aglutinar mds de la ter-
cera parte del total nacional.
Huelva cuenta con tres playas
dotadas con esta distincién. Ensu
opinién, todos estos reconoci-
mientos “son una demostracion
del trabajo bien hecho por los
ayuntamientos”,

| Cristina) y en Los Enebrales-La

| que ha elaborado la Consejeria

Alertan sobre la
presencia de
medusas en Huelva

La Consejeria de Salud certifi-
0 ayer el buen estado de las
aguas de bafio de las playas
onubenses, las cuales mantie-
nen en general unas adecua-
das condiciones sanitarias y
para el bario, De las 15 playas
analizadas, se han localizado
medusas en la Playa del Espi-
gon (Huelva), en las de Isla
Cristina y la Redondela (lsla

Bota (Punta Umbria). Ademas
de medusas, en la Playa la Ga-
viota de Isla Cristina se han en-
contrado también residuas
plasticos y algas. Estos datos
han sido obtenidos del informe

de Salud sobre el estado del li-
toral correspondiente a la pri-
mera guincena de junio. Este
estudio se basa en los andlisis
realizados por la Secretaria
General de Salud Publica.
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Cinco ‘Q’ de calidad para las cinco playas

Motril mantiene este ano la certificacién de calidad en sus cinco
playas que otorga el Ministerio de Medio Ambiente. Ayer, el alcal-
de Carlos Rojas y el edil José Garcia Fuentesizaronlabanderaenla
playa de Poniente. Este distintivo reconoce el buen estado de la pla-
ya, tanto de la arena como del agua, asf como sus instalaciones y los
servicios que se prestan en la misma.
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El consejero andaluz de Turismo, Luciano Alonso, ayer, d

~)

urante el acto de entrega de banderas azules celebrado en Isla Cristina (Huelva). :: sur

Alonso aboga por reforzar la calidad y
accesibilidad de las playas andaluzas

El consejero de Turismo
apuesta por mejorar

la oferta del segmento
tradicional para aumentar
la competitividad

del destino

:: E. PRESS

HUELVA. El consejero de Turismo,
Comercioy Deporte de la Junta de
Andalucia, Luciano Alonso, abogé
ayer por seguir reforzando la cali-
dad delos servicios y productos tu-
risticos y la accesibilidad de los re-
cursos como claves para mejorar la
oferta andaluza en el segmento de
‘sol y playa’ e incrementar la com-
petitividad del destino enlos mer-
cados nacional e internacional.
Alonso presidié ayer enla loca-

lidad onubense de Isla Cristina el
acto de entrega de las ‘Banderas
Azules’ otorgadas este ano porla
Asociacion de Educacion Ambien-
tal y del Consumidor (Adeac) a 33
municipios costeros andaluces. La
comunidad ha obtenido un total
de 91 reconocimientos de este tipo
—dos mas que en 2010-, de los que
66 han recaido en playas, 15 en
puertos deportivos y otros diez en
Centros de Educacion Ambiental,
segun informo la Junta en una
nota de prensa.

Tal como sefialé el consejero, es-
tos registros vuelvena situara An-
dalucia como primera comunidad
auténoma en extension de litoral
galardonado al sumar 112 kiléme-
tros,lo que representa el 15% del
pais. Igualmente, apunto que lare-
gion ha crecido en el nimero de pla-

yas certificadas con la distincion ‘Q
de Calidad Turistica’, al pasar de 53
a 59y aglutinar m4s dela tercera
parte del total nacional.

Motor econémico delaregion
En su opinion, todos estos recono-
cimientos son una demostracion
clara dela apuesta que estin ha-
ciendo los ayuntamientos por
mantener impecables sus recur-
sos y servicios y la imagen que
ofrecen a los turistasy y consti-
tuyen ¢un premio al trabajo bien
hecho, que sirve de estimulo para
mover el que actualmente es el
principal motor econdmico de
nuestra regionn, asevero.

Alonso también subrayo6 la rele-
vancia de las playas como «el mejor
escaparate del destinoy y como ele-
mento clave para atraer y conducir

alos turistas a conocer otros 58g8-
mentos ¥ productos como la cultu-
ra y los monumentos, la restaura-
cion o las actividades recreativas y
deportivas que ofrecen cada una de
las ciudades.

En este sentido, defendio la ne-
cesidad de seguir incrementando
la competitividad en este segmen-
to,lo que a, sujuicio, ¢tiene que ve-
nir de la mano de la calidad, tanto
delagua como de las instalaciones,
de suaccesibilidad y de la oferta que
se crea alrededory.

Del total de ‘Banderas Azules’
que ha obtenido el litoral andaluz
en 2011 para sus playas, puertosy
centros de educacion ambiental,
27 se concentran en Malaga. La
provincia ha sumado ademas doce
distinciones ‘Q de Calidad Turis-
tica’ este ejercicio.
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EMPRESARIOS Entrega de los XII galardones San Juan que reconocian el trabajo realizado porlos empresarios

Artemio Pérez
pide ayudas para
facilitar el crédito
alasempresas

Feda premioa los
empresarios mas
destacados en varios
ambitos de trabajo

Bayod aprovechd su
intervencion para
lanzar un mensaje de
apoyoy esperanza

ELDIA/ M.V

RECACTION

ace doce afios co-
menzaron a enlre-
LArse TOS PTEIos
tque a dia de hoy se
han hecho con un
imporante nombre
cnlaprovineia. Se ratade losga-
lardones San Juan que FEDA, 1a
confederacion de empres
de Albacele, entrega asussocios

arios

s clesracados en diferentes dm-
bitos e trabajo como pueden ser
Fa lucha contra el cambio climi-
tico, laapicsta por las nuevas e
nologias, la prevencion de rics-
gos laborales, o el lomento del
emples, En el acto, que se cele-
b el viernes en el Parador Na-
cional, tambi€n se reconocio el
trabajo de las mujeres empresi-
riasysc homenajedaquien lleva
toocka vnvidi reabagando y a quie-
nes, desde una asoriacién, de-
fienden los derechos de trabaja-
dores y consumidores.

Durante la gala, Artemio Pé-
rez, el presidente de FEDA, tuvo
unas palabras de recuerdo para
todos aquellos empres s que
se hanvisto obligados a cers 5
empresas por culpa de la crisis,
I'ras el recuerdo Negd el mo-
mento de la reivindicacion y Pé-
Tes & xpnan\u desen de que las
aciones dejen de utili-
CLITSOS CEOTOICOS AT S0=
lucionarsus problemas e iren de-

timnento de los empresanos, y pi-

did ayuda para que las empresas

puedan obtener Fnancacion,
Aunque ol presidente de Foda,

senald que los premios Einpre-
sariales San Juan 2011 se enire-

gaban en un contexio poco es
peranzador, quiso mandar un
mensaje de esperanza a los em-
presarios pard que no pierdan la
usion.

En T misma linea se me
té la primera edil. Carr
yorel, em um de sus primeros ac-
tosoficiales como alealdesadela
ciudad, nwe palabras de dnimo
para los cmpresari

5
Ba-

s. Asi, mani-
lestd tanto su apoyo comao el de
Dalores de (ne]n dal para fue
este sector salga de |a crisis. “Es-
Lov convencida de que lograre-
mos superar esta crisis”, apunto,

AntonioAnéngar, el presidente
delaCGimarade Comerciosubio
al escenano para recoger ¢l ga-
Tarddm que confirida laentidad
la Confederacidn,

Durante sualocuciin puso en
valor el rabajo realizado por esta
entidid v subrava que ahora es
cuando fa Chrnara tiene ue es-
far il Lado de Las evpresas, Fste
apoyo, explicd, se debe sobre
todo a la aprobarién del Decre-
to gubernamental en el que se
exime alas empresas de pagarsus
cuolas camerales. Lac |;I\t esla,
apunta, “en saber adaptarse para
seguir siendo Guiles™.

Uno de los galardones desta-
cados fucarce 1Abweing, ¢l
festival de cine de Ta ciudad que
este ano llegard asu X1 edicion.

El certamen, durante sus anos
1, ha entregado nume-
mios, pero este era el
primero que entrard en sus vitri-
nas. José Manuel Zamora, l di-
rector del Fesuval, se mostra ilu-
sIonado POrque se TeconoLea ue
“con el lestival de cine ha sita-
el a Allvacers en el mapea de lo
andiovisual con la presencia de
actores de prestigio nacional”,

——Relacion de premiados en la X1l edicion de los Premios San Juan—

BANOS DE LA CONCEPCION
CREADORA DE EMPLEQ

MOMPO JOYERO

ERFRESA FARILIAR

En 1919 seinauguro,en
Albacete, la primera de
sus tiendas

FLEXICAN

NUEVAS TECNOLCGIAS

Varios de sus proyectos
han sido avalados por el
Ministerio de Industria

GOYVAL VINAGRES
EMPRESA EXFORTADCRA

ALCOGRAF

CALIDAD Y MEDIO AMBIENTE

La empresa tienela
distincién de calidad
ISO 9001

Cuenta conuna
produccién anual de
seis millones de litros

El recinto hotelero
cuenta con la distincién
Q de calidad’

Esta industria albaceteiia se
dedica a la comerdializacion y

Dedicada al diseno, fabricacion y
distribucion de Sistemas de

Hace quince anos la familia
Granero, natural de Cuenca,

La joyeria albacetena se alzd con
el galardén a la Empresa Familiar.

Esta nueva empresa esta
(onfomada por un equipo joven

Esta saga de joyeroscemenzﬂ a Identificacion Animal, laempresa  decidié aband el do del Iy creativo que, desde distribucion de envases de carton

jar el siglo p | albaceteiia trabaja en nuevo marmel para embarcarse enun 1996, se dedica a la crianza de para la industria del calzado.
fundador de la misma, Vicente sistema de identificacion nuevo proyecto, Construyé un vinagres de alta calidad. En la Todos sus productos estan
Mompo Garcia, se interesé por el electrénica animal, Adema complejo con 26 habitacionesque  actualidad laemp posee tres fabricados con papeles de fibra
oficio y se hizo con un pequefio realiza proyectos de colaboracién  hoy se ha ampliado y tiene marcas comerdalizadoras para dar tural garantizad diant
taller en la calle Concepcidn. con varias universidades. capatndad para 450 personas. salida a sus gamas de productos. una cadena de seguridad.
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UL L MALLLL Y SU pPLuYLILIe gesmemeesenes o
FESTIVAL ABYCINE MANUFACTURAS LILLOTEX

PROMOCION TURISTICA

Importantes nombres
del cine espariol han
paseado por Abycine

El Festival de cine de Albacete
Hega este aio a su XIll edicion y en
todo este tiempose haido
consolidando como uno de los mas

MERITO EMPRESARIAL

Amplia sus inquietudes
empresariales en otros
sectores

i
- -

Este galardén quiere poner en
valor la figura de José Lillg, el
creador de la empresa Lillotex.
Apenas cumpli6 los 14 aiios, Lillo

destacados del panorama comenzé a trabajar en un negocio
nacional. textil de su pueblo. No fue hasta
El incremento en el nimero de los 18 cuando comenz6 su carrera
espe ha sido ¢ fesional diendo un
alcanzando en 2010 cerca de nuevu pruyecto con la que mas
11.000 seguidores, La cita, tarde seria su mujer. Hoy, esta
caracteriza por lac inacion del presa creada por un hombre
séptimo arte con otro tipo de autodidacta da trabajo a 50

artes contemporaneas. familias.

CAMARA DE COMERCIO CAJA RURAL DE ALBACETE
AENCION ESPECIAL MENCION DEL JURADC
Inmersaen la La entidad lucha por

internacionalizacion de
las empresas locales

Con este galardén, el jurade quiso
poner en valor el trabajo realizado
desde 1912; ya que, desde sus
origenes la Camara ha formado
parte de la vida econémicade la
provincia y participado en
mmatlvas de defensa de los

del d ial
Entre otras actuaciones, destaca
su trabajo en pro de la Institucion
Ferial de Albacete, el impulso a

competir en mercados
mas amphos

La Federacién de empresarios de
Albacete quiso ofrecer una
mencion especial a Caja Rural de
Albacete antes de que estapasea
formar parte de Globalcaja. Con la
fusion de las Cajas Rurales del
resto de la regidn, la entidad
financiera pretende competir en
mercados mas amplios y continuar
trabajando en la region.

La entidad albaceteiia esta

G llano y alaimpl. ion de idida por Higinio Olivaresy
la Unwemrlad dlrlglda pnﬂ"mona Femande:.
BUI'ANHOGAR SERICAMAN SEGURIDAD EXTIN-ALBA APERITIVOS LA IBANESA ASOCIACION ELECTRICISTAS
| F LES RIC MLUJER EMPRESARIA EMPRESA TRADIC IOMNAL ASOCIACION EMPRESARIAL
Invierte 10.000 euros Seis de sus ocho Laempresasiempreha En2010inaugurdésus  Lider en la defensa de
al ano enluchar contra  trabajadores son estadoalavanguardia nuevasinstalacionesy  los derechos de los
Ia sm:estrahdad mujeres en cuanto a tecnologla facturo 2 4 mﬂlones consumidores

Esta empresa familiar centra su

actividad enel imi y
montaje de todo tipo de
instalaciones de gas. Al igual que
ocurriera en 2010 en lo que va de
ano, los trahajadores no han
sufrido ningdn accidente laboral.

Tras el fallecimi del fundad

vio reconocide su

de la empresa, sus tres hijas
deciden hacerse cargo de este
taller de serigrafia y rotulacion.
Las jovenes mantienen el espriritu
innovador de la empresay

En 2009 hubo dos heridos leve.

apuestan por mejorar en todos sus
bitos de trabai

trabajo al frente de esta empresa
deduad alaventay

i de
Esta, cuenta en la actualidad con
mas de 10.000 clientes en el sector
de la proteccion contraincendios
yla seglmdad

Esta empresa fundada en 1950 da
trabajo a los tres hijos y el nieto
de José Cuenca, el fundadorde la
misma. Ademas ha creado otros
ocho puestos de trabajo directos y
quince indirectos. Cuenta con
despachos en Valencia, Teruel, y
Alicante, entre otras ciudades.

La agrupacién surgio a finales de
los afios 70 y en 2004 sufrié uno de
sus grandes cambios ya que
expandi6 sus miras al sector de las
telecomunicaciones ampliando asi
su ambito de actuacion, Ofrece a
sus socios subvenciones, asesoria
y formacidn, entre otros servicios.
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Trabajos de mejora de la playa de La Caleta acometidos esta semana por Ia- Demarcacion de Costas, con nuevas pasarelas y encauzamiento de la salida de aguas pluviales. c. vonres

Los municipios destinan solo el 1,3%
de su presupuesto a cuidar las playas

» L.a mayoria de los ayuntamientos dedican la mayor parte de este dinero a limpieza, mantenimiento y dotacion de servicios
P El turismo de sol y playa aporta alrededor del 80% de los ingresos turisticos de la provincia, unos 3.850 millones de euros

MIGUEL FERRARY* MALAGA
W Milaga no tene ese oro negro
que enriquece a muchos pafses
del Golfo Pérsico, pero sitiene una
fuente de ingresos de similar im-
portancia que cs fundamental: el
Lurismo de soly playa. Pese adis-
poner de una oferta tiristica mds
diversificada que hace 20 afios,
actualmente el Bo% de los ingre-
s0s turisticos en Milaga siguen
proviniendn de las playas, Lsto,
traducido a curns, supuso un mo-
vimicnlo ccondmico de unos
3.840 millones de euros en 2o10.
Sin embargo, esta capacidad
de generar ingresos contrasta con
la eseasa inversion de los munici-
pios costerns en el mantenimien-
Loy cuidado de las playas, princi-
pal activo de la provincia. Apenas
se gasta un 1,3% del presupuesto
municipal en esta partida, como
media. Los hay que superan am-
pliamente esta cifra, como Rinedn
(3%) ¥ los que no lienen ninguna
partida y dependen de la inversion
estatal o autondmica, como es el
caso de Estepona.

Una Inversién dependiente de
varias dreas municipales

» La oferta turfstica bdsica de la
capital no es el sol y playa. Su
apuesta es por un nrismo urba-
no, cultural, de crucerns, idioma-
rico v de congresos, Sin embargn,

la playa son un complemento
fundamental, con 14,4 kildmetros
de franja. Quizé eso explique que
siilo reserve un o,1% de su presu-
puesto municipal (1,18 millones
de curos)al manlenimicnioy me-
jora de las playas. Este dinero se
destina, sobre todo, a mejorar la
accesibilidad, dotar de infraes-
trictura de recogidade basuraen
laarenayenelagoa, vdotacidn de
servicios (juegos, duchas...).

TORREMOLINOS

Una inversion dependiente de
varias dreas municipales

P [l municipio de Torremolinos
cuenta con 7,2 kilémetros de pla-
yas, que dan servicio a una media
constante de entre 150.000 ¥
200,000 PersOnas que componen
la poblacidn fija v flotante duran-
te todo el afio, aungue en verano
se aleanzan mis de 3o0.000 per-
sonas. Las playasde lorremolinos
cucnlan con alenciion permancn-
te todo el afo, aungue no dispo-
nen con una partida econdmica
especifica para su mantenimien-
10, ya que se realiza con aporta-
ciones de distintas dreas.

BENALMADENA

1,6 millones de euros

para el mantenimiento

P Il Ayuntamiento de Benalmi-
dena ha destinado en un afo 1,6

millones de euros a pagar cano-
nes de aprovechamiento de las
playas, en limpieza v electricidad
delos pasens, compra de pasare-
las, mantenimienta de las zodiac
de salvamento y la compra del
vesluario de Proteccion Civil, asi
comoen laboresde retiradadelos
escombros y desperfectos crea-
dos por el temporal.

Por su parte, la Junta de Anda-
lucia subvencionéd con unos
485.414 curns para la compra de
malerial y la mejora de acceso a las
playas. Actualmenite, el municipio
cuenta con cuatro banderas am-
les en las playas de Malapesque-
ra, Carvajal, Fuente de la Salud v
Tarrevigia.

El estado aclual en el que se en-
cuentran las playas es bueno, pero
este invierno hubo temporales
muy violentos hasta hace muy
poco tiempo que crearon grandes
dificultades. Pese a ello, ahora
mismo las playas cstan limpias y
en las mejores condiciones posi-
bles de cara al inicio del verano,

Dedica apenas el 0,5%

de su presupuesto

B En sus casi doce kilometros de
playas, el presupuesto del Ayun-
tamiento de Mijas emplea
410,056,136 enros en inversion,
una cifra muy pequena teniendo
en cuenta los mis de 7o millones

Malaga capital dedica un 0,1%
de su presupuesto al cuidado
de las playas, aunque no es su
principal oferta turistica

de euros a los que asciende el
montante de las cuentas mijeias.

1a mayor parte de dicho pre-
supuesto, 275,825 euros, va desti-
nado a mantenimiento y sumi-
nistro de la maquinaria y male-
riales para la limpiciza del litoral
aunque gran parte del mismo,
unos 134.000 euros, se destina a
pagar el gasto del personal del
drea, compuesto por irece traba-
jadores, asi como para gasto co-
rricnte. Mijas cuenla esle verano,
con dos banderas azules, La que ya
recibiera el afo pasado en La Cala
¥ la novedosa para esta tempora-
dade la playa de La Luna.

Ll nuevo gobierna local e
bezado por el popular, Angel
zal, deslacan la calidad de las pla-
yas de Mijas, si bien se considera
que precisan de un mayor esfuer-
70 inversor para hacerlas mas
atractivas.

FUENGIROLA

Este aiio invertira 2 millones de
euros en las playas

P Estuerzo importante el que re-
aliza este ann el Avintamiento de
Fuengirola. Dos millones de eu-

ros, de los 127 millones a los que
ascienden sus cuentas parael pre-
sente gjercicio, invierte el Consis-
toringue dirige Psperanza Ofa en
sus cerca de ocho kildmetros de
cosla, distribuida en sicle zonas,
Lres die las cuales poseen cste ano
banderas azules.

Eldestino de esos dos millones
de euros tiene que ver con el ser-
vicio de salvamento y socorrismo
asi como el de vigilancia, limpie-
za 'y maquinaria de playa, baliza-
miento, iluminacidon, suminisiro
de las duchas piiblicas, juegos in-
fantiles, aparatos hinsaludables v
zonas verdes, entre otros. La con-
cejala de Playas, Isabel Moreno,
destaca la limpieza del litoral fuen-
girolefio cuya arcna se criba du-
rante todo el aiio con especial re-
fuerzo en la época estival.

MARBELLA

Una Inversién amplia para
mantener 27 kilometros

P El mayor tesoro de Marbella
son sus 27 kildmetros de costa.
1Inasso.000 personas diariamen-
te toman el sol en sus 14 playas,
sdlenlos municipales, Tl -
rismno essu principal uente dein-
gresos y para cuidarlo el Ayonia-
mientoinvierteunos 3,8 millones
deeuros al afio. Lalimpieza de las
playas se lleva la mayor parte del
presupuesto. En conereto, 3 mi-
llones de euros, segiin explicd a
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El negocio del turismo en Malaga

LA IMPORTANCIA DE L& OFERTA DEL 50L ¥ PLAYA

1 39 KILOMETROS

Extension de las playas en Malaga
P La provincia cuenta con 139 kilo-
metros de playa en todo su munici
pio, Marbella -con 27 kilémetros-y
Vélez -con 22- son los municipios con
maés playa,

52,57 €

Gasto medio pordia

P El turista de sol y playa gasta una
media de 52,57 euros por dfa, con una
estancia media de 10,1, lo que supone
unos 531 euros por estancia en la cos-
Lay turista.

55,2 %

Cuota del turismo nacional

P El turisma de arigen nacional es el
mas importante demandante de esla
oferta, can el 55,2% del mercado. Le

sigue el turista britdnico, que supane
el 14,3% del sol y playa.

Ingresos generados por el turismo
en toda Andalucia en 2010, lo que
supone el 11,5% del PIB andaluz

4.800

millones de eurgs

La provincia de Malaga aporta el 30%
del total de los ingresos turisticos

LAS CLAVES

Laoferta de sol y playa

P Pese a la diversificacian de la
oferta, el sol y playa es responsable
del 65% de los ingresos turisticos en
Andalucia, aungue en Malaga ascien-
de al 80% del tatal.

80%

LAGFERTA DE SOL Y PLAYA APORTA LA
MAYORIA DE LOS INGRESOS TURISTICOS

El segmento de sol y
playa es la principal
oferta de la provindia de
Malaga, siendo el motor de
la oferta turistica y genera
directamente 8 de cada 10
euros ingresados por el
sector,

Aspectos positivos: Tienen
Una estancia mas elevada
en el desting {pasan una
media de 101 dias, frente a
los 85 de otros sepmentos),
una alta fidelidad (el 41%
repite) y afta demanda.

®

Aspectos negativos: E5 Un
segmentn maduro, conun
largo recorrido y poca
posibilidad de expansion.
Falta dar una solucion
definitiva y estable ala
regeneracion.

©

este diario el concejal responsa-
ble del drea, Antonio Espada. El
resto, 7Bo.420 euros, es la cifra
asignadaaladelegacidon que diri-
ge, «Ceneralmente, se dedicaala
comprade maguinarias paralim-
piar, la inslalacion de ascos, las
duchas», indict el edil.

Sin presupuesto proploy
pendiente de fondos estatales
P La tiltima inversion que se ha
hechoenlas playas de este muni-
cipio ha sido de 3o0.000 euros,
con cargn al fonda estatal del pa-
sado ano 2010, Esta cuantia sc ha
ulilizado para las obras de ade-
cuacion, rehabilitacion y mejora
de instalaciones e infraestruciu-
ras de las playas, asi como en el
desarrollo de la accesibilidad v
una mejor eficiencia energética.
De esta manera los médulos de
playa conlardn con placas [olo-
voltaicas que permitirdn que pro-
dugzean laenergiaque consumen.
A esta cuantia se suman también
otros 63.000 euros de La Conse;
ria de Turismn de la Junta de An-
dalucia para actuaciones que fo-
menten el uso sostenible de las
playas.

RINCON DE LA VICTORIA

Limpieza, en especial en Torre
de Benagalhdn

P Disponen de ocho kilometros
de playay el ntimero de visitantes
a su litoral se eleva en verano a
unas 120.000 personas. Las cifras
que se manejaban el pasado ano
para el mantenimientn de la pla-
vas, sobre lodo para su limpicza,
rondabalos 115.000 euros, casiun
3% del presupuesto municipal.
Nodispone debanderas azules en
ningunade las playas del munici-
pioy la que mis necesita de labo-
res de limpicsa os la de lorre de
Benagalbon,

Marhella invierte 3,8 millones
de euros al afio, siendo la
limpieza el servicio gque se
lleva la mayor parte

Cerca del 80% de los ingresos
turisticos de la provincia
provienen directamente de la
oferta de sol y playa

Vélez es uno de los municipios
que mas dinero destina

P Bl municipio de Vélez Milaga,
que cuenta con 22 kilémetros de
plitya y unos 200,000 usuarios du-
rante el verano, cuenta con un
presupuesto municipal para el
mantenimiento en las playas de
552.522 euros, destinados princi-
palmente a la limpieza. Dicha
cantidad supone cerca un 2,5%
del presupuesto municipal. En
cuanto a banderas azules, la pla-
vaquedispone de una de ellas es
lade Benajarafe. Una de las zonas
mias afectadas por suciedad y ea-
fias arrastradas por los tempora-
les s la sitnada junio ala desem-
bocadura del rio Vélez,

ALGARROBO

Poca playa, poco presupuesto,
pero bien invertido

P Lsle municipio axdrquico dis-
pone de 1,44 kilémetros lineales
de playa, conunos 4.550 usuarios
habitales. Para su manteni-
miento, el Ayuntamiento de Alga-
rrobo destina este afio n6.000 €
para mantenimiento, a los que
hay que sumar otros go.ooo € in-
vertidos en mejoras entre 2009 y
2011. Las actuaciones habituales
se centran en mejora y manteni-
miento de las duchas y sanitarios,
limpieza, servicio de Proteccidn
Civil, manlenimiento de instala-
ciones, Ieparaciones y £0nas ver-

des. Aunque Algarrobo no dispo-
nede banderas azules, la playa se
encuenira valorada con la () de
calidad del Ministerio de Turis-
mo, contodoslos serviciosa pun-
[0 pari st uso.

Mantiene sus cuatro

banderas azules

P El Ayuntamienlo nerjefio Llam-
poco cuenta con una partida es-
pecifica para el mantenimiento
de sus 14,5 kilometros de playa,
que se reparte entre distintas dre-
as. Actualmente harevalidadosus
cualro banderas azules -Burria-
na, lorrecilla, El Playazo y Maro-
¥ e encuenira en los primeros
puestos en cuanto a este distinti-
vo de calidad se refiere en Anda-
lucia. Actualment stin insta-
landn duchasadapradas parami-
nusvilidos, contenedores dereci-
claje, aparcamicnlos para bicicle-
tas, desfibriladores, una ambu-
lancia y habra 6o vigilantes.

Sin una partida fija para
mantener sus playas

P Sus g kilémetros de playa no
disponen de partida fija y la in-
version proviene de una genérica
de Obras e Infraestructuras. Los
trabajos se han centrada este afio
en recuperar la playa de Herrara,
una vez que culminada su rege-
neracion, La edil de Mayas, Mari
Ramirez, confirmo que en esios
dias «se ultima la instalacion de
todos los servicios para que fun-
cionen este fin de semanan. Las
playas cuentan con vigilancia de
Proteccidn Civil y en julio se acti-
vardel dispositivo de salvamento,

FEUH INFORMACKIN ELABORALA PO

Carmen Romera, José Luis Jiménez,
sanchez, Noella

]ua.ngo Zayas'y Fran Extremera.

verano confirme el fin
dela crisis turistica

P Los empresarios de playas
destacan el buen estado del
litoral, salvo algunos aspecios
muy puntuales

MIGUEL FERRARY MALAG

W Las plavas se empiezan a llenar
v los chiringuitos aprecian una
mavimiento que casi recuerda al
de los afios previos a la crisis, El
presidente de la Asociacion de
Empresarios de Playas de Malaga,
Manuel Villafaina, se mostrd op-
timista para las previ
este afo, algo que va se
apreciando en las iliimas sema-
nas «cnando apesar del mal tiem-
po, con lluvia y viento, los chirin-
guitos se estaban llenandos.

«Fsperamos un buen afio, ya
que ya no hay crisis para el turis-
max, apuntd Manuvel Villafaina,
quien se mostrd convencido de
que lus playas de la Costa del Sol
se conviertan en un atractivo para
volver a conseguir una buena
afluencia de personas.

Sobre el estado del litoral, el re-
presentante de los chiringuitos
de [a provincia destaco que las pla-
yis se encucniran muy bien cui-
dadas «salvo algunos casos pun-
tuales, como dos playas de Mar-
bellar. Incluso destaca el buen
resultado de la regeneracién rea-
lizada en la playa de Ferrara (To-
rrox) sdonde Costas ha complido
£ON SU COMPIOMisos,

No obstante, Manuel Villafaina
reclamo un poco mas de colabo-
racidn por parte de los ayunta-
micntos de la Costa del Sol para
obtener la distincion de las ban-
deras azules. La falta de interés de
algunos municipios por reclamar
este sello de calidad es la principal
critica que plantea el represen-
tante de estos empresarios.

Villafaina reconoce que la ob-

tencién de una bandera azul re-
quiere «de un trdmite muy com-
plicado y por eso hay muchos
ayuntamientos han dejado de pe-
dirlas, aunque tengan plavas que
merezean lenerlasy,

Villafaina insiste en que la ad-
ministracion que se encarga de la
concesion delas banderas azules
«deberia sermis sensible v, don-
de hiva una plava que se la me-
rece v no se laden, que enlos
it «Los

LFAMLeS Pilri $U CoNoees
temas politicos deben quedar sélo
para las elecciones y debe haber
un acuerdo entre todas las admi-

nistracioness, in: 6 el presi
dente de la Asociacion de Em-
presarios de Playa de Malaga.

Sobre la inversion de las admi-
nistraciones en el mantenimien-
tode las playas, este representan-
te empresarial apunta que las pla-
yas sticnen una dolacion extraor-
dinaria en la mayorfa de los casoss
y apenas aprecia «problemas gra-
vesw. Respecto a los chiringuitos,
recordd que el 50% ya estan lega-
lizados y mosird su esperanza de
llegar a un acverdo para el resto
antes de final de ano.

o

Elsector espera queel |
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El Gurugti cambia los chiringuitos por
merenderos para evitar sanciones

:: REDACCION
CASTELLON. Elalcalde de Cas-
tellon, Alberto Fabra, anuncié la
semana pasada que los chiringui-
tos que cada verano se ubicaban la
playa del Gurugu de la capital de
la Plana serdn sustituidos por me-
renderos «debido a las dificulta-
des existentes y a las sanciones
que reciben del Ministerioy.
Estos merenderos, segiin dijo,
«posibilitaran que cualquier per-
sona, a cualquier hora del dia, pue-
da tomar algo y estar a gustoen la

playa, con nuevos servicios de ha-
macas y masajesy.

Fabra hizo estas declaraciones
durante suintervencion en elacto
de presentacion de las banderas
azules que han conseguido las pla-
yas y puertos de la Comunitat Va-
lenciana. Asi, sefialaba que los chi-
ringuitos han impedido contar con
una bandera azul en la zona del
Gurugi, aunque por contra tie-
ne la ‘Q’ de calidad que garantiza
elnivel de calidad de lasaguas, de
la arena y de los servicios, segin

indicaba el primer edil en una de
sus primeras intervenciones como
alcalde en esta legislatura.

Fabra afirmé que los merende-
ros estaran en funcionamiento a
partir de este fin de semana y que
la pérdida del ocio nocturno que
proporcionaban los chiringuitos
obligara a buscar (lugares alterna-
tivos en la ciudad de Castellény,
bdsicamente, se potenciard el
Graoy, sobre todo la zona conoci-
da como Puerto Azahar del distri-
to maritimo.

PERIODICIDAD: Diario
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XIV CONFERENCIA IBEROAMERICANA DE MINISTROS Y EMPRESARIOS DE TURISMO

Enrique de la Lama-Noriega,

Juan Molas Marcellés,

director de e ia de CEOE.

te de CEHAT (Hoteles).

Rafael Gallego, presidente de
FEAAV(Agencias).

José I\ruucl Macifieiras,
presidente de CEAVY T (Agencias)

Lorenze Chacon, presidente
de Asintra (Transporte).

Miguel Mirones, presidente
de ICTE (Calidad turistica).

Los empresarios turisticos destacan la cooperacion con
Iberoamerica y abogan por expandirse a estos paises

Precedida por la intervencion de
los ministros iberoamericanos de
Turismo v la designacion del presi-
dente del Grupo Pificro. Pablo
Pifigro. como nuevo Procerdel Tu-
rismo Espaiiol en Iberoamérica, e-
nia lugar la segunda sesion de la
Conferencia Iberoamericana de
Ministros y Empresarios de Turis-
mo (CIMET). presidida por el con-
sejero delegado del Grupo NEXOy
copresidente de CIMET, Carlos
Orliz. Bajo el litulo "Comercializa-
cion en Espariia de los destinos -
risticos de Iberoamérica’, los miximos
responsables de las principales Or-
ganizaciones empresanales del pais
han analizado la situacion que atra-
viesan sus respectivos sectores, asi
como las posibilidades que olrecen
los destinos iberoamericanos,

En primer lugar intervenia el pre-
sidente del Instituto para la Cali-
dad Turistica Espanola (ICTE), Mi-
guel Mirones. quicn abordaba la in-
ternacionalizacion dc 1as normas de
calidad turistica en el seno de
International Organization for
Standardization (1S0). Asi. Mironcs
explicaque en 2006 s¢ inicié un pro-
yeclo de inlernacionalizacion "que
ahora es ya una realidad”. "Es un
proyvecto plenamente consolidado,
va que en la actualidad son nueve
las diferentes nonnas existentes a
través del ISO. las cuales van des-
de el Turismo sanitario a instala-
ciones niuticas deportivas, pasan-
do por Turismo de avenlura. Turis-
mo industrial v oficinas de infor-
macion turistica, cntre otras". En
esie sentido. el presidente del ICTE
ha destacado la gran cooperacion
intemacional, ascgurando que "va
son 71 paiscs, micve de cllos de
Iberoamérica, los que estin traba-
Jando activamente en los diferen-
tes grupos de trabajo constitui-
dos". Enel caso concreto del mer-
cado nacional, ha resallado que
"Espafia es el finico pais que tiene
un sistema de certificacion inte-
gral”, Asimismo, Mirones hace hin-

A

capi¢ enque en 2010, afio marcado
por Ia crisis, "hemos crecido en un
25% en niumero de cerificaciones
otorgadas”. Como punto final a su
discurso. el responsable del ICTE ha
recordado que "eslamos (rabajando
enacuerdos con los paises iberoame-
1icanos para exportar nucstra marca”.

A continuacion. el presidente de
la Federacion Espanola Empresanal de
Transparte de Viajeros (ASINTRA),
Lorenzo Chacon, ha explicado que
"NoS enconlramos en una nueva
situacion, en la que aungue sc man-
ticne ¢l escenario han cambiado los
decorados”. "Por ello hay que
adaptarse v modificar las pautas de
achuacion”, apunta. Sobre ¢l trins-
porte por camretera, Chacon aboga
por un modelo que Gvoresca la "inder-
modalidad entre aeropuerios v es-
taciones de tren” v por "integrar
los sistemas de transporte a nivel

/ = -

Mesa de los presidentes de Organizaciones Empresariales Estatales del Sector Turistico espaiiol.

Elciene de la XTIV Conferencia Ibe-
roamencana de Minsiros v Emnpre-
sarios de Turismo, CIMET 2011,
ha corrido a cargo del presidente
del Comité Ejecutivo de laFeriade
Madnd (Iferna), Luis Eduardo Cor-
1és Mufioz. Ensu discurso de clau-
sura. ademss de destacar la "ido-
neidad de esta conlerencia”, Cor-
1és ha felicitado al Grupo NEXO
por "renmira los representantes del
més alto nivel del Turismo de Ibe-
roamérica con los CIPIEsAnos es-
panioles”. Asimismo, profundizan-
do en el mercado emisor espaiiol.
¢l presidente de Ifema ha resalta
que "la estructura de Espaiia ha
cambiado, convirtiéndose cn un
pais receplory emisor”. Este cam-
bio, sumado ala ventaja idiom:itica,
provoca que "las posibilidades de
quc los cspafioles viajen mas a los
destinos iberoamericanos sean

enonnes”. concluyve Corlés.

inlernacional. va que aungue len-
ZAMOS W gran acropucrto. cuando
licga cl turista hay que distribuirlo”,

de ASINTRA, cl presidente de
AEDAVE, José Mamuc]l Macificiras,
ha analizado la siluacion que alra-
viesa el Sector de agencias de via-
Jes nacional. Al respecto, Macinci-
ras reconoce que "ademids de las
propias consecuencias de la crisis
economica, las agencias de viajes
se¢ han visto afectadas por la nube
de cenizas volcanica, el conflicto
de los controladores v las condi-
cioncs climatologicas adversas”.
Ante estos incidentes, a los quc sc
suman los problemas va conocidos
del Sector. el presidente de la Aso-
clacion considers muy importantc
"volcarsc cn la cspecializacion,
buscar nuevas dreas de negocio y
trabajar para tener un asocia-
ciomsmo unificado cn Espafia”. Por
Giltimo., Macificiras también ha re-
comendado a los empresarios que
"se expandan al mercado iberoame-
ricano”. donde a su juicio, "ain hay

Cortés: ‘CIMET retine arepresentantes de altonivel” | misims rpomsiviec el €.t:5

) Fais Faducirdo
Fomia M A

Corles

El presidente del Comité Ejecutivo de Tema, Luis Edvardo Cortés. mucho trabajo por hacer".
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En Espaiia hemos crecido un 25%
en certificaciones a pesar de la crisis

uLhios pias, Quiria agrade-

) cer un ano mads al grupo

5 J NEXO Linvitacional ICTE
v la organivacion de esle
evento. Quienes vemmos habitual-
mente a CIMET, en ailos anleriores
habran escuchado algona interven-
cion mia aludiendo a un proyecto que
nacio en 2006, v que habla de lacrea-
cion de unas normas de
calidad turistica de Ambi-

rios, la talasoterapia, las oficinas de
informacion tumistica, los campos de
goll’ las playas. los espacios prolegi-
dos. el Turismo de avenlura, las insia-
laciones nauticas deportivas v el Tu-
risino industrial. Muchas de estas nor-
mas estan impulsadas desde el pro-
pio Instituto. pero buscando la cola-
boracion de paises de todo el mundo

Creo que es muy imporanie saber
el desarrollo que estin alcanzando
eslas nonmas de calidad. porque este
es el afio que vence una moraloria es-
lablecida en el seno de 180, para po-
der desarrollar inlegramente un sisle-
ma de calidad. pues habia algunas
paisesque la habian solicitado. Enbre-
ve se lanzard la propuesta para nor-

malizar los trabajos

to mundial cn ¢l seno de
1S0. Lo que entonces
cra un provecto, hoy
podemos decir que ¢s
toda una rcalidad. que
s¢ hace mas neccsaria
cada dia porque. si ob-
servan de toda la ma-
fiana. la palabra calidad
ha estado presente.
Todos It necesitamos

. ~ ~ Todos necesitamos
) buscamos Ia calidad,
pero en Turismo estd perfec-
tamente definida y se puede
cuantificar, es a eso a lo que
se dedica el ICTE a
travésde sumarca Q" —

pam la hoteleriay la
restauracion, por lo
que s podrd ir ce-
rrando el circnlo de
lo que significa un
sistcma integral,
como el quetencmos
cnEspafiay enclque
SOMOs Ploneros.
Desde csta ca-
lidad internacional.
desde el dato de

v la buscamos, pero en

Turismo esta perfectamente definida
v se puede cuantificar, Es a eso a lo
que se dedica el ICTE. a través de su
marca 'Q' de calidad. Es un provecto
consolidado porgue va son nueve las
nomms que, 4 mwves de [0, se estin
desarrollando. y abarcan desde el bu-
ceo al Turismo de salud. los balnea-

dentro de los 71 que, en estos mo-
mentos, participan en el plenario del
ISO TC228, nueve de ellos (Argenti-
1. Brusil, Colombia, Chile, Costa Rica,
Cuba, ElSalvador, México y Unuguav)
del drea de Ibemaménca, que toman
parte activamente en los distintos gru-
pos de trabajo v enel pleno.

que en Esparia he-
mos crecido un 25% en niunero de
certificaciones a pesar de las dificul-
tades que ha atravesado el Sector,
les queria avanzar que estamos tra-
bajando v cermando diversos acuer-
dos con puises iberoamerncanos para
exportar la experiencia espafiola.
e Continta en la pagina 32

Miguel Mirones, presidente de ICTE.
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w5 Viene de la pagina 24

== | Incluso nuestra

% propia marca. la
¥ ‘Q’.y trabajando
= de la misma mane-
ra que aqui. con
la colaboracion
entre empresarios
v Administracio-
nes publicas. En el caso de Co-
lombia. ya esta muy avanzado. Lo
haremos con otros paises de Cen-
troamérica. y quiero brindar a to-
dos los ministros la colaboracion
del Sector Turistico espafiol en
materia de calidad turistica, v ofre-
cerles la oportunidad de que la ex-
periencia espaiiola se pueda ex-
portar. y nuestra ayuda para su
posible implantacion.
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Un barco de Limdeco recogera este verano
los residuos del litoral

El Ayuntamiento de Motril estima que se limpiaran 2 toneladas de basura
que flota en el mar

NACHO MARTIN / MOTRIL | ACTUALIZADO 21.06.2011 - 01:00

0 comentarios 0 votos S":Hlj ©“ A A ﬁ’a

El concejal de Turismo de Motril, José Garcia Fuentes,
asistio ayer a la puesta en marcha del Servicio de
Limpieza de Superficie Himeda de la Playa, a cargo
de la empresa publica de limpieza Limdeco. Este
servicio, que permanecera activo hasta el 18 de
septiembre, es uno de los requisitos para la
consecuciéon de la Q de calidad, otorgado anualmente
por el Instituto de la Calidad Turistica Espafiola
(ICTE).

Esta embarcacion, que lleva el nombre de Motril 1,
actua en temporada alta y su trabajo se lleva a cabo
entre la orilla y las boyas que delimitan la zona de Aver se presentd |a embarcacidn,
bafo, cinco dias a la semana, incluyendo los sabados

y domingos. El personal pertenece a Limdeco y se

compone de un patrén y un operario.
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El Noroeste encuentra un filon enla
autovia que conectara con Valencia

» LIn informe aconseja crear una marca de calidad de los productos tipicos de la comarca y abrir el
sector turistico y agroalimentario a otros paises de la Union Europea para generar empleo

ENRIQUESOLER

M La construccién de las autovias
que conectaran Lorca con Venta
del Olivoy Fuente la Higuera (Va-
lencia) y que dejaran a la comar-
ca del Noroeste como un punto
estratégico dentro de la red de
transporte por carrelera seran
unaimportante fuente de empleo
a medio y largo plazo. Asf se des-
prende del informe encargado a
la consultora Price Waterhouse
porla Comisién Comarcal de Em-
pleo del Noroeste y que determi-
na nuevas oportunidades de em-
pleo y desarrollo en los munici-
pios de la comarca.

El diagnéstico recoge un plan
de actuacién con iniciativas con-
crelas para la zona y para cada uno
de los municipios. Asi pues, se de-
termina como fundamental crear
una marca de calidad de los pro-
ductos tipicos (como las alpar-
gatas o el cordero segureno), el ac-
ceso a nuevos mercados en los
sectores turfstico y agroalimenta-
rio, aprovechando la ampliacion
de la UE y la construccién del
nuevo aeropuerto internacional de
Corvera, mejorar en la formacion

De izda. a dcha., el director general del SEF, el alcalde de Bullas y el de Caravaca, un directivo de la
consultora Price Waterhouse y el primer edil de Calasparra.c.s.

de empresarios y trabajadores,
aprovechar los programas de apo-
yo a las pequenias empresas y fo-
mentar los atractivos turisticos de
los municipios (turismo religioso,
turismo de naturaleza, ecoturis-
mo...).

Este informe marca como for-
talezas de la comarca el aumento
de la poblacién joven y contar

con uno de los diez centros tec-
nolégicos de la Region, ademads de
las excelentes condiciones para el
desarrollo del sector agroalimen-
tario y el turismo de calidad, el re-
conocido patrimonio historico-
cultural y paisajistico, los aloja-
mientos rurales certificados con la
Q de Calidad Turistica y la exis-
tencia de recursos naturales mas

que suficientes para producir
energfas renovables,

La jornada de difusién del es-
tudio conté con la presencia de re-
presentantes de los cinco ayunta-
mientos, entre ellos los alcaldes de
Caravaca, Bullas y Calasparra, asi
como de empresarios y miem-
bros de varios colectivos y aso-
ciaciones.
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Las ISO y la Q se suman al distintivo

Burriana refuerza la
calidad del litoral
como valor anadido

La localidad logra un aiio mas la bandera azul para la
playa del Arenal gracias a su apuesta por la excelencia

R. D.

Burriana ha obtenido un afo més la ban-
dera azul para la playa del Arenal, un galar-
dén otorgado por la Fundacion de Calidad
Ambiental, que avala el cumplimiento delos
cada vez mas exigentes requisitos de calidad
de aguas, servicios y realizacién de activida-
des de informacién, educacion y gestion am-
biental por parte del Ayuntamiento.

Las playas de la ciudad (Grao, Malvarosa
y Arenal), ademas de la bandera azul, obtie-
nen en los (ltimos afos los certificados de
calidad y gestion ISO 9001 e ISO 14001 y las
banderas Q de I’Agencia Valenciana de Tu-
risme y del Instituto para la Calidad Turfstica
Espaniola, dependiente del Ministerio de In-
dustria y Turismo. Buena prueba del esfuer-
zo que viene haciendo el consistorio por do-
tara la localidad de un valor anadido a nivel
turfstico, asentado en la calidad y el respeto
medioambiental en los tiltimos afios.

El vicepresidente tercero de la Generalitat

y Conseller de Medio Ambiente, Agua, Ur-
banismo y Vivienda, Juan Cotino, fue el en-
cargado de dar a conocer todas las banderas
azules otorgadas a las playas de la Comuni-
tat Valenciana y mostrd su satisfaccion por
los resultados de la campana 2011, ya que
“la Comunitat cuenta con las mejores playas
de Espaiia, no solo desde la calidad de sus
aguas, sino también otros aspectos como los
servicios, accesibilidad, limpieza y seguridad
o accesibilidad para discapacitados”. =

> Las playas dela ciudad (Grao, Malvarosa y Arenal), ademas de la bandera azul, obtienen
en los tiltimos afos los certificados ISO 9001, ISO 14001 y las banderas Q. FOTOS: J. M.
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Los participantes del curso desarrollado recientemente en la Sierra de Huelva.

TRISTANCHD

El turismo necesita de
quienes lo den a conocer

Quince alumnos participan en un curso de Técnico en
Informacion Turistica, celebrado en la comarca serrana

@ VARIEDAD £l alumnado tenia di-
versos estratos de edad, formacion y
procedencia,

Antonio F, Tristancho / GaLARDZA
La comarca serrana ha acogido re-
cientemente un curso de Técnico
en Informacién Turistica que pre-
tende responder a la demanda de
profesionales de calidad en este
sector, ante las amplias posibilida-
des de insercion que ofrece la zona
a nivel turdstico. Los quinee alum-
nos matriculados tenian diversos
estratos de edad (desde los 20 alos
55 arios) formacion e incluso pro-
cedencia, ya que incluyé personas
originarias de Alemania y Gran
Bretana, lo cual les puede capacitar
de forma importante en el capitulo
idiomatico. En cuantoala prepara-
€ion previa, algunos alumnos eran
titulados en turismo, arte, admi-
nistracion y finanzas, comercio,
tiempo libre, relaciones piiblicas,
artes y oficios, guarderia infantil o
turismo ecuestre.

El curso abarcaba una gran am-
plitud de conceptostedricos gené-
rales como calidad y atencién al
cliente, geografifa turistica, patri-
monio natural, oferta hotelera, ex-
trahotelera y complementaria,

guiaderuta yotrostemas centra-
dos en los recursos activos de la
provinciade Huelvay, en concreto,
delParque Natural Sierrade Arace-
nay Picos de Aroche, Entre las actj-
vidades ya realizadas se encuen-
tran visitas a eventos como las Jor-
nadas del Patrimonio celebradas
enHinojales; senderos guiados por
los alumnos en Al4jar, Castafio del
Robledo y Los Marines; rutas por
los alojamientos de la zona, como
la girada al Hotel Sierra Luz de Cor-
tegana; o conocimiento de edifi-
cios singulares que forman parte
del patrimonioserrano.

Ademds, se tiene previsto reali-
zar otras salidas a lugares como el
Parque Minero de Riotinto, el mu-
nicipiode Aroche, elMuseodelja-
mén de Aracena y otras activida-
desformativasincluidasenel turis-
mo activo. Las monitoras, Macare-
na y Susi, se reparten las parcelas
puramente turistica y de patrimo-
nio natural, ademds de atender as-
pectos como gila de ruta, geogra-
fia turistica mundial, nacional y re-
gional, animacién turistica y otros
temas transversales como sensibi-
lizacién medioambiental e igual-
dad de género. Otros contenidos
més relacionados con el sector tu-
ristico son conceplos introducto-
rios, Q de calidad y otras certifica-

ciones de marca como normas IS0,
UNE, parque natural, Carta Euro-
pea de Turismo Sostenible, medios
de transporte de la provincia, ofici-
nas de informacién wuristica, Patri-
monio Histdrico-artistico, Cultural
y Etnogréfico y otros aspectos de
interés para un futuro técnico en
turismo.

La entidad que imparte este cur-
so, Dofianaventura-Aracenaventu-
ra SL, es una empresa dedicada
desde hace varios afios al turismo
activo, a organizar actividades pa-
ra los turistas que visitan la Sierra.
‘También extiende sus actividades
al Parque Nacional de Dofiana,
conformando asi un paquete de
gran originalidad v variedad. En la
comarca serrana realizan diferen-
tes rutas guiadas mostrando la ri-
queza patrimonial, natural y cultu-
ral de sus pueblos, y cuentan como
actividad estrella con el conocido
Tren Turistico que recorre las calles
de Aracena.

Desde hace varios afos viene
apostando por la formacién sobre
todo en el sector turistico lo cualles
haimpulsado a organizar este cur-
s0, en el que los propios alumnos
estdn involucrdndose de multiples
maneras, colaborando conlos pro-
motores en todos los aspectos que
conlleva.
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AVANCE TAURINO

MAs ALLA DE LOS TOROS

Si te apetece disfrutar de la naturaleza y el patrimonio his-
torico-artistico de la provincia de Valencia te invitamos a
recorrer la ruta de los monasterios; un itinerario turfstico,
que une los monasterios de la Murta en Alzira, Aigles
Vives en Carcaixent, Santa Maria de la Valldigna en Simat
de la Valldigna, Sant Jeroni de Cotalba en Alfauir v Corpus
Christi en Llutxent.

Esta ruta te ofrece dos recorridos: uno por carretera, desti-
nado a desplazarse a los monasterios con vehiculos v otra
acondicionada para la practica del senderismo: el GR-236
(de mds de 90 km de itinerario}.

El trazado a pie discurre por anliguas sendas hisloricas de
origen medieval como el *pas del pobre”, vias pecuarias,
sendas de montana, caminos rurales y antiguas vias de
ferrocarril. Se inicia en la estacién de tren de Gandia y
finaliza en la de Alzira, para conectar con el transporte
publico.

A través de este itinerario conocerds el Monasterio de Santa
Maria de la Murta, en Alzira. Su fundacién Jerdnima hay
que situarla entre los siglos XIV y XV. La construccién, da
prioridad a la iglesia y sitda el resto de las dependencias
alrededor de un claustro central. Hay que destacar la torre
de los palomos, robusta construccion de arquitectura mili-
tar que le da un aspecto defensivo v el portal renacentista
presidida por el escudo de la familia Vich, El ano 1989 el
Ayuntamiento de Alzira adquirié el paraje, y en 1995 inicié
la recuperacion del historico monasterio, declarado bien
de interés cultural BIC.

En la poblacidn de Alzira podemos admirar la Cruz
Cubierta; el Avuntamiento del siglo XV, que ocupa un
palacio de estilo gotica civil, tipico de las mansiones
valencianas; la Iglesia arciprestal de Santa Catalina del
siglo X1, Construida sobre la mezquita mayor; Casalicios
del Puente de San Bernardo; anliguo Puente de San
Agustin, siglo XIll. Ademds, merece la pena acercarse
hasta la Villa, el barrio mds antiguo y corresponde a la
antigua villa, rodeada totalmente por la muralla hasta ia
segunda milad del siglo XX, En la aclualidad se conservan
en la Vila la arciprestal Santa Catalina, la Casa Consistorial,
y varias casas v palacetes hisldricos como la Casa del
Empeno (Museo de la Ciudad).

El Monasterio d” Aigues Vives, en Carcaixent Fundado por
Gonzalo Garcia de la Masa v su hijo, con donaciones a los
frailes ermitanos Agustinos de la alqueria d” Aigties Vives.
Las obras primitivas son del siglo X, pero el edificio
actual comenzé a realizarse en el siglo XV, Destaca el
claustro, y decoracion interior de estilo Barroco. Tiene una
lla de planta regular con una sola nave, vuelta de
medio candn, con capillas laterales.

Carcaixenl ¢s un municipio turistico, que posce uno de los
pocos ejemplos de las iglesias de la Reconquisla, la Ermila
de Sant Roe de Temils {S. X, declarada Monumento de
Interés Macional. Carcaixent estd considerado la cuna de la
naranja, pucs fue on su rmino municipal donde se plantd
el primer naranjo para su comercializacién, gracias a la ini-
ciativa del parroce Monzd a finales del 5.XIX. La vision de
futuro de este hombre permitié que la Comunitat
Valenciana desarrallase una de las aclividades econdmicas
que ha sido fundamental para su riqueza v desarrollo hasta
nuesiros dias: la naranja.

El Monasterio de Santa Maria de la Valldigna, en Simat de
la Valldigna es otra de las edificaciones que incluye esta
ruta. La arquitectura del monasterio conticne en su cons-
truccion la implantacion gética del siglo XIV y dependen-
cias Barrocas de los siglos XVII Y XV, con ¢l templo
actual v la capilla de la Virgen de Gracia. El ano 1991, la

MAS INFOMACION:
WWW.VALENCIATERRAIMAR.ORG

Generalitat Valenciana adquirié ol monasterio y comenza
ron las actuaciones para recuperarlo. Se abrid al pablico
on ¢l afio 1998,

Ademis de hacer una visita detallada al Monasterio de la

Valldigna, es muy inleresanle acercarse hasla la anligua
mezquita de La Xara (actual ermita de Sanla Annaj, que
conserva lodavia arcos y elementos de amuilectura musul-
mana, Unicos en la Comunitat Valenciana. Cerca del
monasterio, se encuenlra la Fonl Gran, cuyas aguas riegan
buena parte de la huerta de la Valldigna, y en cuyos alre
dedores se puede disfrutar de un drea de recreo. En las pro-
ximidacdes de Simat, hay dos zonas de veranco en contacto
con la naturaleza, que son el Pla de Corrals (en la carretera
de Xativa) v Les Foies (a las cuales accedemos por la
misma carretera que lleva a Barx). Subiendo por esta dltima
carretera, se puede visitar el acueducto llamado Les
Arcades (siglo XVIII}, que hacia posible que el agua llegara
desde la Font del Cirer a las mismas puerlas del monasie-
rio.

El Monasterio de San Jerdnimo de Colalba, en Allauir se
fundé en el afo 1388 para recoger los monjes Jeronimas

que huian del Manasterio de Xabia por los constantes ata-
ques de los piratas Berberiscos. De los recintos construicdos
destaca la torre de las campanas, el doble claustro rena-
centista superpuesto, escalera de caracol gotica de la sala
capitular, la iglesia, el jardin romdntico v el acueducto géti-
co.

Cs recomendable la visita a sus alrededores, practicar sen-
derismo por las montaias que rodean al rio Vemissa, el
Circ de La Safor (un fantdstico hemiciclo formado por
acantilados, con una altitud de mds de 1000 metros), o
poblaciones como Ratova, Villalonga o la impertante ciu
dad de Gandia con lodo su patrimonio histdrico.

Gandia cuenta con una ubicacién privilegiada, entre el
mar y las montanas. En su ambiente se respira una rica
herencia historica que impregna sus monumentos y ¢l espi
ritu de sus gentes, Esle es uno de sus mayores alicientes de
csta ciudad cuya oferta turistica os capaz, por infracstructu-
ras y variedad, de satisfacer a los visitantes mds exigentes.
Sus excelentes y extensas plavas, premiadas con los presti-
ziosos galardones de las banderas azules de los mares de
Europa o la Q de calidad. Visila obligada es el Palacio
Ducal (casa natalicia de San Francisco de Borja), la
Colegiata de Santa Maria { 5. XIV ), su lglesia Modemista
de Sant Nicolau, el Conventn de Santa Clara, el Puerto
Deporlivo, pesquern y comercial, la antigua Universidad o
el edificio del Ayuntamiento.

Por dllimao, el
Monasterio del
Corpus Christi,
cn Llutxent Se
empezo a
construir por los Dominicos en el aio 1422, v albergé la
primera Universidad Valenciana siguiendo el concepto de
belleza auslera y funcional de esla orden, lal y como se
puede observar en la fachada. Ll edificio principal gira
alrededor del claustro cuadrado. La parte mds antigua es el
refectorio gtico y también, destacar la sala capitular y
diversas dependencias de los novicios. Junlo al monasterio
tenemos la Iglesia del Corpus Christi, de estilo gético medi
lerrdnen y declarada monumento nacional en 1982,

En la poblacién de Llutxent destaca también su Castillo-
Palacio Medieval, que conserva almenas y artesonados ori-
ginales, o la Ermita Barroca de la Consolacion asi como los
restos del castillo de arigen musulman de Xiu. Muy cerca
se encuentra la poblacidn de Albaida, importantisimo lega-
do histérico e importantes monumentos a visitar, en espe-
cial el Museu de Titelles o el Palacio de los Marqueses de
Albaida.

£l Pas del Pobre es el tramao final de la Ruta de los
Manasterios, v uno de los méds emblemiticos de tode el
recorrido. Agui se disfrulard de fenomenales vislas de los
valles de Aguas Vivas, la Casella v la Murta, antes de llegar
al final de la ruta, El motivo de su existencia fue la proxi-
midad de tres cenobrios; ¢l Monasterio de la Valldigna, el
Convento de Aguas Vivas y el Monasterio de la Murta.
Durante la Edad Media el hombre concebia la estancia en
Ja tierra como una peregrinacion a la eternidad, de manera
que la coslumbre de visilar lugares sagrados era lrecuente.
Los monasterios eran también buenos lugares para comer o
pernaciar, v los lransednles procuraban la atencidn de sus
hospederias, bien regentaclas por los monjes. Asi, a lo largo
del ano acudian por esta senda multitud de pobres pidien-
do la caridad v ¢l cuidado de los bendecidos frailes; de
aqui el nombre de “Pas del Pobre”. Esta senda histarica ha
sido recuperada, revalorizando asi la importancia natural y
cultural de la Ruta de los Manasterios.




Audiencia: 274.000

Difusion: 40.035

Valor Pub: 5014 €

Levante

ELMERCANTILVALENCIANO

23-Jun-2011

Seccion: La dos
Pag.: 22

-\\
A4
.

ESPACIO: 184 cm2

PORCENTAJE: 15%

PERIODICIDAD: Diario ,/

Todo a punto enlas playas de Sagunt

P Las banderas azules y de
calidad ya ondean en el
litoral, con todo el dispositivo
preparado para la temporada

L. M. sAGUNT

M Las playas de Sagunt vuclven a
dejar patente su calidad. Ayertuvo
lugar el izamiento de lasbanderas
azules yde los reconocimientos (3
de Calidad tanto en la playa de Al-

marda como en la de Port. En el
acto participaron el alcalde, Alfre-
do Castelld, los concejales Fran-
cisco Villa, Concha Peldcz y José
LuisMartivel presidentede laaso-
ciacion de vecinos, José Girona.
En cuanto al dispositivo de pla-
yas, la Policia L.ocal destinara a 8
agentes y un oficial, que dispon-
dran de 4 quads, un todotemeno y
el retén de Almarda; mientras que
Proteceion Civil contard con 8 vo-
luntarios en el Porty 3 en Almar-

da. Por otra parte, la SAG realiza-
rd el servicio de aseo con una ma-
guina de limpiczay 13 personas lle-
varin a cabo las tarcas de limpic-
zamanual. En cuanto al servicio de
socorrismo, el avuntamiento ha
contratado a 25 socorristas y dos
meédicos para ambas playas. Con-
tardn con con 2 postas, 6 torres de
vigilancia, unaembarcacion fuera
borda, 2 quads, 2 motos acudticas,
dos desfibriladores semiautoma-
ticos y 2 ambulancias,
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